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z dnia 6 maja 2020 r.

1. Wykaz zaje¢ (przedmiotéw) dla kierunku Digital media - kreatywno$¢, analiza, zarzqdzanie z odniesieniem do kierunkowych efektow

uczenia sie

L.p. Nazwa zajec¢ (przedmiotu) H/S P/N Typ zajec Eaczna | kaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktow efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztatcenia ogdlnego) (symbole KEU)
1y Filozofia mediéw H ksztatcenia 30 4 Tematyka wyktad6w obejmuje DM1pK W01
. filozoficzng refleksje dotyczacy
OgOlnegO problematyki mediéw i ich wptywu DMlpK_WOB
na nas i otaczajacy nas $wiat. DM 113 K_ W06

W centrum zainteresowania

DM1pK_U01




znajdzie si¢ migdzyludzki poziom DM1pK_U02
funkcjonowania mediéw. DM1pK_U11
DM1pK_U13
DM1pK_U22
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K13
DM1pK_K15
DM1pK K16
DM1pK_K19
Wspoblczesne systemy ksztatcenia 30 Tematem wyktadéw bedzie DM1pK_W02
polityczne ogélnego funkcjonowania wspc’o}cze’snych DM 1pK_W03
demokratycznych systeméw
politycznych. Ukazane zostang DM1pK W13
zasadnicze kierunki przemian DM 1pK_W14
i tendencje rozwoju wspétczesnych DM 1pK_W18
panstw (wladza ustawodawcza DM 1p K U01
i wyko.nawcza, sys(;emy :ybtor?ze, DM 1p K U02
rupy interesu, sgdowa kontrola
ﬁon};{ytucyjnoéciqprawa). DM 1p K-U 14
DM1pK K01
DM1pK K14
Media w nauczaniu Ko$ciota ksztatcenia 30 Tematem wyktadu bedzie nauka DM1pK_ W01
ogélnego Koécio.%a o me.lfs rTled.iach, tzw. . DM 1pK_W02
teolo.gla.medlow i wiedza o mediach DMlpK W04
katolickich. -
DM1pK_WO05
DM1pK_U02
DM1pK_KO01
DM1pK K14
DM1pK K19
Socjologia ksztatcenia 30 Tematem zaje¢ beda podstawowe | DM1pK_W01
ogéinego o oo | DMK WO
spotecznych. DMlpK—WOS
DM1pK W12

DM1pK W13




DM1pK_UO1

DM1pK_U02
DM1pK_U14
DM1pK_K13
DM1pK K17
Wstep do ekonomii ksztatcenia 30 Tematyka zajec obejmie: DM1pK_ W01
Ogélnego Elijrslf)an‘lqvi(zx(:{z:)eif? I;ileterpretacj e DM1 P K_WO 2
zjawisk zaréwno makro- jak DM 1]3 K W04
i mikroekonomicznych, DM 1PK_W18
przedstawienie procesow DM 1p K_U01
gospodarczych oraz podstawowych | DM 1p K U02
naritlgdzifio o]p()isu re‘alrlychh DM 1pK:U22
probleméw ekonomicznych.
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K08
DM1pK K13
Ochrona wtasnoSci ksztatcenia 30 Tresé programowa odnosi si¢ do DM1pK_WO01
intelektualnej ogblnego podstawowe] problematyki DM1pK_WO02
dotyczacej ochrony wtasnosci
intelektualnej we wspoétczesnym DM 1p K_WO03
Swiecie. Szczegélna uwaga zostanie DM 1PK_W18
zwrécona na te elementy wtasnosci | DM 1pK_W19
intelektualnej, ktére zwigzane sa DM 1pK Uo1
z fuknkcjct).no(\i/vatyniem metdi(')w,’a wiec DM 1pK:U02
na kwestie dotyczgce utworéw
i przedmiotéw praw pokrewnych. DM 1p K U14
DM1pK_U20
DM1pK_K01
DM1pK K04
DM1pK K17
DM1pK K19
Gtowne nurty kultury XX i XXI ksztatcenia 30 Tematem zaje¢ beda wspdtczesne | DM1pK_WO01
wiku oRtinego T e | DMIPKNO2
w zlozono$ci procesu historycznego DM1pK W10
wspétczesnosci. DM1pK W11




DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK K15
DM1pK K19

Duchowe dziedzictwo
chrzescijanstwa

ksztatcenia
ogolnego

30

Tematem wyktadu jest poznanie
historii powstania i rozwoju
duchowosci chrzescijanskiej oraz jej
znaczenia w kulturze europejskiej.

DM1pK_Wo01
DM1pK_W04
DM1pK_WO05
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K13
DM1pK_K15
DM1pK_K17
DM1pK_K19

Etyka cyfrowego $wiata

kierunkowy

30

Cykl zaje¢ wprowadza w obszerna
problematyke etyczna cyfrowego
Swiata i réznych form
komunikowania w nim oraz
prezentuje podstawowe zasady
personalistycznej deontologii.

DM1pK_Wo01
DM1pK_W02
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U14
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K13




DM1pK K14
DM1pK K17
DM1pK_K18
DM1pK_K19

10.

Aksjologiczno-partycypacyjne
fundamenty zarzadzania

kierunkowy

30

Tematem beda wartosci i zasady
partycypacji jako fundamentalne
elementy zarzadzania wpltywajace
zaréwno na wydajnos¢, jak i stopien
integralnos$ci i odpowiedzialnosci
pracownikéw.

DM1pK_WO01
DM1pK_WO02
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W13
DM1pK_ W14
DM1pK_ W16
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K17
DM1pK K18

11.

Psychologia marketingu,
reklamy i mediéw

kierunkowy

30

Zajecia z zakresu ,Psychologii
marketingu, reklamy i mediow”
beda tematyzowaty psychologiczne
aspekty komunikacji
marketingowej oraz procesy
psychologiczne, majgce wplyw na
odbidr i planowanie komunikacji
marketingowej.

DM1pK_Wo01
DM1pK_W02
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W15
DM1pK_U01
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K14




12. | Internet - technologie, zasoby, kierunkowy 30 Zakres tematyczny przedmiotu DM1pK W01
zastosowania OE‘)/:;TS?;; technologiczna Sieci DMlpK_WOZ
- platforma technologiczna DMlpK_W09
zasobéw Internetu, DM 1PK_W12
- klasyfikacja zasob6ow Internetu, DM 1p K. W16
- statystyki zasobdw Internetu, DM ]_p K W17
- ustugi informacyjne Internetu, DM 1p K U01
- publikowanie informacji -
w Internecie - procedury, DMlpK_UOZ
narzedzia, formaty dokumentéw, DM 1p K—U 13
- typologia serwiséw DM 1pK_K01
informacyjnych. DM 1pK_KO4
DM1pK K14
13. | Teorie komunikowania kierunkowy 30 Tematyka obejmie podstawowe DM1pK_ W01
pojecia, modele oraz teorie DM 1pK W02
z zakresu komunikowania -
masowego, typologie oraz DM1pK W03
charakterystyke mass mediow. DM 1p K_ W04
Przedstawione zostanie rdwniez DM 1p K_W08
znaczenie oraz skutki mass mediow | DM 1p K W10
w zyciu jednostki oraz DM 1pK W12
spoteczenstwa, w sferze kultur; -
ity Y| DM1pK_UO1
DM1pK_U02
DM1pK_U11
DM1pK_KO01
DM1pK K04
DM1pK K14
14. | Komunikowanie kierunkowy 30 Tematyka kursu obejmie DM1pK W01
miedzykulturowe w sieci podstawowe zagadnienia z zakresu | py)p 1pK_ W02
komunikowania
miedzykulturowego, bariery DM 1p K_ W03
kulturowej w komunikacji oraz DM 1p K W04
wptyw czynnikéw DM 1pK_WO8
kulturowych/narodowych na DM 1p K W10
przebieg komunikowania. DM 1pK W12
DM1pK UO1

DM1pK_U02




DM1pK_U09

DM1pK U11
DM1pK_U19
DM1pK K01
DM1pK K04
DM1pK K14
15. | Spoteczenstwo informacyjne - kierunkowy 30 Trescig zaje¢ beda aktualne DM1pK_ W01
T s i problemy bezpieczenstwa 1 02
wyzwania i zagrozenia . ) , DM1pK W
informacyjnego panstwa, DM1pK W03
wynikajace z rozwoju technologii, pE_
stanowigce jedno z podstawowych DM1pK_W04
wyzwan cywilizacyjnych. DM1 p K_WO 9
Przedstawione i oméwione Zo?‘tanq DM 1pK_W1()
Eods.tawowe elemen.ty strategii DM 1p K W11
ezpiecznego rozwoju
spoteczenstwa informacyjnego. gmipg—gg;
pR_
DM1pK_U05
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK_K13
DM1pK K14
16. | Kultura jezyka mediow kierunkowy 30 w racrl“aCh kursu Z;’Sta“ie DM1pK W04
i t
preieavionsosns | DMIPK Wos
jezyka (kultura jezyka, norma DM 1p K_Wo07
jezykowa, system jezykowy, DM 1p K W08
kompetencja jezykowa, DM 1p K_W10
kompete.nc.ja komunikacyjna, DM 1p K W11
ombou auksewiois | DMIPKUOS
pozwalajgca na ocene medialnych pr_
zjawisk jezykowych w kontekscie DM 1p K K01
obowiazujgcej normy. DM 1pK_K04
DM1pK_K10
17. | Dziennikarstwo w $wiecie kierunkowy 30 Tematyl;a dOWTZY rédi“}l’Ch tﬁ’PéW DM1pK W01
materialéw multimedialnyc
cyfrowym S DM1pK W12
i krétkich form dokumentalnych DM lpK_W 14

(news, reportaz, sylwetka, portret,




wywiad i inne). Dodatkowo DM 1pK_W17

kat’)wiomte z?.sta?qk@?tody DM 1p K U04

ogr;crz\i/r;\jljrlllizei ?(oiill’ponowania DM 1pK_UO9

multimedialnego materiatu. DM 1p KU 11

DM1pK U13

DM1pK U16

DM1pK_U19

DM1pK_KO01

DM1pK K12

DM1pK K13

DM1pK_K14

DM1pK_K16

DM1pK K17

DM1pK_K18

DM1pK_K19
18. | Technologie multimedialne: kierunkowy 30 Tematem zaje¢ bedzie rozwdj DM1pK W01
kst obraz. | dwik ST s | DMIPK WOS
moiliwos’%:i};ch zasto};:wania DM 1p K_Wo07
w praktyce. DM1pK_W08
DM1pK W09
DM1pK W10

DM1pK_U08

DM1pK_U09

DM1pK K01

DM1pK K04

DM1pK_K05

DM1pK_K14

DM1pK K18

DM1pK K19
19. | Aspekty prawne komunikacji kierunkowy 30 Tematyka zaje obejmowac bedzie | DM1pK_W02
W sieci zagadnienia. dot. pra\./va o DM 1pK_W18

w kontekscie komunikacji w sieci ze
szczegdlnym uwzglednieniem praw DMlpK—U()l
i obowigzkéw twércow DM1pK_U02

internetowych, ale tez zwyktych

DM1pK_U14




uzytkownikow w oparciu o przepisy | DM 1pK_K03
prawa polskiego oraz przepiséw DM 1pK K17
prawa europejskiego. -
20. | Duchowos¢ w komunikacji kierunkowy 30 Temat zajeé bedzie poruszat DM1pK W01
sieciowej Catolcae ol wkonteice | DMLPK W04
zmian zaC]ho]d]zqcchh w komunikacji DM 1p K_W0 5
sieciowej. Oméwione zostana DM 1PK_W10
gtéwne nurty duchowosci nowych DM 1p K W14
mediéw oraz konkretne przyktady DM ]_p K U01
wykorzystania jej w praktyce. DM 1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK_K13
DM1pK_K15
DM1pK K17
DM1pK K19
21. | Edukacja cyfrowa kierunkowy 30 W ramach zaje¢ zostanie DM1pK W01
pr:edstaTV\./i(.)nalFematyl}(a edl}k:cj.i DM 1pK_W02
cyfrowej, jej roli w spoteczenstwie
OZaZ truiir]w]éci zwia:anych DM 1p K W03
z ustawowym wprowadzeniem do DM 1pK_W04
programu nauczania. Dodatkowo DM 1pK_W09
bedg oméwione przyktady DM 1pK_W10
zach.c])(w.ar’l dehstrukcyj*n}'/c.h DM 1p K U01
wynikajacych z niewlasciwego
wzkorz];lst};mia narzedzi dostgqpnych DMlpK_UOZ
w cyfrowym wymiarze $wiata. DM 1p K-UO 5
DM1pK U07
DM1pK U11
DM1pK_U19
DM1pK_K01
DM1pK K04
DM1pK_KO05
DM1pK_K14
DM1pK K17

DM1pK_ K19




22.

Podstawy przedsiebiorczosci -
zarzadzanie i marketing

kierunkowy

30

Tematyka zaje¢ skupi sie wokét
podstawowych definicji z zakresu
przedsiebiorczosci ze szczegélnym
uwzglednieniem zarzadzania

i marketingu.

DM1pK_WO01
DM1pK_W02
DM1pK_WO03
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W14
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_W20
DM1pK_U01
DM1pK_U09
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K13
DM1pK_K14

23.

Marketing i public relations
w digital media

kierunkowy

30

Kurs obejmowac bedzie
zagadnienia dot. narzedzi
marketingu oraz PR w kontekscie
wykorzystania ich w dziatalno$ci
digital media.

DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_W07
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U19
DM1pK_U20
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04




DM1pK_K05
DM1pK_K08
DM1pK_K10
DM1pK_K14
DM1pK K16

24.

Zarzadzanie instytucjami
i organizacjami medialnymi

kierunkowy

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
metod zarzadzania instytucjami
oraz organizacjami medialnymi

z uwzglednieniem zmian
zachodzacych w danych kategoriach
instytucji medialnych.

DM1pK_Wo01
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_WO07
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U19
DM1pK_U20
DM1pK_U21
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K08
DM1pK_K10
DM1pK_K14
DM1pK K16
DM1pK_K18
DM1pK_K19

25.

Creative writing

kierunkowy

30

Kurs skupi sie wokot pojeé

z zakresu kreatywnego pisania,
kategorii tekstéw, narzedzi
przydatnych w tworzeniu tekstow
oraz mozliwos$ci zawodowych
wynikajacych ze zdobytych
umiejetnosci warsztatowych.

DM1pK_WO06
DM1pK_ W07
DM1pK_ W08
DM1pK W10
DM1pK W20
DM1pK_UO3




DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K14

26.

Laboratorium produkcji obrazu
i dzwieku

kierunkowy

30

Tematyka zaje¢ warsztatowych
obejmie podstawowe pojecia

i narzedzia konieczne w produkcji
materiatéw audiowizualnych.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK K14

27.

Uzytkowa grafika
komputerowa

kierunkowy

30

Cykl zajec¢ skupi sie wokot
poznawania i wykorzystania
programoéw graficznych.
Dodatkowo zostana przedstawione
kategorie i typy grafik wraz

z uwzglednieniem ich
wykorzystania w konkretnych
realizacjach.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07




DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K02
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K13
DM1pK_K14

28.

Bezpieczenstwo w sieci

kierunkowy

30

Zakres tematyczny przedmiotu
bedzie obejmowat zagadnienia
prawne, techniczne oraz etyczne
dot. bezpieczenstwa w sieci.

DM1pK_WO03
DM1pK_W10
DM1pK_W12
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U04
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K14
DM1pK_K17
DM1pK_ K18

29.

Metody badan medioznawczych

kierunkowy

30

Temat zaje¢ bedzie obejmowat
techniki i metody badan
medioznawczych z uwzglednieniem
podzialu metodologii ze wzgledu na
analizowane medium.

DM1pK_Wo01
DM1pK_WO02
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_ W11
DM1pK_W12
DM1pK_W15
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U04
DM1pK_U05




DM1pK U11

DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U22
DM1pK K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K10
DM1pK K13
DM1pK K17

30. | Przedmiot fakultatywny kierunkowy 120 12 Kazdy z przedmiotéw prowadzony | DM1pK_W10
jekst;)rze.zli;megcl) r}llatuczycielia - DM 1]3 K_Wl 1
akademickiego. Ich tematyka jes
dostosowanz;g do progran?lll za]jqc’ DM 1p K U002
w danym semestrze. Celem zaje¢ DM1pK_U11
fakultatywnych jest uzupetnienie DM 1p K_UZ 2
wiedzy, umiejetnosci oraz DM 1p K K01
kompetencji spotecznych studentéw DM 1p K K04
w zakresie kierunkowych i -
podstawowych tresci ksztatcenia.

31. | Jezyk angielski lektorat 120 8 Tematyka zajec oparta jest na DM1pK_ W01
‘z/‘;}:/\t/};iinzglzfvdéifs Zi(')r?(u Ag stemie DM 1p K_WO 2
Opisu IZszta%cenia ?;;klczr\:ve};o: DM 1p K_WO03
uczenie sie, nauczanie, ocenianie DM 1pK_WO4‘
opracowanego przez Rade Europy DM 1p K U01
i bedzie prowadzi¢ do doskonalenia | DM 1pK_U13
umiethn.oéci j(;zy.kowych ] DM 1pK_U16
\(;vozakr.esw powyzszych obszaréw DM 1pK_U1 7

poziomu B2.
DM1pK_U18
DM1pK K01
DM1pK_K03
DM1pK K04
DM1pK_K06
DM1pK_K09
DM1pK_K10

DM1pK K13




32. | Jezyk angielski - translatorium lektorat 30 Tematem zajec bedzie: DM1pK W01

l—(doskc;nalc?.nll(e ]sz]fl(()we]. . DM 1pK_W02
ompetencji komunikacyjnej na
okreslonym poziomie jezykowym DMlpK_W03
poprzez ksztatcenie umiejetnosci DM 1p K. W04
opowiadania o sobie, swoim DM 1p K U01
otoczeniu,,df)éwiadczeni:ilch DM ]_p K_U 13
z przeszto$ci oraz sytuacjach DM 1pK Ule
AT DM1pK_U17
- doskonalenie umiejetnosci
poprawnego uzycia wtasciwych DMlpK—U18
form gramatycznych w okreslonych | DM 1p K_KO01
kontekstach, DM1pK K03
- doskonalenie umiejetnosci DM 1pK_K04
czytania ze Zl.‘ozumlemem, . DM 1pK_K06
- wzbogacanie zasobu stownictwa,
- ¢wiczenie poprawnej wymowy DM 1pK_KO9
oraz intonacji. DM 1pK_K10
DM1pK K13

33. | Jezyk obcy Il lektorat 60 Rozwijanie pigciu obszaréw DM1pK W01
mmeg ke | DMIPK Wo2
srodkow jezykowych (leksykalnych, DM 1p K_Wo03
gramatycznych, ortograficznych DM 1PK_W04
oraz fonetycznych) w zakresie DM 1p K_U01
nastepujacych tematow: DM 1p K U13
- crtowiele DM1pK_U16
 edukaci DM1pK U17

13,

- praca, DM1pK U18
- Zycie codzienne, rodzinne DM1pK K01
i towarzyskie, DM1 p K K03
- zy.\;\l/(ilenie: artyl;u’:y spoZytwcze, ) DM 1p K:KO4
positki, menu w barze, restauracji,
lokale gastronomiczne, DMlpK_K06
- podrézowanie i turystyka, DMlpK_K09
- kultura, DM1pK K10
- sport, DM1pK K13
- zdrowie,

- elementy wiedzy o krajach
obszaru nauczanego jezyka oraz




o kraju ojczystym,

z uwzglednieniem kontekstu
miedzykulturowego.

2. Recepcji - rozumienia bardzo
prostych, krétkich wypowiedzi
pisemnych i ustnych
(artykutowanych powoli

i wyraznie) w zakresie ww.
tematow.

3. Produkgcji - tworzenia bardzo
prostych, krétkich i zrozumiatych
wypowiedzi ustnych i pisemnych
w zakresie ww. tematéw.

4. Interakcji - prowadzenia bardzo
prostej rozmowy, formutowania
zrozumiatych pytan i odpowiedzi
w formie ustnej i pisemnej

w zakresie ww. tematoéw.

5. Mediacji - przetwarzania formy
ustnego lub pisemnego przekazu
w zakresie ww. tematoéw.

34.

Digital language -
konwersatorium

lektorat

30

Tematem bedzie

- doskonalenie jezykowej
kompetencji komunikacyjnej na
okreslonym poziomie jezykowym
poprzez ksztatcenie umiejetnosci
opowiadania o zagadnieniach takich
jak: internet i technologie
multimedialne, dziennikarstwo

w erze cyfrowej, spoteczenstwo
informacyjne - jego wyzwania

i zagrozenia, komunikowanie
miedzykulturowe w sieci, edukacja
online, marketing i public relations
w mediach cyfrowych itp.,

- doskonalenie umiejetnosci
poprawnego uzycia wtasciwych
stéw i form gramatycznych

w okres$lonych kontekstach,

- wzbogacanie zasobu stownictwa

z analizowanych tematow takich jak

DM1pK_WO01
DM1pK_W02
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_WO07
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_U01
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_U18
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K09




w T.1 oraz web design, design DM 1pK_K1 0
thinking, concept art, games, DM 1pK K13
storyboarding, social media, -
eyetracking, biofeedback itd.

35. | Praktyki zawodowe praktyki 480 24 Przygotowanie zawodowe DM1pK_ W01
Soutentow 2 rimms ot | DMPK_WO3
zwigzanymi z dziznnikarztweln DM1 p K_ U002
i komunikacja spoteczna. Pomoc DM 1PK_U08
w pierwszym do$wiadczeniu DM 1pK_U15
zawodowym. DM 1pK_K01

DM1pK K02
DM1pK K08
DM1pK_K09
DM1pK K11
DM1pK_K16
DM1pK K19

36. | Seminarium licencjackie 60 10 1. Zapoznanie si¢ z metodami pracy. | DM1pK W01
g. \I\I/I\lé)tt;)ot;/;a:l:(e)r‘l;e w kalendarz. DM 1p K W10
4. Metoda gory lodowe;j. DM 1pK—W19
5. Referowanie dokonanej DM 1pK_U02
kwerendy biblioteczne;j. DM 1p K_U04
6. Zatwierdzenie tematu roboczego DM 1p K U05
s.rli?zl;lgcoetzcv]vzcrll(ilee]\;vstqpu i planu DM 1pK_U08
pracy. DM1pK U11
8. Przygotowanie pierwszego DM1pK_U12
rozdziatu. DM 1pK_U16
9. Przygotowanie planu drugiego DM 1p K K01
iy e | DMK K04
tre$ciami teoretycznymi. DMlpK_K17
11. Przygotowanie drugiego DMlpK_Klg

rozdziatu pracy - opisanie
materiatu badawczego.

12. Przygotowanie trzeciego
rozdziatu - zastosowanie metod
jako$ciowych i ilosciowych

w badanym materiale.




13. Oddanie cato$ci pracy.

14. Konsultacje ostatecznej wersji
pracy licencjackie;j.

15. Szkolenie z zakresu publicznej
obrony pracy dyplomowe;j.

37.

Wychowanie fizyczne

ksztatcenia
ogolnego

60

38.

Przedmioty specjalnos$ciowe

specjalnos$ciowe

27

Przedmioty specjalnosci
kreatywnos¢ wirtualna -
innowacje, aplikacje, design -
tabela nr 2a

270

dane zawarte w tabeli nr 2a

dane zawarte
w tabeli nr 2a

Przedmioty specjalnosci analityka
sieci - big data, SEO, performance
marketing - tabela nr 2b

270

dane zawarte w tabeli nr 2b

dane zawarte
w tabeli nr 2b

Przedmioty specjalnosci digital
biznes - tworzenie, ekonomia
i zarzgdzanie - tabela nr 2c

270

dane zawarte w tabeli nr 2c

dane zawarte
w tabeli nr 2c

Laczna liczba punktéw ECTS

180

Laczna liczba godzin - specjalnos¢ kreatywnos¢ wirtualna -
innowacje, aplikacje, design

2100

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ analityka sieci - big data, SEO,
performance marketing

2100

Laczna liczba godzin - specjalnos¢ digital biznes - tworzenie, ekonomia
i zarzadzanie

2100




2a. Wykaz zaje¢ (przedmiotéw) dla specjalnos$ci/ modutu kreatywnos¢ wirtualna - innowacje, aplikacje, design zZ odniesieniem do
kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p.

Nazwa zaje¢ (przedmiotu)

H/S

P/N

Typ zajec

(przedmiotu)
(np. specjalnosciowy,

modutowy)

Laczna
liczba
godzin

taczna
liczba
punktow
ECTS

Tresci programowe

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia sie
(symbole KEU)

Warsztaty innowacji
i kreatywno$ci

30

Tematyka zaje¢ bedzie obejmowata
szeroko pojeta innowacje

i kreatywnos$¢ w odniesieniu do
tworczosci w cyfrowym wymiarze
Swiata.

DM1pK_W04
DM1pK_W06
DM1pK_W08
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08

Design thinking

30

Kurs dotyczy¢ bedzie proceséw
strategicznych oraz praktycznych

w odniesieniu do tworzenia nowych
produktéw oraz ustug ze
szczeg6lnym uwzglednieniem
rozpoznawania potrzeb
potencjalnych uzytkownikdow.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U12
DM1pK_U19




DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_K13
DM1pK K18

Web design

30

Zajecia beda skupiaty sie wokoét
procesu projektowania stron
internetowych od pomystu, przez
projektowanie strategiczne,
wizualne oraz techniczne.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W17
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U10
DM1pK_U13
DM1pK_U22
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K12
DM1pK_K14
DM1pK K18

Communication design

30

Tematyka kursu obejmie
zagadnienia zwigzane

z planowaniem, opracowaniem

i wdroZeniem projektu komunikacji
w przedsiebiorstwach oraz
organizacjach.

DM1pK_W02
DM1pK_W04
DM1pK_ W11
DM1pK_W19
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U11
DM1pK_U16
DM1pK_U22




DM1pK_K06
DM1pK_K09
DM1pK_K12
DM1pK_K14
DM1pK_ K18
DM1pK_K19

Virtual reality - innowacyjno$¢
i zastosowanie

30

Podczas zaje¢ zostanie
przedstawiona podstawowa wiedza
z zakresu virtual reality

z uwzglednieniem zastosowania
narzedzi dostepnych dzieki VR

w procesach tworzenia aplikacji.

DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U10
DM1pK_U13
DM1pK_K07
DM1pK_K14
DM1pK_K19

Aplikacje: kreatywnos$¢
i zastosowanie

30

Kurs skupi sie wokét aplikacji
mobilnych od historii ich
powstawania do mozliwosci
wykorzystania w zyciu codziennym.

DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W11
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K15
DM1pK K17

Game: design, animacja, efekty
specjalne

30

Zajecia obejma tematy dotyczace
projektowania, animacji, tworzenia
efektow specjalnych w grach.

DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W11
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07




DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K15
DM1pK K17

Concept art i storyboarding

30

Kurs obejmie tematyke tworzenia
grafik koncepcyjnych oraz
scenopis6w obrazkowych ze
szczegblnych uwzglednieniem ich
wykorzystania w praktyce.

DM1pK_W06
DM1pK_W08
DM1pK_W19
DM1pK_U01
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_K02
DM1pK_K04
DM1pK_K09
DM1pK_K15
DM1pK_K18
DM1pK_K19

Wybrany przedmiot innej
specjalnosci

30

Tresci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujete
w tabelach 2b i 2c.

Efekty uczenia
sie zalezne od
wybranego
przedmiotu -
ujete w tabelach
2bi2c.




2b. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci/ modutu analityka sieci - big data, SEO, performance marketing z odniesieniem do

kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. Bazy danych i sieciowe systemy P 30 3 Zajecia obejma tematy dotyczace DM1pK_W09
informacyjne :ﬁi:j:vni:hbjzsf:;}é f:: oraz DM1pK_W12
informa};yj n;,ch od momentu ich DM 1p K W13
projektowania do wdrozenia. DM 1PK_W15
DM1pK W19
DM1pK _U04
DM1pK_U06
DM1pK_U10
DM1pK U11
DM1pK U12
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK K09
2. Analityka sieci i social media P 30 3 Podczas kursu zostang DM1pK_ W01
prze.clstaw.iomlz narzedzia s.{quce do DM 1pK_W04
T | DMIpICWo
mediéw spotecznosciowych. DM 1PK_W12
Dodatkowo zostang przyblizone DM 1p K_ W13
sposoby interpretacji analiz DM 1pK_W17
i sposoby iC]’.l wyko.rzystani:jl ] DM 1p K U01
x le::wamu kolejnych dziatan DM 1pK_U02
DM1pK U10
DM1pK_U11
DM1pK U12
DM1pK U14

DM1pK_U19




DM1pK_K03
DM1pK_K09
DM1pK_K17
DM1pK K18

Big data - narzedzia, analiza
i statystyka

30

Tematyka zaje¢ obejmie pojecia,
narzedzia, analize z zakresu Big
Data.

DM1pK W02
DM1pK_ W09
DM1pK W12
DM1pK W13
DM1pK W18
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK K19

Techniki wizualizacji danych -
infografika

30

Kurs skupi sie wokoét technik
wizualizacji danych, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem narzedzi do
tworzenia infografik.

DM1pK_ W09
DM1pK W12
DM1pK_U04
DM1pK_UO7
DM1pK_UO08
DM1pK_U10
DM1pK U11
DM1pK_ K01
DM1pK K18

Biotechnologie badania sieci:
eyetracking i biofeedback

30

Temat zaje¢ bedzie obejmowat
wykorzystanie narzedzi
biotechnologicznych takich jak
eyetracikng oraz biofeedback
w celu badania oraz analizy
zachowan w sieci.

DM1pK_WO01
DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W17
DM1pK_U02
DM1pK_U12
DM1pK_U14
DM1pK_K03
DM1pK K17
DM1pK K18




Optymalizacja sieci: SEO i SEM

30

Podczas kursu zostang
przedstawione tematy z zakresu
optymalizacji SEO oraz SEM

z uwzglednieniem praktycznego
aspektu wykorzystania narzedzi.

DM1pK_WO01
DM1pK_W04
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W12
DM1pK_W17
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U13
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K14

E-marketing - analiza
i innowacje

30

Tematyka zaje¢ skupi sie wokdt
analizy oraz innowacyjnosci dziatan
e-marketingowych.

DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W12
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_K03
DM1pK_K07
DM1pK_K12
DM1pK_K19




Performance marketing

30

Kurs obejmie zagadnienia z zakresu
narzedzi marketingu
efektywnosciowego oraz proceséw
zachowan odbiorcéw tego typu
reklamy internetowe;j.

DM1pK_W04
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_K03
DM1pK_K07
DM1pK_K12
DM1pK_K19

Wybrany przedmiot innej
specjalnosci

30

TresSci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2c.

Efekty uczenia
sie zalezne od
wybranego
przedmiotu -

ujete w tabelach

2ai2c.




2c. Wykaz zajec (przedmiotow) dla specjalnosci/ modutu digital biznes - tworzenie, ekonomia i zarzqdzanie z odniesieniem do kierunkowych
efektow uczenia sie

L.p.

Nazwa zaje¢ (przedmiotu)

H/S

P/N

Typ zajec

(przedmiotu)
(np. specjalnosciowy,

modutowy)

Laczna
liczba
godzin

taczna
liczba
punktow
ECTS

Tresci programowe

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia sie
(symbole KEU)

Rynek mediéw cyfrowych

30

Kurs obejmie tematy dotyczace
podziatu rynku mediéw cyfrowych,
rozréznienia tego rynku od rynku
mediéw tradycyjnych

z uwzglednieniem specyfiki dziatan.

DM1pK_W02
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_WO05
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K14

Modele biznesowe w digital
media

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokot
modeli biznesowych w cyfrowych
mediach ze szczegélnym
uwzglednieniem narzedzi stuzacych
zarzadzaniem w konkretnych
modelach.

DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U05




DM1pK_U06
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_K08
DM1pK_K11
DM1pK_K14

Kreatywnos¢ i innowacyjnos¢
w biznesie cyfrowym

30

Podczas kursu zostana
przedstawione narzedzia stuzace
kreatywno$ci oraz innowacyjnosci
w biznesie cyfrowym.

DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08

Zarzadzanie potencjatem
ludzkim w digital biznes

30

Tematyka zaje¢ obejmie wiedze

z zakresu zarzadzania potencjatem
ludzkim w Digital biznes wraz

z uwzglednieniem podobienstw
iréznic z zarzadzaniem
potencjatem ludzkim w tradycyjnej
formie prowadzenia dziatalno$ci.

DM1pK_WO03
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W13
DM1pK_ W14




DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK_K19

Przedsiebiorczo$¢ medialna -
cyfrowe startupy

30

Podczas kursu zostang
przedstawione pojecia z zakresu
przedsiebiorczo$ci medialnej ze
szczegblnym uwzglednieniem
specyfiki dziatan cyfrowych
startupow.

DM1pK_WO03
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K14
DM1pK K16




DM1pK K17
DM1pK_ K18
DM1pK_K19

Komercjalizacja e-contentu

30

Tematyka zaje¢ obejmie pojecia
z zakresu e-contentu oraz procesu
jego komercjalizacji.

DM1pK_WO01
DM1pK_WO03
DM1pK_W04
DM1pK_WO05
DM1pK_WO07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U13
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK K14

Zarzadzanie cyfrowym
projektem medialnym

30

Kurs obejmie zagadnienia
dotyczace planowania, opracowania
oraz wdrozenia cyfrowego projektu
medialnego.

DM1pK_WO03
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W16
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U04
DM1pK_U06




DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_U19
DM1pK_U21
DM1pK_U22
DM1pK_K02
DM1pK_K03
DM1pK_K08
DM1pK_K11
DM1pK_K12
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_ K16
DM1pK K18

Zarzadzanie reklamg, promocja
i public relations w sieci

30

Tematyka zajec¢ skupi sie wokét
narzedzi stuzacych zarzadzaniu
reklamg, promocja, PR w sieci.
Dodatkowo zostanag oméwione
zagadnienia dotyczace specyfiki
zarzadzania tymi dziataniami

w social mediach.

DM1pK_WO03
DM1pK_W10
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W16
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K02
DM1pK_K03




DM1pK_K08
DM1pK_K11
DM1pK_K12
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK K16
DM1pK_ K18

Wybrany przedmiot innej P 30 3 Tresci programowe zalezne od Efekty uczenia

specjalnosci wybranego przedmiotu - ujete sie zalezne od
w tabelach 2a1i 2b.
wybranego
przedmiotu -
ujete w tabelach
2ai2b.

3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych

Waznym elementem studiow kierunkowych, majacych na celu profesjonalne przygotowanie zawodowe, sa praktyki studenckie. Stanowig one
integralng czes$¢ procesu ksztatcenia zawodowego w ramach kierunku Digital media - kreatywnos¢, analiza, zarzadzanie. W praktykach tych studenci
beda uczestniczyli przez szes¢ miesigce w wymiarze 480 godzin.

Praktyki planowane sa w Instytucjach, ktérych pracownicy gwarantujg fachowg wiedze i umiejetnosci w obszarze studiéow kierunkowych
i specjalnosciowych. Studenci pracujac pod opieka specjalistow beda mieli okazje do nabywania kompetencji i doswiadczen zawodowych w obszarze
mediéw cyfrowych w praktycznym wymiarze produkcji, analizy i zarzadzania. Studenci realizujacy specjalno$¢ ,kreatywnos$¢ wirtualna- innowacje,
aplikacje, design” beda odbywac praktyki pod okiem specjalistow kreatywnego wykorzystania nowych technologii cyfrowych, dzieki ktérym beda
mieli okazje zapoznania sie z najnowszymi technologiami, narzedziami i metodami wykorzystywanymi przemys$le kreatywnym. Studenci
specjalnosci ,analityka sieci - big data, SEO, performance marketing”, ktérzy w przyszto$ci maja by¢ fachowcami w zakresie analizy funkcjonowania
nowych cyfrowych mediéw, beda odbywali swoje praktyki pod okiem specjalistow postugujacych sie na co dzien nowoczesnymi narzedziami
badania uzytkowania medidw, takimi jak eyetracking i biofeedback, SEM i SMM itp. Studenci trzeciej specjalnosci ,digital biznes - tworzenie,
ekonomia i zarzadzanie” bedg odbywac¢ praktyki pod opieka oséb, zajmujacych sie projektowaniem, organizacja i zarzadzaniem przedsiebiorstwami
branzy cyfrowej.

Aby zapewni¢ studentom kierunku Digital media - kreatywno$¢, analiza, zarzadzanie mozliwos$¢ odbywania opisanych powyzej praktyk
Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie podpisat listy intencyjne z dwudziestoma o$mioma Instytucjami o zrdznicowanym profilu
dziatalno$ci. Tak szeroki wachlarz Instytucji, prowadzacych dziatalno$¢ zwiazang z mediami cyfrowymi, pozwala realizowaé¢ praktyki zgodne
z wybranag specjalnoscig i zainteresowaniami studenta.




4. Sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia sie osiaganych przez studenta w trakcie catego cyklu ksztalcenia

Wydzial Nauk Spotecznych Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta Il w Krakowie prowadzi weryfikacje zakladanych efektéw uczenia sie na
wszystkich etapach ksztatcenia. Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréw (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne).
Dokumentowana jest na biezgco w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiggnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukow
danych elektronicznych. Ponadto prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materialy stanowigce potwierdzenie zdobycia przez
studenta zatoZzonych w programie studiéw efektéw uczenia sie w formie papierowej i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UPJPIL

Koncowa weryfikacja realizacji efektow uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowe;j i ztoZenie egzaminu licencjackiego.

Przyjmuje sie, ze:
1. Egzamin lub zaliczenie konczace przedmiot moze mie¢ forme pisemng lub ustna. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze
student opanowal, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetnosci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu;
w przypadku przedmiotéw, w ramach ktérych oprdécz wyktadu prowadzone sg ¢wiczenia, przed przystapieniem do egzaminu student uzyskuje
zaliczenie ¢wiczen;
2. Zaliczenia z przedmiotow, ktdre nie koricza sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.
Do najczesciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie naleza:
egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,
egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatéw dydaktycznych,
samodzielnie przygotowywane prace pisemne,
ocenianie ciggle,
kolokwium,
prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,
przygotowanie projektu,
przygotowanie referatu lub wystapienia, np. na konferencji naukowej,
wypowiedzi ustne, aktywnos$¢ w dyskusji,
zadania wykonywane w grupie, zaréwno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace wilasne
studenta,
k. analiza przypadkdow, tzw. case study,
l. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,
m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.
Do metod weryfikacji efektéw ksztatcenia uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:
a. wypehienie dzienniczka praktyk,
b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.
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Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektow uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano
szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej zostang zrealizowane postulaty wynikajace z zatozen Polskiej Ramy Kwalifikacji, a nasi studenci
zyskaja poczucie satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

Objasnienie oznaczen:
H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych

lub nauk spotecznych, tacznie nie mniejsza niz 5 punktéw ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tacznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia
studiéw)

P/N - w przypadku kierunku studiéw:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztattujgce umiejetnosci praktyczne w wymiarze tacznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
uzyskania studidw;

- o profilu ogélnoakademickim - N oznacza zajecia zwigzane z prowadzong w UPJPII dziatalno$cia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze facznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukoniczenia danych studiéw i uwzglednia
udziat studentow w zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



