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WYKAZ ZAJEC

Nazwa kierunku studiéw: KOMUNIKOWANIE PROMOCYJNO-WIZERUNKOWE - REKLAMA, BRANDING, PUBLIC RELATIONS
Specjalnoéci:

- reklama i branding

- public relations

- projektowanie promocyjne

Poziom studiéw: STUDIA DRUGIEGO STOPNIA

Profil: PRAKTYCZNY

Forma studiéw: STACJONARNA

1. Wykaz zaje¢ (przedmiotéw) dla kierunku Komunikowanie promocyjno-wizerunkowe - reklama, branding, public relations z odniesieniem do
kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zajeé (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec taczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktéw efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztatcenia ogolnego) (symbole KEU)
1. Aksjologia Jana Pawta II H ksztatcenia 30 3 Tematem zajeC beazie naukajama: | KW2pK W02
Om&_zmmc Pawta Il na temat wartosci: NEM@WlCON




transcendentnych, poznawczych, _AéNUW K06
moralnych, estetycznych, gwﬁ*ﬂlﬁaom
ekonomicznych, witalnych -
i spoteczno-obyczajowych.
2. | Chrzescijafistwo i kultura ksztatcenia 30 Treécia wyldanow becte rola KW2pK W01
. i Zn; ie Chrzescijanistwa
ogélnego rbunls KW2pK_ W11
m:q._uﬂ_.ﬂ g 8 w kulturze Europy. gNWKICOH
KW2pK_U12
KW2pK_K08
3. | Corporate communication kierunkowy 30 Ziecta splasienapraybliteniy. | KWDpK, W03
. i » samo pojecia corporate KW2pK U06
1 Emlﬁmﬁ_zm Gc:@ﬁw:% communication, ukazaniu gtéwnych Nﬁxlc.oo
kierunkow dziatan w komunikacji KW2pK_
biznesowej i politycznej, oraz gNﬁWI*AOH
wykorzystywanych w niej metod
i taktyk.
4, Ekonomia Ec—ﬂmmﬁ— w.vwz_nﬁ.: ksztalcenia 30 —vﬁn_‘_m._..m_.ﬂ._ zajgé D—u..w_.amm podstawy gNﬁxléH 2
Omm._ﬂ_mmo mysli wolnorynkowej Wsmﬂ_x Uu12
i mechanizméw na nim KW?2 xlﬂcu
dziatajacych. Dodatkowo zostanie PR_
zwrdcona uwaga na zagrozen dla
wolnego jakie pojawiaja si¢ obecnie
w kontekscie globalizacji systeméw
gospodarczych i finansowych
rynku.

5. E-marketing kierunkowy 30 W trakcie zajet studenci dowiedzg | KW2pK_W05
sie jak projektowac i wdrazaé KW2pK U08
whasne kampanie reklamowe, KW Nﬁxlx 02
internetowe serwisy produktowe Pr_

i firmowe, pozycjonowac strony

i serwisy w wyszukiwarkach,
realizowaé dziatania Public
Relations. Studenci podczas éwiczen
poznaja rowniez specyfike zachowan
internautéw/konsumentéw.

6. E-public relations kierunkowy 30 Zajgcia obejma podstawowe KW2pK_W05
kwestie zwigzane z e-public gth Uos
relations oraz zarzadzaniem -

KW2pK_K03

promocja w internecie: rynek
reklamy internetowej oraz trendy




w e-marketingu, strategia PR

i strategia komunikacji, warsztaty
z formutowania i tworzenia
strategii, planowanie strategiczne

i realizacja projektow
internetowych, internet jako Zrédio
danych, psychologia konsumenta,
promocija i rozwaoj.

7. Etyka i estetyka kierunkowy 30 anm.m wb_r_,m o,cn__:_:o Hiejsce: KW2pK_ W12
komunikowania Kendszenin i iEsicly d KW2pK_U12
w komunikowaniu oraz
obowigzujace w tym zakresie xgwﬁxlxoﬁ.
normy. Kéwﬁ Kt_hom
8. Innowacyjno$é kierunkowy 30 ._,mu_sms_.: nm__n.m beds Nmmmn:\:w:i KW2pK_W02
i ﬁﬂmmmmmﬂuwoﬂ.nNme N..Smnmsw..nr N._::os_ﬁnS:omn_a , xéwﬁzlswo.w
w biznesie, procesem budowania
biznes planu oraz pozyskania gwﬁxlcau@.
KW2pK_K05
9. | Jezyk w promocji, marketingu kierunkowy 30 W st s C G tyzou e KW2pK W08
i public relations hesasechyienia wpnmot, KW2pK_ W09
marketingu i public relations,
doskonalenie kompetencji KW2pK_U07
jezykowych oraz poznanie réznych KW2 p K_U11
styléw polszczyzny i narzedzi KW2pK_K08
jezykowych stosowanych
w komunikatach opisowych
i perswazyjnych.
10. | Konsument i relacje z klientem kierunkowy 30 Témuatat g beds KW2pK_ W08
uwarunkowania, zalozenia oraz xéwﬁx W09
kierunki zmian w zachowaniach b
konsumentdw, a takze sposoby KW2pK_U10
ksztaltowania strategii KW2pK_K07
marketingowej przedsiebiorstw. KW2pK_K08
11. | Kreatywno$¢ multimedialna kierunkowy 30 Tematyka zajec bedzie obejmowata | KW2pK_W06
w promocji, reklamie i public Sore xpoiata breatime 0 KW2pK_ W07
; w odniesieniu do promocji, reklamy
relations i public relations z wykorzystaniem _AS«N_”-_AICD&
multimedidw. ﬂs___mvxlrsm
KW2pK_U11

KW2pK_K01




12. | Podstawy public relations, kierunkowy 30 Kars abejomaticdale KW2pK_WO05
f s podstawowe zagadnienia dot. PR, KS___M_u_A Wo7
_‘.mw_m:‘&\ : me:n::mc Reklamy i Marketingu oraz =
wykorzystywane przez nie gmﬁ_AICDm
narzedzia. gNﬁXICOm
KW2pK_U07
KW2pK_K03
13. | Prawo reklamy, brandingu i PR kierunkowy 30 Preedmiotem zajecbessierekdama, || KW2pK W10
vnﬁ‘ﬁ__,nmw PR. ”m EMH_..._H - KEN@K;SHN
omdéwione zostang zagadnieni
reklamy w prawie _AS.Nﬂ_ K_U12
miedzynarodowym (wolno$é _Afe.mﬁx..xou
wypowiedzi komercyjnej) oraz KW2pK_KO08
w prawie wspélnotowym
pierwotnym i wtornym (dyrektywa
w sprawie audiowizualnych ustug
medialnych, dyrektywa dot.
reklamowania wyrobow
tytoniowych, itp.), nastepnie
przepisy obowiazujace w polskim
systemie prawnym, a wiec w prawie
prasowym, ustawie o radiofonii
i telewizji, ustawy o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji.
14. | Projektowanie graficzne i DTP kierunkowy 30 Cykl zajec skupi sig na poznaniu KW2pK_W05
podstaw grafiki komputerowej KW2pK_U06
i oprogramowania do edycji =
obrazéw rastrowych oraz grafiki _AS__NU K_KO08
wektorowej.
W dalszej czesci tematyka obejmie
rowniez wprowadzenie do
systemow DTP i przygotowanie
dokumentu do druku w programie
InDesign.
15. | Projektowanie wizerunku kierunkowy 30 Tematem zgEhedee wiedsa KW2pK_Wo04
; o “ o narzedziach i praktykach gwﬁﬂ Wwos
L PEDIROCE — :m:.N@n_NE marketingowych stosowanych 7
i nmhrscwowmm w biznesie, kulturze i sektorze WENﬁKlCOw
pozarzadowym, w projektowaniu RENﬂWlCOA.
wizerunku i promocji. WENﬁKlCDO

KW2pK_K01




16. | Projekty - kreatywno$é kierunkowy 30 Podczas kursu zostang KW2pK W05
, : przedstawione narzedzia stuzace
i zarzadzanie i | KW2pK_ W07
kreatywnosci oraz innowacyjnosci
w mediach oraz teoria i praktyka KENtRlCOm
w zakresie zarzadzania projektami KW2pK_U08
medialnymi i kulturalnymi. KW2pK_U09
KW2pK_KO01
17 muwwaﬁro_ommm. mﬁoﬁmﬁN—.—m ksztalcenia 30 Tematem zajg¢ bedzie podstawowa KENmuxIEO 1
om&_:mmo E_mn_mumjcﬂn: umwn_:omom__m gwﬁxléom
spolecznej. Zrozumienie
kluczowych pojet i zalozen KENﬁRJCD 1
psychologii spolecznej bedzie KW2 ﬂ&AlCON
podstawq do lepszego zrozumienia | KW2pK_U05
procesow komunikacyjnych xéwvx Ko1
w mvin_num_mm?im\ anrmﬁu:_oi . KW2 p _AH_AD 2
marketingowych, postaw jednostki
wobec spoteczenstwa itd
18. | Statystyka w marketingu i PR kierunkowy 30 Tematyka zaje¢ obejmie KW2pK_ W01
podstawowe pojecia i zagadnienia
: ' | KW2pK_ W02
z obszaru statystyki oraz narzedzia
stosowane w badaniach _AS._NU_AlCOH
ilosciowych. KW2pK_U02
KW2pK K08
19. 1—;‘.03&3& Wosﬁmﬁmﬂnmm “&wﬂﬂswcé 30 ._,m:._mnmnqﬂ zajgé ,a.nn_umm* ﬂcﬂmrmﬁazmm xéwﬁKI€ON
: A uporzadkowanej, poglebionej
Woacs_wmnu\_:u\mr praktycznej wiedzy w zakresie —Aéwﬁxtcﬂow
kompetencji komunikacyjnych i ich Kd<NﬁW|CO$
oddziatywania na odbiorcéw. _AS,.NU K_U07
KW2pK_K01
KW2pK_K03
KW2pK_K08
20. | Zarzadzanie finansami i analiza kierunkowy 30 ﬁwwm zajec ww”g sig na L KW2pK W07
podstawowych pojeciach,
finansowa narzedziach, instrumentach MﬁWWMlMNW

i metodach gospodarowania
finansami w przedsigbiorstwie

z uwzglednieniem fundamentalnych
elementdw analizy finansowej.




21.

Zarzgdzanie i Human Resources

kierunkowy

30

Trescig zajec bedzie zarzadzanie
zasobami ludzkimi uwzgledniajgce
aspekty zachowan organizacyjnych
czlowieka oraz zasady sprawnego
dziatania w gospodarce rynkowe;j.
Przedstawione zostang réwniez
racjonalne metody (narzedzi)
gospodarowania kapitatem ludzkim
firmy i innej instytucji.

KW2pK W12
KW2pK_U09
KW2pK_K01

22

Konwersatorium jezyka
angielskiego

lektorat

90

Tresé programowa dotyczy
doskonalenie umiejetnosci
budowania wypowiedzi wlasciwych
pod wzgledem gramatycznym oraz
logicznym, ksztaltowanie postawy
szacunku dla innych kultur oraz
wzbogacanie zasobu stownictwa

w zakresie ponizszych zagadnien:
cztowiek, jako$¢ zycia czlowieka,
zachowania spoteczne, kreatywnosé
oraz sztuka, nauka oraz jej rola

w zyciu czlowieka, kultura, tradycja
oraz historia, finanse oraz
ekonomia.

KW2pK_U13
KW2pK_K08

23.

Przedmiot fakultatywny

fakultatywny

120

Studenci wybieraja sobie
przedmioty fakultatywne

w zaleznosci od zainteresowar.
Kazdy z przedmiotow prowadzony
jest przez innego nauczyciela
akademickiego. Ich tematyka jest
dostosowana do programu zajeé
w danym semestrze. Celem zajec
fakultatywnych jest przede
wszystkim uzupelniaé wiedze,
umiejetnoéci oraz kompetencje
spoteczne studentéw w zakresie
kierunkowych i podstawowych
tresci ksztatcenia.

KW2pK_W05
KW2pK_U01
KW2pK_U02
KW2pK_U03
KW2pK_U11
KW2pK_K03

24.

Praktyki studenckie

320

12

Przygotowanie zawodowe
studentdw, kontakt zawodowy
studentéw z réznymi instytucjami
zwigzanymi z komunikowaniem

KW2pK W12
KW2pK_U06
KW2pK_U07




promocyjno-wizerunkowym. KW2pK_U08
Pomoc w pierwszym doswiadczeniu gNU _AIC 12
zawodowym. gNﬁ—AIKDH
KW2pK_KO07
25. | Proseminarium magisterskie w 30 4 Treciq programowa jest wiedza KW2pK_WO05
dotyczaca empirycznych metod KW2pK U01
badawczych (ilosciowych i P
jakosciowych) oraz krytycznej RS__NU_Al_._ON
lektury publikacji naukowych. KW2pK_U03
Dodatkowo w trakcie zajec studenci ENU K_U11
przedstawiaja swoje Kémﬁxlxc 1
zainteresowania naukowe KW2pK K03
w oparciu o lekture wybranych P
publikacji naukowych.
26. | Seminarium magisterskie W |P 60 11 Trescia programowy sg zasady KW2pK_W05
opracowania, budowy i pisania KW2pK U01
pracy magisterskiej, koniecznych do P
przygotowania i napisania przez gNﬁKlEON
kazdego uczestnika seminarium KW Nﬂ_ WlCOw
pracy dyplomowej. RENU_AL,SH
KW2pK_K01
KW2pK_K03
27. | Wychowanie fizyczne 60 - - -
28. | Przedmioty specjalnosciowe W |P specjalno$ciowe 16
Przedmioty specjalnosci 240 dane zawarte w tabeli nr 2 dane zawarte
reklama i branding - tabela nr w tabeli nr 2a
2a
Przedmioty specjalnosci public 240 dane zawarte w tabeli nr 2b dane zawarte
relations - tabela nr2b w tabeli nr 2b
Przedmioty specjalnosci 240 dane zawarte w tabeli nr 2c dane zawarte
projektowanie promocyjne - w tabeli nr 2c
tabela nr 2c
kaczna liczba punktéw ECTS 120
Laczna liczba godzin - specjalno$é reklama i branding 1550
Laczna liczba godzin - specjalno$é public relations 1550
Laczna liczba godzin - specjalnos¢ projektowanie promocyjne

1550




2a. Wykaz zajec (przedmiotéow) dla specjalnosci reklama i branding z odniesieniem do kierunkowych efektow uczenia sie

L.p. Nazwa zajec (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktow efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)

1. mgﬁ_ou\mﬁwﬁm:&;m P 30 2 Po zdefiniowaniu pojecia employer gmUR&EON
brandingu przedstawiona zostanie gwtx Uuo1
teoria budowania marki pracodawcy =
ze szczegolnym uwzglednieniem _AENURI_AO 1
nowoczesnych narzedzi EB i kanaty
realizacji dziatan.

2. | Kreatywno$¢ w reklamie P 30 2 Tematem zaje¢ bedq wybrane KW2pK_Wo08

i novglzzm ”Mznn_mum_m_rwm..z_wi:cwnr ngTFCON
zagadnienia zwigzane
Z copywritingiem oraz sposoby Eém_uxl_.mcm
rozwijania kreatywnosci
indywidualnej jezykowych
i pozawerbalnych srodkéw
perswagzji.
3. Personal Uﬁmsam:m 2.0 P 30 2 .ﬂ.mBm_ﬁmB u_m__nm__unaﬂm kreowanie gmﬁxlcc_om
g hﬂos__dmo:_.nm:m marki osobistej ni@xo%&.ﬁﬂm_n_.: KENﬁKlCOm
praktycznych przykladéw oraz
nowoczesnych technologii. %MﬁMIMMM
pR_
KW2pK_K05
4. | Projektowanie i kreowanie P 30 2 TresczajeC obejmie proces | KW2pK_W05
arki Uﬂo_m_c_f.o..__m.m:_m i kreowania quw_ xémﬂ_xlcﬁz.
przy uzyciu dostepnych narzedzi
multimedialnych, reklamowych, gmﬁﬂlxom
marketingowych i PR-owych oraz EN_U K_K08
wykorzystanie wszelkich
mozliwych i dostgpnych kanatéw
przekazu i oddziatywania.

5. _Nmnc-.va#m i ﬂmﬁmémm_.m .,wr_m_:._.f P 30 2 .H,wmm\m__uwom_‘ms_wfm oasomm_mﬁ do gm_uxléow
technik retoryki i perswazji K...%M_ux W09
wykorzystywanych w tworzeniu =
reklam, z uwzglednieniem specyfiki gNEAlCOm
réznych typéw reklamy. KW2pK_U07




KW2pK_K07

KW2pK_K08
6. | Technologia i logistyka 30 TematemzajeCjestbudowa =~ | KW2pK W11
:._m_._mmﬂ:mc. i Ez_ﬂn_osoims__m nowych mediéw gwﬁxiém 2
oraz efektywne ich
wykorzystywanie w marketingu. xémtﬁlcﬁuw
Dodatkowo przekazana zostanie xéwﬁxl_._ou
wiedza na temat zarzadzania gwﬂ_xlxom
mediami przy pomocy metod
i technik inZzynieryjnych,
wyrohienie umiejgtnoéci
postugiwania sig systemami
informatycznymi, programami
i algorytmami w zarzadzaniu
mediami (koszty, finanse, kapital,
kadry).
7. | Tozsamo$¢ i wizerunek marki 30 Tematem zajqé beda kryteria oceny” | KW2pK_WO5
tozsamodci | wizerunku marki, _.Q?.N_ux W07
a takze projektowanie $ciezki o2
wcn_os....ﬂ_m tozsamosci marki od xSwN_uxlc_cm
podstaw. KW2pK_U06
KW2pK_K08
8. | Zarzadzanie reklama i marka 30 Temanfciziqe rosclaga sigod KW2pK_ W06
informacji podstawowych gwﬁ.x Wo9
zwigzanych z definicjami oraz i
modelami i koncepcjami _ﬁ.?quxlcﬁum
zarzadzania reklama i marka, KW2pK_U09
poprzez przyblizenie i objanienie KW2pK_K03
ztozonych aspektéw etyczno- KW?2 ﬁxl_ﬁoh_.
prawnych, a takie wskazanie gMUK Ko7

mozliwosci wykorzystania nowych
technologii w zarzadzaniu reklama
i marka.




2b. Wykaz zajeé (przedmiotéw) dla specjalnosci public relations z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec taczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. nlmmmamnmmamsn P 30 2 Tresci programowe dotyczq wiedzy Kémﬁxléom
na temat zarzadzania kryzysowego, gwﬁx Wwo7
tworzenia planu, budowania =
systemu oraz utworzenia zespotu gNUx|COm
kryzysowego. KW2pK_U10
2. Doradztwo wizerunkowe P 30 2 Tresci merytoryczne przedmiotu gwﬁxlécm
dotycza komunikacji wizerunkowej xémﬁx Uo3
0s6b i instytucji w przestrzeni i
publicznej i medialnej. ngxlxom
3. | Media relations i rzecznictwo p 30 2 Tresc programowa zajec obejmuje | KW2pK_W04
ukazanie potrzeby budowania KW2pK U03
prasowe skutecznych kontaktéw z mediami, KW UNlCOA.
tworzenia lub wspottworzenia 2pK_
takich form jak news, wiadomosci KW2pK_K07
prasowe, notatki, wzmianki, gwﬁxlxcw
zapowiedzi, komentarze,
sprostowania, przygotowanie
konferencji prasowej oraz poznanie
zasad jej caloiciowej organizacji,
koordynacji przebiegu oraz
elementow nastepujacych po
zdarzeniu.
4. | Narzedzia public relations P 30 2 Tresciq wiczefi bedzie praktyczna | KW2pK W05
wiedza na temat public relations gwﬁx uos
oraz metody i narzedzia PR. g
KW2pK_U10
KW2pK_KO07
KW2pK K08
g. WmﬂQQWN. mﬂu\mgrm i wmmwQWm P 30 2 Tresci programowe to sztuka gmﬁmAlEcA.
el bli h budowania artystycznej, KW2pK W08
_.__w.\_.u.. powiledzl publicznyc perswazyjnej wypowiedzi ustnej KW Nﬁ_«mic. 04
lub pisemnej oraz sztuka o - P
+ } prowadzania sporéw. _ KW2 ﬁxlc.“— 1, .




KW2pK_K04

KW2pK_K08
6. Strategie i techniki mediacji P 30 2 W ramachéwiczell praskazana KW2pK_ W07
i :omon_.mn: zostanie E:&.Nm na H.n_dm» n.nn: gmﬁﬂ:éoo
dobrego mediatora i negocjatora,
a takze etapow celdw, stylow oraz xém—uxlcﬁu_m
rodzajow negocjacji. KW2pK_U07
KW2pK_U10
KW2pK_K07
7 Techniki i Bwﬂom% P 30 2 ._.anqum zajet n_uam_.amm ; KW2pK_Wo04
; ix podstawowe zagadnienia dotyczace
mCﬂOﬁﬂDhOBnmn: autoprezentacji oraz metody gN_ux!EO.N
oddziatywania na rozmoéwcdw, _AENﬁ_AICDA.
stuchaczy i widzéw. xémﬁxICOm
KW2pK_U07
KW2pK_K07
8. Zarzadzanie wizerunkiem P 30 2 Trescig éwiczent cann__m%anﬁ KW2pK_W07
2 W T : praktyczna wymagana do pracy
Lagencjaml syﬁmﬂcswoéﬂa w instytucjach, agencjach, KW2pK_U04
przedsiebiorstwach na gmﬁxlxcm

stanowiskach menedzerow
wizerunku.

2c. Wykaz zajec (przedmiotéow) dla specjalnosci projektowanie promocyjne z odniesieniem do kierunkowych efektow uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajeé kaczna | kaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéow efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
L | Design produicu mark - v T [ |
Tm:mmm znakow __”o:_nn-u.uﬁ.nu..nr do efektu gNﬁWIEO.M
koncowego. gNﬁKlCOw

KW2pK_U07




2. m:awmmmb _ Uﬂowm_ﬁnosmsmm 30 ._,n.m.”m m..&n&m% QD@MQ aktualnej gwﬂ_xlsom

wiedzy przydatnej do KW2nK U03

komputerowe projektowania (web design) gmﬁ Kl_.a 03
i tworzenia nowoczesnych stron pk_
internetowych.

3. | Fotografia wizerunkowa 30 Hﬁm e ?___Smm dotyczy | KW2pK_WO05

; . wiadomego budowania obrazu KW2pK U0

1 promoecyina uwzgledniajacego zatozenia P _uo3
poczatkowe (koncepcyjne) gmﬁxlxom
okreslonego wizerunku czy
promocji konkretnego produktu.

4. _u:.sm-.mmmmbm. n_.oémn.csamsm 30 W czasie zajed mo.ronmnm zostanie gmﬁxléHN
i start-u charakterystyka i specyfika gwﬁx Uo02
R fundraisingu, crowdfundingu KW?2 Tﬁlmﬁ 08
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5. | Infografika i information design 30 Trefciyberlaie przegld KW2pK W11
podstawowych elementdw KW2pK U02
komunikacji i identyfikacji pr_
wizualnej, uwzgledniajacy zardowno KW2 ﬂ;ﬁlxo 7
rozwdj historyczny projektowania
wizualnego jak i najnowsze trendy
w projektowaniu informacji
wizualnego otoczenia
wspotczesnego czlowieka (plakat,
interface infografika, ilustracja
danych, itp.).

6. | Logistyka kampanii 30 TR EM_HE% wiedzana | KW2pK_W04

. . emat l0g1s 1 Kampann gN x :cm
pramacy}ic] promocyjnej i przedyskutowanie KW?2 ﬂ.xl
podstawowych probleméw na p -Uo9
wybranych przyktadach kampanii gmﬁxixo.w
promocyjnych, ze szczegdlnym gNﬂ_ Nlmnom
uwzglednieniem logistyki.
7. | Projektowanie i zarzadzanie 30 w .”Mm.a RRcan E_N.M_mssﬁé KW2pK_W06
; ; zostanie proces projektowania KW2pK W07
witrynag _sﬂmﬁﬂmncsm strony internetowej i jej wdrozenia P
oraz zasady zarzadzania strong. gNU K_U05
KW2pK_U09
KW2pK_K07
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8. mﬁ_oq i m_ﬂ:% U_.o_.:cns.:m P 30 2 Tresc zajeé obejmie wiedze gmvxléom

zwiazana ze spotami i filmami ngx wWo7
promocyjnymi poczawszy od Zrodet =

pomystow scenariuszowych do xém_uxl_._am
ewaluacji zrealizowanych KW?2 U_AIC 09
projektow. KW?2 ﬁﬂlxou

KW2pK_K02

3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych dla kierunku studiéw o profilu praktycznym, a w przypadku kierunku studiéw o profilu
ogblnoakademickim - jezeli program studiéw przewiduje praktyki

Waznym elementem studiéw kierunkowych, majacych na celu profesjonalne przygotowanie zawodowe, sa praktyki studenckie. Stanowiag one
integralng cze$¢ procesu ksztatcenia zawodowego w ramach kierunku Komunikowanie promocyjno-wizerunkowe - reklama, branding, public
relations. W praktykach tych studenci beda uczestniczyli przez cztery miesiace w wymiarze 320 godzin.

Praktyki planowane s3 w Instytucjach, ktérych pracownicy gwarantuja fachows wiedze i umiejetnosci w obszarze studiéw kierunkowych
i specjalno$ciowych. Studenci pracujac pod opieka specjalistéw beda mieli okazje do nabywania kompetencji i dodwiadczen zawodowych w obszarze
wspotczesnego komunikowania wizerunkowego w praktycznym wymiarze promocji, reklamy, marketingu, brandingu, public relations. Studenci
realizujgcy specjalnoé¢ ,reklama i branding” beda odbywaé praktyki pod okiem specjalistéw ds. reklamy i brandingu, dzieki ktérym beda mieli okazje
zapoznania si¢ z najnowszymi technologiami, narzedziami i metodami komunikowania wizerunkowego, komunikowania reklamowego
i komunikowania brandingowego. Studenci specjalnosci ,public relations”, ktérzy w przysziosci maja by¢ fachowcami public relations, bedg odbywali
swoje praktyki pod okiem specjalistow zarzadzajacych informacja i promujacych pozytywne wartosci w ramach komunikowania spotecznego.
Studenci trzeciej specjalnosci ,projektowanie promocyjne” beda odbywaé praktyki pod opieka oséb, zajmujacych sie projektowaniem, organizacja
i zarzadzaniem promocjg w oparciu o nowoczesne narzedzia projektowania i grafike komputerowa

Aby zapewni¢ studentom kierunku Komunikowanie promocyjno-wizerunkowe - reklama, branding, public relations mozliwo$é odbywania
opisanych powyzej praktyk Uniwersytet Papieski Jana Pawtla Il w Krakowie podpisat listy intencyjne z trzydziestoma dwoma Instytucjami. Tak
szeroki wachlarz Instytucji, prowadzacych dziatalno$é zwigzang z komunikowaniem promocyjno-wizerunkowym, pozwala realizowaé praktyki
zgodne z wybrang specjalnoscia i zainteresowaniami studenta.

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osigganych przez studenta w trakcie calego cyklu ksztalcenia

Wydziat Nauk Spotecznych Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta Il w Krakowie prowadzi weryfikacje zakladanych efektéw uczenia si¢ na

wszystkich etapach ksztalcenia. Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréw (wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne).
Dokumentowana jest na biezaco w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiagnieé studenta w postaci podpisanych wydrukéw




danych elektronicznych. Ponadto prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materialy stanowigce potwierdzenie zdobycia przez
studenta zatozonych w programie studiow efektéw uczenia sie w formie papierowej i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UPJPIIL
Koncowa weryfikacja realizacji efektéw uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i zlozenie egzaminu magisterskiego.
Przyjmuje sie, Ze:

1. Egzamin lub zaliczenie konczace przedmiot moze mie¢ forme pisemna lub ustna. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze student
opanowat, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetnosci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu; w przypadku
przedmiotdéw, w ramach ktérych opréocz wyktadu prowadzone s3g ¢wiczenia, przed przystgpieniem do egzaminu student uzyskuje zaliczenie
¢wiczen.

2. Zaliczenia z przedmiotéw, ktére nie koncza sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.

Do najczesciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie naleza:
a. egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,
b. egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatéw dydaktycznych,
c. samodzielnie przygotowywane prace pisemne,
d. ocenianie ciagte,
e. kolokwium,
f. prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,
g. przygotowanie projektu,
h. przygotowanie referatu lub wystapienia np. na konferencji naukowej,
i. wypowiedzi ustne, aktywnos$¢ w dyskusji,
j. zadania wykonywane w grupie, zaréwno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace
wiasne studenta,
k. analiza przypadkéw, tzw. case study,
1. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,
m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.
Do metod weryfikacji efektéw uczenia sie uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:
a. wypetnienie dzienniczka praktyk,
b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.
Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektéw uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano
szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej sg realizowane postulaty wynikajgce z zatozen Krajowych Ram Kwalifikacyjnych, a studenci
zyskuja poczucie satysfakeji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyskaé w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych
lub nauk spotecznych, tacznie nie mniejsza niz 5 punktow ECTS - w przypadku kiérunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych



niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tacznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia
studiow)

P/N - w przypadku kierunku studiow:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztattujace umiejetnosci praktyczne w wymiarze tacznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
uzyskania studiow;

- o profilu ogélnoakademickim - N oznacza zajecia zwigzane z prowadzong w UPJPII dzialalno$cia naukowg w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze tacznym wigkszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia danych studiow i uwzglednia
udzial studentéw w zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dzialalnosci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



