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WYKAZ ZAJEC

Nazwa kierunku studiéw: DZIENNIKARSTWO [ KOMUNIKACJA SPOLECZNA
Specjalnosci:

- edukacja medialna/media relations

- dziennikarstwo 2.0

- public relations

- realizacja radiowo-telewizyjna

- technologia komunikowania i grafika medialna

Poziom studiéw: STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Profil: PRAKTYCZNY

Forma studiow: NIESTACJONARNA



1. Wykaz zaje¢ (przedmiotéw) dla Kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sig

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajeé Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktéw efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztatcenia ogolnego) (symbole KEU)
1, Filozofia H ksztalcenia 40 5 j.mm wykladow obejmilje trzy D1pK_WO05
‘ cykle tematyczne:
QNO_ neE _u,.._._:ﬁgiuw_umim do filozofii: celem D1 p K.W15
tego cyklu, ktory ma charakter D1 p K_W20
propedeutyczny, jest wprowadzenie D1pK_UO1
w podstawowe pojgcia filozoficzne, | D1pK_UO03
zasady myélenia filozoficznego oraz | D1 UﬂlCHm
podstawy metodologiczne filozofii. _u:u_A K07
2. Wybrane zagadnienia z filozofii HE
systematycznej: celem tego cyklu D1 P K_K08
jest prezentacja podstawowych D1 p xl_A 16

zagadnien i problemow
filozoficznych oraz ukazanie préb
ich rozwiazania przez rézne nurty

i kierunki filozoficzne.

3. Filozofia w perspektywie
historycznej: celem tego
najobszerniejszego cyklu wykladow
jest zapoznanie stuchaczy

z osiagnigciami i dorobkiem filozofii
na przestrzeni dziejow ludzkiej
kultury od starozytnosci, poprzez
Sredniowiecze, czasy nowozytne az
po wspotczesnosc.

Struktura i problematyka podanych
wyzej cykli tematycznych
gwarantuje zdobycie przez
studentéw podstawowych narzedzi
metodologicznych oraz
przygotowanie merytoryczne do
samodzielnej oceny oraz
mozliwoéci rozwigzywania
problematyki filozoficznej, etycznej,




spolecznej w ramach przysztych
zajec dydaktycznych. Wyktady
zawieraja przeglad zagadnien
filozoficznych w perspektywie
historycznej i systematycznej, ze
szezegolnym uwzglednieniem
problematyki antropologicznej,
poznawcze] i aksjologiczne).
Program éwiczen obejmuje dwa
cykle tematyczne.

1. Cykl pierwszy nawigzuje do tresci
wykladéw z filozofii, ktérych
tematyka zostata podana przy
charakterystyce wyktadow.

II. Cykl drugi obejmuje nastgpujaca
tematyke:

1. Prawda wartoécia i celem
poszukiwan cztowieka.

2. Cztowiek jest istoty tragiczna.

3. Czlowiek zyje w Swiecie wartosci.

4. Bog w zyciu czlowieka.

5. By¢ szezesliwym.

6. Wybierac dobro.

7. Czlowiek we wszech$wiecie.
B. Granice ludzkiej wiedzy.

9. Nadzieja niesmiertelnosci.
10. Kochaj i czyn, co cheesz.

12. Przyjg¢ odpowiedzialnosé za
odpowiedzialnosc.

13. Czlowiek jest istotg dialogu.
14, By¢ tolerancyjnym.

15. Czlowiek wobec maszyny.

Socjologia

ksztalcenia
ogolnego

20

Tresci programowe obejmujy:

1. Dostarczenie wiedzy

o podstawowych pojeciach
socjologicznych i rozwoju koncepcji
teoretycznych w socjologii.

2. Wyksztalcenie umiejetnosci
analizy zjawisk i proceséw
spotecznych.

3. Wyksztalcenie umiejgtnosci

D1pK_W03
D1pK_W04
D1pK_W05
D1pK_UO1
D1pK_U02
D1pK_U06
D1pK_KO1. -
D1pK_K02




postrzegania spotecznego wymiaru UHEA[WHA.
zjawisk i proceséw gospodarczych,
politycznych i kulturowych (Zrédta
wiedzy socjologicznej -
podstawowe dylematy badacza
spotecznego; Poziom
mikrospoteczny. Dziatania
spoteczne. Interakcje. Mate grupy
spoteczne; Poziom mezospoteczny.
Spotecznosci lokalne. Organizacje;
Poziom makrospoteczny. Struktura
spoleczna; Dawne i wspdélczesne
procesy spoleczne. Zmiana
spoteczna).

3 Propedeutyka studiow ksztalcenia 4 KPR eI A fySIAL D1pK_W02

Om&_:mmo Uniwersytetu _un_ﬁ_ﬁr_wmo Jana Uﬁﬁ_ﬂléow

Pawta Il w Krakowie. Zasady
funkcjonowania administracji. Umﬁmlécw
Nauczanie na poziomie U:u_.nlccm
uniwersyteckim. Wymagania, D1pK_U03
przepisy, regulaminy oraz prawa D1 ﬁKiCN 2
i obowiazki studenta Instytutu D1 ﬁx K07
Dziennikarstwa i Komunikacji =
Spolecznej Uniwersytetu D1 1xl~ﬁcm
Papieskiego Jana Pawla Il D1pK_K10
w Krakowie.

4. | Wstep do teorii panstwa ksztalcenia 10 EMampisdiiai escipmatie |10 Iplks W2

og Slne 20 mEn_mn.n_:E. z u.camaio_.é_a._ D1 ﬁxlee«c 3

zagadnieniami dotyczacymi
naukowej refleksji nad panstwem D1 —uElC 01
(zagadnienia terminologiczne D1pK_UO3
i definicyjne; natura wladzy D1pK_UO5
politycznej i publicznej; panstwo D1 ﬁxlmo 1
a prawo; geneza panstwa; jednostka U:u_.ﬁ KO8
i obywatel, suwerennosc, panstwo D1 ﬁ_.ﬁlx 10

a spoleczenstwo obywatelskie;
typy, formy i funkcje panstwa,
zasadnicze przemiany i kierunki
rozwoju wspotczesnego panstwa).
Po zakonczeniu zajgc student
dysponuje zasadniczg wiedzg na




temat paristwa postrzeganego
zaréwno w perspektywie
normatywnej jak i deskryptywnej
i historycznej.

5. | Propedeutyka biblijna ksztatcenia 20 Celem przedmiotu jest ogélne D1pK_WO05
og 4lne go s_”v _..n.:.qmnnm:_m S. u_,ar_m._.uma._x@ D1 ﬁ_AiEO 6

biblijna, ukazanie historii
i zawartosci Biblii jako ksiegi UHU_A.:EOQ
religijnej, korzystajacej z ludzkiej D1pK_UO01
kultury i inspirujacej kulturows D1pK_UO03
dziatalnos¢ cztowieka. D1pK_U18
1c%55..6$%3 :_cmﬂ_:_.ﬂoims_ma U:uxlxow
przedmiotu jest zdobycie przez
shuchaczy wiedzy o Pismie Swigtym, D1pK_K07
z ktorej beda mogli korzystad D1 v_.ﬁt_AOm
w osobistej lekturze i ktdra pomoze
im w rozmowach z biblistami
przede wszystkim w réznego
rodzaju wywiadach, a nastgpnie
sprawi, Ze napisane przez nich
teksty na temat Biblii nie beda
razily ignorancja i nie beda
wywolywac sprzeciwu
u czytelnikdow uznajacych Pismo
Swiete za List Boga do nich
skierowany.

6. Katolicka nauka spoteczna ksztalcenia 20 Celem jsst wypracownie: =~ D1pK_ W07

og 51 nego uwm_ﬂ_wn.n:mj E.mﬂonw o_rn....acma D1 txlee«u 8

katolika w zyciu publicznym,
zgodnie z metodg: ,widzie¢ - ocenic UH@RIEND
- dziata¢”. Dotyczy to umiejetnosci D1pK_UO1
zauwazenia istotnego D1pK_UO5
wspolczesnego problemu D1 —uKlC 18
spotecznego (jakim jest tzw. ,blad U“_._.:A K11
antropologiczny” w polityce i zyciu &
ekonomicznym), jak UH_”-K.:_AHN
i personalistycznej analizy sytuacji D1 Eﬂl_.ﬁ 16

#ycia rodzinnego, narodowego,
politycznego i ekonomicznego
zarowno w Polsce, jak i w $wiecie.
Waobec konkretnych zagadnien




i probleméw spotecznych (jak np.
globalizacja, sekty, ideologie,
nacjonalizmy, cyberseks, cywilizacja
informatyczna, mity demokracji,
itp.) student powinien umie¢
zachowadé pozycje obserwatora,
podjaé role analityka i aktywnego
uczestnika ewentualnej dyskusji.

7. Duchowos¢ w relacjach ksztalcenia 20 3 _.a_.,,@_ﬁni ﬂcn_..”..,._.”ﬂww“ HWE% D1pK_Wo01
. relacjach spotecznyi
mﬁnm@nﬁﬂﬂn—u DNO_:mmO wplyw na osobe i spoteczenstwo. D1 ﬁ—.ﬁléo&
Znajomos¢ podstawowych zasad D1pK_W20
duchowosci w jej odniesieniu do D1pK_U01
kwestii spotecznych. Podczas D1 p K_U03
wykladéw omawiane beda D1 p K_U05
nastepujgce zagadnienia: Uuﬂ.—.ﬂ U18
1. Duchowo$é. 2
2. Duchowos¢ chrzescijariska. DIpK K11
3. Szeéé relacji. D1pK_K12
4. Maryja. Uﬁﬁ—AI—AHm
5. Nawrdcenie - nawrdcenia -
nawrdceni.
6. Swietosc.
7. Kaplanstwo.
8. Duchowos$¢ matzenstwa
i rodziny.
9. Duchowosé mtodziezy i SDM.
10. Muzyka, ksigzki, filmy, obrazy...
11. Przesladowania.
12. Pielgrzymowanie.
13. Kosciét i cywilizacja.
14, Europa: $wiecka czy
chrzescijanska.
15. Islam/islamizacja.
8. | Zycie i my$l Jana Pawta Il ksztalcenia 20 3 Tredci programowe obejmuja D1pK W15
Om@_smmo Nmmmn_:_mzwm Ew,m_m_w” UHH._AL?.H.M
1. Srodowisko rodzinne
i wychowawecze Karola Wojtyly. D H—uxlém 0
2. Miodoé¢ Karola Wojtyly. D1pK_UO1
- Dziecinstwo. Srodowisko szkolne. D1pK_UO03

Studia polonistyczne.

D1pK_U05




3. Droga do kaptanstwa. Trudny
okres drugiej wojny swiatowe;j.
Konspiracyjne studia teologiczne.
Swigcenia kaptariskie. Studia
zagraniczne.

4. Postuga duszpasterska ks. dra
Karola Wojtyly. Wikary

w Niegowici. Postuga duszpasterska
w parafii Sw. Floriana w Krakowie.
Praca naukowa. Tworczoseé
literacka. Turystyczne
duszpasterstwo.

5. Nominacja biskupia i postuga.
Konsekracja biskupa pomocniczego.
Ks. kard. A. S. Sapieha i ks. abp E.
Baziak wzorem postugi biskupiej.
6. Ks. bp Karol Wojtyta metropolity
krakowskim. Postuga
duszpasterska. Gloszenie stowa
Bozego. Zaangazowanie
charytatywne.

7. Pontyfikat Jana Pawta I1.
Znaczenie pontyfikatu. Nauczanie
papieskie. Encykliki. Adhortacje.
Listy apostolskie i konstytucje.
Szafarz sakrament. Pielgrzymki
zagraniczne. Beatyfikacje

i kanonizacje. Inicjatywy
dobroczynne.

8. Problematyka spoleczna

w nauczaniu Jana Pawta 1I. Miejsce
zagadnien spotecznych w nauczaniu
papieskim. Godnos¢ osoby ludzkiej
i jej prawa. Teologia mitosierdzia.
Zasady zycia spolecznego.
Podstawowe formy zycia
spotecznego. Wychowanie

i dzialanie. Pastoralny wymiar
nauczania spolecznego.

9. Prymat wartosci duchowych

i znaczenie kultury w zyciu

D1pK_K12
D1pK_K15
D1pK_K16




spotecznym. Prymat ducha nad
materig. Bardziej ,by¢" niz wigcej
.miec", Znaczenie kultury dla
cztowieka. Prawo cztowieka do
tworzenia kultury i udziatu w jej
owocach. Prawo czlowieka do
wychowania. Prawo cztowieka do
wyksztatcenia,

9. | Historia Polski XX wieku ksztalcenia 20 S et pozayjeTigpmailc e D1pK_Wo02
cmmu_ﬂmmc _ﬁ_‘nmqum:ﬁ historii Polski XX Uu—ﬁ_ﬁlﬁwow
wieku, spory o droge do
niepodleglosci, wysitek zbrojny D H—u—AlEDm
podczas obu wojen $wiatowych, D1pK_U02
walke o granice, budowg systemu D1pK_U08
politycznego przed i po zamachu D1 p K U13
cxtagaierta dunsdristoled Dipk Xt
osiggnigci ziestolecia
miedzywojennego (zycie publiczne, D1 —uxixcm
gospodarka, kultura), W zakresie D1pK_K10
historii po 1945 roku student
poznaje okolicznosci ustanowienia
w Polsce systemu komunistycznego
i jego formy za rzadéw kolejnych
| sekretarzy PZPR. Kurs ma daé
wiedze o walce o spoteczenstwo
obywatelskie w latach 1945-89.
W zakresie historii po 1989 roku
student poznaje kluczowe
przemiany ustrojowe, gospodarcze
i spoleczne stanowiace o obliczu
wspolczesnej Polski.
10. | Wspélczesne systemy ksztatcenia 20 Celem um_umn_&s”: “_Ed D1pK_W02
: , wprowadzenie studentéw
-u.uw thycane Omonzmmc w zagadnienia funkcjonowania D1 ﬁ_ﬁléow
wspdtczesnych demokratycznych D1 ﬁ—AICO 1
systemow politycznych. Student zna D1pK_U03
i rozumie zasadnicze kierunki D1pK_UO5
przemian i tendencje rozwoju Dip K_K01
wspotczesnych panstw (whadza D1 ﬁx K04
ustawodawcza i wykonawcza, D1 _uxl_.ﬁ 06

systemy wyborcze, grupy interesu,




sadowa kontrola konstytucyjnosci
prawa). Prezentowane s3 zachodnie
systemy w aspekcie analizy
pordwnawczej oraz konkretne
instytucje i procesy polityczne
wspotczesnego Swiata.

11. | Metodologia informacji i badan ksztalcenia 10 i Zapoznanie stuchaczy D1pK_ W01
naukowych ogblnego 2 patstavwows teminologiy = D1pK_W06
zakresu metodologii badan oraz
zasadami konstruowania projektu UHﬂ—.ﬁICDN
badawczego. Tresci ksztatcenia D1 ﬁ—ﬂlCD 3
obejmujg definiowanie nauki, D1pK_KO01
metody naukowej, podejsc do D1 _u_Al_ADN
“uprawiania nauki”, podziat nauk, D1pK_K04
etapy postepowania badawczego, g
zagadnienie badan naukowych, U“:u_AI_AOm
teorii naukowej oraz
charakterystyke wybranych metod
i technik badawczych, a takze
problemy z prowadzeniem badan
spotecznych i medialnych.
12. | Psychologia spoteczna ksztalcenia 20 3 Zapoznanis studentw. D1pK_W04
ogblnego Z ucnﬂmio—wta_ _:Eﬂaun_w&_ na D1pK_W05
temat funkcjonowania cztowieka
w sytuacji spotecznej. Zagadnienia: Uwﬂ_Alé,_.m
1. Psychologia jako nauka: definicja D1pK_UO1
psychologii i status metodologiczny OL—UKiCDN
(przedmiot, cel, metody). D1 p K _U03
2. Psychologia spoteczna: definicja U:UK K07
i metody stosowane w psychologii i
spolecznej. UHﬂLAIKHO
3. Gléwne podejécia teoretyczne U:“;AI_AH 1

w psychologii spotecznej:
perspektywa poznawcza (teoria
pola Lewina, teoria rél spotecznych
Jamesa, Baldwina, Maeda, Halla,
teoria dysonansu poznawczego
Festingera, teoria réwnowagi
jednostek poznawczych Heidera),
perspektywa motywacyjna (Freud:
mechanizmy obronne racjonalizacja




i identyfikacja), perspektywa teorii
uczenia sie (Pawltow, Thorndike,
Skinder: warunkowania),
perspektywa spoteczno-kulturowa,
perspektywa ewolucjonistyczna
(etologia i socjobiologia - Wilson).
4. Wiedza i sady o Swiecie
spolecznym: reprezentacje wiedzy
w umysle (Paivio, Pylyshyn,
Kosslyn, Johnson-Laird), pojgcia,
schematy poznawcze, skrypty
poznawcze, umystowe reprezentacje
emodcji, funkcje emocji.

5. Teorie atrybucji: teoria Heidera,
teoria Jonesa i Davisa, teoria
Kelleya, podstawowe bledy
atrybucji.

6. Postawy: definicje postawy,
geneza, struktura i funkcje postaw.
7. Altruizm: podejscie
behawioralne, psychoanalityczne,
poznawcze i humanistyczne.

8. Agresja: jako instynkt, jako
poped, jako rezultat uczenia sie,
wyznaczniki agresji.

9. Grupa spoleczna: definicja i cel
grupy, normy grupowe, struktury
grupowe, kierownictwo grupowe.
10. Wychowanie, manipulacja,
ingracjacja.

13. | Wybrane elementy ekonomii ksztatcenia 20 3 Tresci programowe obejmujq D1pK W11
‘ zagadnienia takie jak:
ogoblnego : D1pK_ W12
1. Wprowadzenie - podstawowe D1pK W21
pojecia i przedmiot ekonomii, PB_
wspolczesne systemy spoteczno- D1pK_U13
gospodarcze, gtowne nurty D1pK_U14
wspolczesnej ekonomii. D1 —uRlC 21
w._ Gos ucnw...xm Ho_,._,..m rowa. Towar D1 t_.ﬁl_AD 1
i jego wiasciwosci. D1 ﬁ-_ﬁ K04

3. Analiza rynku: popyti krzywa
popytu, podaz i krzywa podazy,

D1pK_K06




relacje miedzy ceng, popytem

i podaza, rownowaga rynkowa, cena
rdwnowagi.

4. Przedsiebiorstwo jego istota

i rodzaje ze wzgledu na rézne
kryteria.

5. Teoria produkeji i kosztéw.

6. Rynek finansowy: struktura
rynku finansowego, rynek
pieniezny, rynek kapitalowy, rola
poérednikéw finansowych.

7. Rozwdj zréwnowazony - istota,
uwarunkowania, stopien wdrazania
we wspotczesnym Swiecie.

8. Glowne kategorie i pojecia
makroekonomii: produkt krajowy
brutto PKB i dochéd narodowy
(DN}, rachunek PKB i DN.

9. Rola panstwa w gospodarce
rynkowej. Budzet panstwa.

10. Wzrost i rozwdj gospodarczy,
czynniki przyspieszajace tempo
wzrostu oraz bariery.

11. Réwnowaga gospodarcza. Cykl
koniunkturalny - poréwnanie cyklu
klasycznego i jego zmian po Il
wojnie $wiatowej.

12. Proces inflacji - istota,
przyczyny, rodzaje i mozliwosci
ograniczania.

13. Rynek pracy, systemy plac.

14. Bezrobocie - jego przyczyny,
rodzaje, mozliwosci ograniczania.
15. Proces integracji gospodarczej
w Swiecie ze szczegolnym
uwzglednieniem Europy.

14.

Media w nauczaniu Kosciota

kierunkowy

20

1. Historia relacji Kosciota

z mediami zwiericzona stosunkiem
do medidw Leona X111 - papieza
prasy i Piusa X1, encyklika Miranda
prorsus o filmie, radiu i telewizji -

D1pK_ W01
D1pK_W10
D1pK_W20
D1pK_U01




summa przedsoborowego UMU_A U19
:mnnmms_w o Emn__mnr.. _u:uxl_ﬁOH
2, Teologia mass mediéw na D1 K10
podstawie instrukcji EAI

duszpasterskich: Communio et Uﬁu_ﬁlxnw

progressio (23 V 1971) i Aetatis
nova (22 11 1992).

3. Kino - "przezycie religijne”, na
podstawie: Ateistyczne urojenie:
https:/ /www.youtube.com /watch?
v=Vxq-9nUL-fc.

4. Dekret Inter Mirifica o $rodkach
spolecznego przekazu
zatwierdzony na Soborze
Watykanskim 11 (1962-1963) -
dziele Ducha Swietego podjetym
przez Jana XXIII.

5. Dzien Srodkéw Spolecznego
Przekazu (1967-) zainicjowany
przez Pawta V1 kontynuatora
Vaticanum II.

6. Nauczanie Jana Pawta Il
zwieniczone medialnym
“testamentem” o Internecie -
Szybki rozwdj.

7. Fenomen medialny pontyfikatu
$w. Jana Pawta Il — dziennikarza
w okresie krakowskim (zasady

i prymaty zrekonstruowane

w latach 1949-1978).

8. Nauczanie Benedykta XVI

o prymacie etyki nad technika

w infosferze.

9. Papiez Franciszek do dziennikarzy
o hermeneutyce: “Mdwig to, by
wam pomdc™” (13.07.2015).

10. Dokumenty i dziatalnodc
Papieskiej (Komisji) Rady ds.
Srodkéw Przekazu.

11. Normy Kodeksu Prawa
Kanonicznego dot. mediéw (kan.




666, 747, 761, 779, 804, 822-823,
1063, 1369).

12. Natura mediow wedtug
Katechizmu Kosciota Katolickiego
(pkt. 2493-2499).

13. Media katolickie "znaki czasu”
(ingerencja Ducha Swigtego w
dzieje ludzkosci) - terminologia, cel
i zadania oraz cechy szczegolne.
14. Polskie i $wiatowe media
katolickie, czyli przekaz wiary za
posrednictwem techniki

i wspotczesnej kultury - w oczach
studentow UPJPI w Krakowie.
15. Profesja dziennikarza: zawéd
czy misja?

15.

Kultura jezyka

kierunkowy

20

Zapoznanie studentow

z podstawowymi dla kultury jezyka
terminami (kultura jezyka, norma
jezykowa, system jezykowy,
kompetencja jezykowa,
kompetencja komunikacyjna,
innowacja jezykowa, btad
jezykowy), a takze wyposazenie ich
w podstawowa wiedze

i umiejetnosci pozwalajace na
wilasng ocene zjawisk jezykowych
w konteksécie obowigzujacej normy.
Uwrazliwienie stuchaczy na
poprawnoéc i piekno jezyka
polskiego i zachecenie ich do
samoksztalcenia sie w sprawach
polszczyzny. Tresci programowe
obejmujg zagadnienia takie jak:

1. Kultura jezyka jako czes¢ ogolnej
kultury cztowieka.

2. Kultura jezyka jako czesé
$wiadomoéci cztowieka nt. roli
jezyka polskiego.

3. Kultura jezyka w ujeciu
opisowym, normatywnym,

D1pK_W14
D1pK_W15
D1pK_U11
D1pK_U17
D1pK_U20
D1pK_U24
D1pK_K05
D1pK_KO8




terminologiczno-jezykoznawczym.
4, Kultura jezyka jako dziatalnosé
jezykowokulturalna (ustalanie

i opis normy, polityka jezykowa

i pedagogika jezykowa, czyli
udzielanie porad jezykowych

i ocena normatywna elementow
tekstow).

5. Dwa poziomy normy jezykowej
(norma wzorcowa i norma
uzytkowa}.

6. Najczestsze typy bledow
jezykowych, mechanizmy ich
powstawania i sposoby
eliminowania.

7. Rozpoznawanie i korekta bledow
jezykowych, poprawnoéé
artykulacyjna, fleksyjna

i skladniowa, leksykalna

i frazeologiczna, stylistyczna,
ortograficzna i interpunkeyjna).

8. Kryteria poprawnosci jezykowej.
9. Odmiany i style wspolczesnej
polszczyzny.

10. Jakos¢ wspotczesnej
polszczyzny w tekstach
dziennikarskich (analiza
poprawnosciowa).

11. Dlaczego dziennikarz musi znac
bardzo dobrze jezyk polskim,
ktérym sig postuguje w pracy.

16.

Gatunki dziennikarskie

kierunkowy

40

Celem zaje¢ jest nabycie
umiejetnosci rozpoznawania

i stospwania gatunkdéw
dziennikarskich, dostosowania
formy jezykowej do najpelniejszego
i najlepszego przedstawienia
tematu, operowania
indywidualnym stylem w ramach
formy dziennikarskiej.
Przedstawione zostang definicje,
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typologia, historia rodzajow

i gatunkow dziennikarskich oraz
charakterystyka gatunkaw

w obrebie podziatu na informacje

i publicystyke. Wskazana zostanie
przydatnosc teoretycznej wiedzy na
ten temat w praktyce
dziennikarskiej. Oméwione zostang
wyznaczniki prasowosci

i medialnosci. Zajgcia uzupetni
analiza tekstéw i ich ocena oraz
¢wiczenia praktycznego tworzenia
réznych form gatunkowych.

17.

Historia medi6éw w Polsce i na
Swiecie

kierunkowy

40

Zaznajomienie z fazami rozwoju
mediéw i ich przeobrazen tak na
przestrzeni dziejow, jak

i w kontekécie zjawisk spotecznych.
Zdobycie umiejetnosci opisu
ksztattowania kultury medialnej
oraz rozwoju sposobow
komunikowania sie ludzi poprzez
réznego rodzaju media w ujeciu
historycznym. W wyniku
przeprowadzonych zajec student
identyfikuje fazy historyczne
rozwoju medidow, nazywa i definiuje
komunikaty i epoki historyczne
zwigzane z komunikowaniem sig
czlowieka. Definiuje poszczegolne
media i nazywa odpowiednio
rodzaje gatunkow przekazu

w poszczegolnych rodzajach
medialnych. Ma podstawowg
wiedze o charakterze nauk

o mediach, ich miejscu w systemie
nauk i relacjach do innych nauk. Ma
wiedze o czlowieku jako podmiocie
dzialan komunikacyjnych, majacych
na celu tworzenie wigzi
spotecznych, budowania wspdlnoty,
organizowanie struktur
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komunikowania spotecznego; ma
wiedze w zakresie podstawowych
spotecznych struktur
komunikowania oraz zna dziatania
i funkcjonowanie czlowieka

w instytucjach komunikowania
spotecznego. Student porzadkuje
wiedze historii medidw

w kontekscie ogdlnej historii,
rozwija znajomoé¢ istotnych dla
dziennikarza zmian cywilizacyjnych
w kontekécie medialnym. Umie
krytycznie spojrzec na proces
wytwarzania komunikatéw
medialnych.

18.

Medialne technologie
informacyjne

kierunkowy

20

Celem przedmiotu jest przekazanie
niezbednych wiadomosci

o wspatezesnych technikach
informacyjnych. Przedstawione
zostang zagadnienia zwigzane

z komunikowaniem sie przy uzyciu
sieci internet. Zaprezentowane
zostang zasady korzystania

z komputerowych katalogow
bibliotecznych, elektronicznych baz
danych i bibliotek on-line. Kurs ma
za zadanie przekazanie
praktycznych umiejetnosci obstugi
programdéw typu: edytor tekstow
(na przyktadzie Microsoft Word),
arkusz kalkulacyjny (na przykladzie
Microsoft Excel), program do
tworzenia prezentacji
multimedialnych (na przyktadzie
Microsoft PowerPoint).
Zaprezentowane zostang rowniez
programy do tworzenia baz danych
(Microsoft Access) oraz programy
graficzne (pakiet CorelDraw
Graphic Suite X3).

W ramach éwiczen student
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zaznajomi sie z zagadnieniami:

1. Internet - historia

i terazniejszosc. Spoteczenistwo
informacyjne.

1. Wyszukiwarki internetowe na
przyktadzie
http://www.google.com - jak
znaleZé to, czego sie szuka,

2. Wyszukiwanie w grupach
dyskusyjnych, forach internetowych.
3. Korzystanie z komputerowego
katalogu biblioteki na przyktadzie
Biblioteki Jagiellonskie).

4. Podstawowe bazy danych
pomocne w badaniach naukowych
(EBSCO, Library of Congress,
Crossro-ads, Questia itp.).

11. Praca z edytorem tekstu na
przyktadzie Microsoft Word:

1. Tworzenie nowego dokumentu,
praca z szablonami, podstawowe
funkcje. Praca ze stylami, tworzenie
list numerowanych. Praca

z sekcjami, nagtowki i stopki.

2. Komentowanie, wstawianie
obiektow, formatowanie rysunkdw,
spis rysunkéw, wstawianie symboli.
Tabele, zaktadki, hipertgcza.

111, Praca z arkuszami
kalkulacyjnymi na przyktadzie
programu Microsoft Excel:

1. Budowa i zasady poruszania sig
po arkuszu. Rodzaje danych.
Podstawowe komendy i funkcje
arkusza, operacje na tabelach.
Wykonywanie obliczen.
Podstawowe operacje na danych
(dodawanie, odejmowanie,
mnozenie, dzielenie, potggowanie).
2. Adresowanie wzgledne

i bezwzgledne formut. Graficzna




prezentacja danych z arkusza.
Funkcje statystyczne: SUMA,
SREDNIA, MAX, MIN, LICZ. JEZELI
itp. ich dzialanie i sktadnia. Funkcje
warunkowe: JEZELI, ORAZ, LUB.
1V. Przygotowywanie prezentacji na
przyktadzie Microsoft PowerPoint:
1. Tworzenie prezentacji: slajdy,
podstawowe elementy tekstowe

i graficzne, wstawianie wykresow,
tabel, tworzenie schematdw,
animacje, wstawianie elementow
multimedialnych. Schematy
slajdéw. Tworzenie prezentacji
przenosnych.

V. Bazy danych na przykladzie
programu Microsoft Access.

V1. Programy graficzne na
preykiadzie pakietu CorelDraw
Graphic Suite X5.

19. | Wstep do nauki kierunkowy 40 TZapomanie shichacy: D1pK_ W01
0 komunikowaniu Epodsawewynd pojectiinl D1pK W14

z zakresu nauki o komunikowaniu.
Zapoznanie studentow U:u_Aléﬁw
z koncepcjami i najwazniejszymi D1pK_U08
nurtami wspotczesnej nauki UHUKICO@
o komunikowaniu oraz nauki UHﬁKlCHw
o mediach. _#Nn_mﬁm_:m @m&w D1 _vWIROH
z zakresu komunikowania
interpersonalnego, komunikowania D1 URINO.N
w grupie, komunikowania D1pK_K10

masowego.

Tresci merytoryczne przedmiotu
obejmuja: pojecie komunikacji;
cechy komunikowania;
podstawowe typologie
komunikowania; pojecie i rodzaje
komunikowania spotecznego,
elementy procesu komunikowania -
nadawca, odbiorca, komunikat,
kontekst; elementy procesu




komunikowania _kod, kanal, szumy
komunikacyjne, sprzgzenie
zwrolne; poziomy komunikowania
- charakterystyka; fazy procesu
komunikowania, kodowanie,
dekodowanie (konotacja,
denotacja); kompetencje jezykowe;
kompetencje komunikacyjne;
skutecznosé i stosownosé
komunikowania; komunikowanie
informacyjne; komunikowanie
perswazyjne; komunikowanie
werbalne (mowa, pismo);
komunikowanie niewerbalne -
wprowadzenie.

20.

Retoryka dziennikarska

kierunkowy

20

1. Poznanie werbalnych

i niewerbalnych srodkow
komunikacji.

2. Opanowanie organizacji tekstu
pisanego i mowionego
(wyglaszanego).

3. Zaznajomienie z etyka mowienia
(wypowiedzi), w tym przede
wszystkim stosownoécia,
skutecznoécia, uczciwoscia, etykieta
jezykowa.

4. Rozwijanie swiadomego

i krytycznego odbioru tekstow
dziennikarskich.

5. Stosowanie etykiety jezykowej.
6. Praca redakcyjna z tekstem
wilasnym i cudzym.

7. Rzetelne i skuteczne
uczestniczenie w dialogu, polemice,
negocjacjach; etyka méwienia.

8. Proby wystapien publicznych (np.

przemawianie, prezentowanie
serwisu informacyjnego,
wyglaszanie referatow, swiadome
postugiwanie sig gestykulacjq

i mimila).
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21.

Warsztaty DTP

kierunkowy

10

Zajecia maja na celu zapewnienie
studentom podstawowej wiedzy na
temat sposobhdw i technik
przygotowywania réznego rodzaju
publikacji, niekoniecznie tylko
papierowych, bo przeciez te same
lub bardzo podobne zasady co przy
druku obowigzuja np. przy
przygotowywaniu publikacji
elektronicznych (strony www,
multimedia). Dodatkowo
przewidziane s3 informacje na
temat szerszego wykorzystania
komputera jako elementu
warsztatu dziennikarskiego
(wyszukiwanie i weryfikacja
informacji, wlasne strony www,
blogi itp.).

Zagadnienia:

1. Podstawy projektowania
(makieta - layout) - zagadnienia
techniczne i estetyczne.

2, Organizacja pracy wydawnictwa
redakeji i studia graficznego.

3. Uwagi na temat doboru sprzetu

i oprogramowania.

4. Przygotowywanie tekstow do
druku (redakcja, korekty, obrabka
wstepna, sklad i tamanie).

5. Zasady dobrego skladu vs.
zestawienie najpowszechniejszych
bledow.

6. Praca z tekstami
wielojezycznymi, specjalistycznymi
itp.

7. Elementy typografii (rodzaje
czcionek).

8. Grafika wektorowa i rastrowa
(przede wszystkim 2D).

9. Formaty plikéw graficznych (jpg
tiff, eps).
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10. Przestrzenie kolorystyczne
CMYK i RGB.

11. Zasady tworzenia publikacji
tekstowo-graficznych (rzemiosto
i ,artyzm”).

12. Postscript i pdf (Acrobat
Distiller i Reader).

13. Montaz elektroniczny, prepress,
CTP.

14, Techniki druku tradycyjnego
i cyfrowego, w tym aspekty
ekonomiczne.

22. | Zrédia informaciji kierunkowy 20 3 L Znaczenie umiejgtnosci dotarcia | D1pK_W03
i i Tell do Zrodet infi jiiich
dziennikarskiej sM“HNEHMHuMVH D1pK_W10
dziennikarza. UHﬁ—ﬁIENN
2. Dziennikarz jako odbiorca D1pK_UO7
i (wtorne) Zrodlo informacji. UHU—A!C 09
3. Zdefiniowanie pojecia: ,Zrodio UHU—A.:CHW
informacji”. UHﬁ—A K03
4., Klasyfikacja Zrodet informacji. %
5. Wywiad jako podstawowe Zrodto D1pK K11
informacji w pracy dziennikarza. D1pK_K15

6. Zasady doboru rozmowcow,
techniki pozyskiwania informacji.
7. Konferencja prasowa jako zrodto
informacji dziennikarskiej, jej
organizacja, wady i zalety.

8. Internet jako Zriodio informacii:
wyszukiwarki internetowe,
encyklopedie internetowe, zasada
ograniczonego zaufania do
internetowych zZrédet informacji.
9, Zasoby biblioteczne,
postugiwanie sie informacija
bibliograficzng, réznego rodzajami
informatordw, wydawnictw
encyklopedycznych, rocznikéw
statystycznych, kompendidw, baz
danych.

10. Problem aktualnoéci danych.




11. Agencje prasowe i media (radio,
telewizja, czasopisma, prasa
codzienna) jako zradta informacji
dla dziennikarza.

12. Zrédta informaciji historycznej:
materialy IPN, zasoby archiwow
panstwowych, muzea.

13. Biuletyn Informacji Publicznej.
14. Zrédha informacji w pracy
reportera: obserwacja, obserwacja
uczestniczaca.

15. Reportaz wcieleniowy;
prowokacja dziennikarska.

16. Zrédta informacji w pracy
dziennikarza dziatu miejskiego:
rzecznicy prasowi, policja,
prokuratura, stuzby komunalne,
informacje od czytelnikow itp.;
nieformalne Zrédla informacji
(anonimy).

17. Prawne i etyczne problemy,
zwigzane z uzyskiwaniem dostepu
i korzystaniem ze zrodetl informacji;
prawo prasowe, kodeksy etyki
dziennikarskiej.

18. Zasada ochrony informatora

w teorii i praktyce ograniczenia

w dostepie do Zrddet informacji:
roznego rodzaju definiowane
prawnie rodzaje tajemnic.

19. Historyczna rola cenzury jako
bariery w dostepie

i wykorzystywaniu zrodet
informacji.

20. Weryfikacja informacji;
zagrozenie manipulacjq (informacja
sterowana).

23. | Warsztaty dziennikarstwa kierunkowy 20 Tres¢ zaje¢ obejmuje zapoznanie D1pK_W06
studentdw z zasadami pracy DipK W13

it dziennikarza prasowego. PS-
D1pK_W14

Opracowanie tekstow




i przygotowanie roboczej makiety
czasopisma (w Issuu). Zagadnienia
poruszane podczas zajed:

1. Struktura redakceji prasowe;j.

2. Tematy wazne i zastgpcze

w mediach.

3. Inaczej o tym, co juz bylo -
oryginalnos¢ ujecia tematu,

4. Jak przygotowac reportaz
prasowy (tytul, tekst, zdjecia).

5. Detal, zblizenie, portret - emocje
na zdjeciu. Réznicowanie planow
w fotoreportazu. Zasady
rozmieszczania zdje¢ w czasopismie
(kierunki, plany). Przyktady.

6. Felieton. Zart w publicystyce.
Zarzadzanie emocjami

w przekazach prasowych.

7. ,Zemsta Blazna”/"Zawodowcy
w Sieci. Magazyn Lowcdw Trolli" -
czasopismo satyryczne.
Opracowanie zawartoéci jednego
numeru (state dzialy, grafika,
komiks, zarty rysunkowe, felietony
humorystyczne, dowcipy
obyczajowe i polityczne).

8. Oméwienie czasopisma
przygotowanego przez studentdw.
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24.

Warsztaty dziennikarstwa
radiowego

kierunkowy

20

Po ukoniczeniu warsztatow
dziennikarstwa radiowego student
powinien wykazac sie
podstawowymi umiejetnosciami
technicznymi w zakresie obstugi
sprzetu, montowania materiatow
dzwigkowych, konstruowania
informacji i budowy
najwazniejszych form radiowych:
serwisu, wywiadu, reportazu,
audycji. Praktyczne zajecia
przygotujg studenta do
samodzielnej pracy nad
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dokumentacja merytoryczna,
realizacja i organizacja materiatu
dzwiekowego takich gatunkéw
radiowych jak: serwis informacyjny,
publicystyka spoleczna, polityczna

i kulturalna, wywiad, reportaz
radiowy, audycja dokumentalna,

a takze dyskusja w studio. Uczestnik
zajec zapozna sig

z funkcjonowaniem redakcji
radiowej, sposobami zdobywania

i selekcji informacji, doboru
rozmowcow, koniecznoscia
dbatosci o atrakcyjnosc przekazu,
jego poprawnosé merytoryczng

i jezykowa oraz dzialania pod presja
czasu, Celem warsztatéw jest takze
poznanie specyfiki pracy reportera
radiowego, prezentera i serwisanta.
Zajecia uczg takze tworczego
myélenia, dzwiekowej realizacji
pomystéw na temat audycji oraz
pracy zespotowej. Po ukonczeniu
warsztatow student bedzie znat
zasady pracy z mikrofonem, emisji
glosu oraz zachowania sig w studio
radiowym. W programie
warsztatow przewidziana jest takze
wizyta w redakcji Radia VOX FM

i dyskusja na temat ksztahtu
radiofonii katolickiej w Polsce.

25.

Wspdlczesne media na Swiecie

kierunkowy

20

Kurs ,Wspdlczesne media na
$wiecie” obejmie omowienie
problematyki srodkow masowego
komunikowania, tj. prasy
drukowanej, radiofonii oraz
telewizji w wybranych krajach.
Celem kursu jest zapoznanie
studentow z ksztattem
wspolczesnych systemow
medialnych, ich charakterystyka,
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rozwigzaniami w dziedzinie
medidw publicznych oraz
najwazniejszymi (w odniesieniu do
kazdego z omawianych panstw)
instytucjami medialnymi, tytutami
prasowymi, rozglosniami
radiowymi i stacjami telewizyjnymi.
Kazde zajecia dotyczy¢ beda innego
kraju, co umozliwié ma
kompleksowe i spdjne oméwienie
wspoltczesnych srodkéw przekazu
w kazdym z nich. Na wstgpie
przedstawione zostanie
zagadnienie narzedzi
komunikowania
miedzynarodowego. Oznacza to
omdwienie najwazniejszych,
miedzynarodowych instytucji
zwigzanych z mediami masowymi:
swiatowych agencji informacyjnych,
miedzynarodowych rozgtoéni
radiowych oraz globalnych sieci
telewizyjnych, jak rowniez
omdwienie zjawiska fgcznosci
satelitarnej. W dalszej kolejnosci
poruszona zostanie tematyka
systemow medidw publicznych, jak
i najwazniejszych mediow
prywatnych (komercyjnych)

w wybranych paristwach. Beda to
kolejno: Stany Zjednoczone, Wielka
Brytania, Niemcy, Francja, Wilochy,
Hiszpania, Szwecja, Norwegia. Jedne
z zajeé poswigcone zostang takze
problematyce cyfryzacji mediow

w Europie i zmianom, jakie dla
medidw masowych niesie ze sobg
rozpowszechnianie Internetu.

W wyniku ukoriczenia kursu
~Wspdlczesne media na $wiecie”
studenci zdobeda wiedze dotyczaca

D1pK_K08




rynkéw medialnych w krajach
bedacych tematami wykltadow.
Ponadto beda oni potrafili opisa¢

i scharakteryzowaé media
dziatajace w poszczegolnych
panstwach, w tym najwazniejsze
tytuly prasowe, stacje radiowe

i telewizyjne. Procz tego, studenci
nabeda wiedze umozliwiajacy im
dokonanie poréwnania
funkcjonowania w wybranych
krajach mediéw publicznych oraz
dotyczacych tychize medidw
rozwigzan systemowych (instytucji
kontrolnych, zadan mediow
publicznych, uzaleznienia mediow
publicznych od wiadzy etc.).

26.

Podstawy public relations

kierunkowy

20

Celem zajed jest szczegdlowe
zapoznanie studentow

z poszczegolnymi teoriami
dotyczacymi pojecia glownego oraz
pojec szezegdtowych dotyczacych
public relations. W dalszym ciggu
celem pokrewnym jest zapoznanie
studentow z zagadnieniami
skladajgcymi sie na szerokie
spectrum dziatan zwigzanych

z budowaniem relacji z otoczeniem.
Po wstepnych zajeciach zwigzanych
z blokiem teoretycznym nastapi
zapoznanie studentéw

z praktycznymi aspektami
wykorzystania metod, technik

i narzedzi PR w praktyce
branzowej. Ostatecznie celem
nadrzednym bedzie zaznajomienie
stuchaczy z wiedza na temat
samodzielnego realizacji kampanii
MR, kampanii wizerunkowych,
eventdw i innych okreslanych
ogolnie mianem public relations. Po
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ukoriczeniu kursu stuchacz

z tatwoscig bedzie umiat
zdefiniowac podstawowe pojgcia

z zakresu PR, ale przede wszystkim
nie tylko w teorii, ale i w praktyce
bedzie umiat si¢ nimi postugiwaé

i wdrazac je w praktyce zawodowej.

27,

Podstawy promocji, reklamy
i marketingu

kierunkowy

20

Celami modutu jest przyswojenie
przez studentéw podstawowej
wiedzy o zjawiskach marketingu,
w szczegolnosci o zjawisku
reklamy, jako najwazniejszej formie
perswazyjnej komunikacji
rynkowej. Ponadto zapoznanie
studentow ze specyfika
marketingowego podejscia do
dziatalnosci rynkowej, celami,
funkcjami i zadaniami reklamy,
nauczenie studentéw stosowania
podstawowego schematu
opracowywania kampanii
reklamowej; poznanie przez
studentow mechanizmow
oddziatywania reklam na
konsumentéw. Ponadto celem zajec
jest takze wskazanie i uczulenie
studentdéw na istotnosc etycznego
postepowania w kontekscie
dziatalnosci promocyjnej oraz
wskazanie najwazniejszych
regulacji prawnych odnoszacych sig
do dzialalnosci reklamowej

w Polsce. Ponadto czesc zajec
poswiecona bedzie na oméwienie
i dyskusje nad wybranym,
szczegdlnym typem marketingu

i reklamy: marketingiem
politycznym i reklama polityczna.

D1pK_W03
D1pK_W04
D1pK_W20
D1pK_U06
D1pK_U13
D1pK_U20
D1pK_K11
D1pK_K12
D1pK_K14

28.

Stylistyka dziennikarska

kierunkowy

te »

20

Tresci wyktadow obejmuja:
1. Zaznajomienie z podstawami
stylistyki.

D1pK_ W13

D1pK_ W14 -




2. Nabycie umiejetnosci
pozwalajacych znalezé sig

w réznych sytuacjach
komunikacyjnych.

3. Wyksztalcenie stosownych
postaw wobec zjawisk jezykowych
roznej natury oraz umiejgtnosci
dziatan jezykowych dla osiggnigcia
odpowiednich skutkow
praktycznych.

4, Ksztalcenie umiejgtnosci
formutowania mysl

i przekazywania ich innym.

5. Poznanie sposobdw wywierania
wplywu.

6. Wytworzenie okreslonych
umiejetnosci zachowan
jezykowych; sytuacje dialogu,
monologu; sytuacje oficjalne

i nieoficjalne; kontakt bezposredni
i posredni.

7. Uwrazliwienie na relacje
tekstowe w okreslonym kontekscie
(otoczenie kontekstowe zalezne od
nadawcy - kreatora sytuacji).

D1pK_W19
D1pK_U08
D1pK_U19
D1pK_U20
D1pK_K02
D1pK_K07
D1pK_K12

29.

Warsztaty dziennikarstwa
telewizyjnego

kierunkowy

20

Celem przedmiotu jest
przygotowanie studentow do pracy
z zawodowym operatorem kamery
i montazysta. Umiejgtnosc
redagowania swoich pomystow na
wilasny program telewizyjny
(eksplikacja i scenariusz).
Umiejetnoéé postugiwania sig
podstawowymi terminami realizacji
telewizyjnej. Nagranie zapowiedzi
autorskiego programu
telewizyjnego oraz rozmowy

z gosciem w studiu. Zagadnienia
poruszane podczas zajec:

1. Podstawowe terminy
dziennikarstwa telewizyjnego.

D1pK_ W01
D1pK_Wo06
D1pK_Wo07
D1pK_UO07
D1pK_U08
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2. Zasady pracy ekipy na planie
filmowym i w studiu telewizyjnym.
3. Wizualizacja tematu.

4, Dokumentacja programu.

5. Eksplikacja i scenariusz.

6. Sztuka zadawania pytan.

7. Jak pisa¢ komentarze i "biatg" do
studia?

8. Materialy ilustracyjne

w programie (grafika, filmy,
zdjgcia).

9, Przygotowanie do montazu.
Syntetyzer programu.

10. Mowa ciala i podstawy wizazu.
11. Nagranie zapowiedzi
autorskiego programu w studiu.
12. Rozmowy w studiu

z Zaproszonym gosciem - nagranie.
13. Nagranie czotowki i montaz
programéw weze$niej nagranych.
14. Oméwienie ¢wiczen w studiu.
15. Obstuga promptera. Cwiczenia
dykcji i prezentacji przed kamera.

Warsztaty dziennikarstwa
internetowego

kierunkowy

20

Przedstawienie studentom w jak
najpelniejszy sposob najbardziej
wspolczesnego gatunku
dziennikarskiego, jakim jest
dziennikarstwo internetowe, wraz
z praktyczng prezentacjq metod
dzialania dziennikarza/redaktora
internetowego. Zaznajomienie
studentow z zagadnieniami:

1. Co to jest dziennikarstwo
internetowe? Czym sie rozni od
innych gatunkéw dziennikarstwa?
Wprowadzenie do tematu.

2. Co trzeba wiedziec o przeszlosci
internetu, wortali, portali, blogow -
czyli krétka historia dziennikarstwa
internetowego.

3. Prawo w internecie: zagrozenia

D1pK_W01
D1pK_WO06
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dla uzytkownika i dla tworcy tresci
internetowych.

4. Rellama i produkty reklamowe,
czyli z czego zyje internet?

5. Redagowanie tekstow do
internetu - sposéb prezentowania -
nawigacja.

6. Sposoby dziennikarskiego
wyrazu w sieci: news, relacja
internetowa, fotka, déwiek,
newsletter, RSS.

7. Blogi, weblogi, fora i serwisy
dziennikarstwa obywatelskiego -
dziennikarstwo czy nie?

8. Przygotowujemy newsa —

z agencji polskiej i zagranicznej.
Przyktady pozycjonowania newsdw.
9. Zrédta, z ktérych korzysta
dziennikarz internetowy. Stylebook.
Netykieta.

10. Co to jest internetowe forum

i po co ono dziennikarzowi
internetowemu?

11. Czateria to nie tylko czatowanie,
ale tez wirtualna spotecznosé.

12. Internetowe dziennikarstwo
obywatelskie - jak zosta¢ znanym
dziennikarzem? Praktycznie.

13. Gdy cos sie dzieje ekstra - logika
tworzenia raportow specjalnych.
14, Tworzymy prawdziwego newsa
internetowego - éwiczenia
praktyczne.

15. Logika i metodyka tworzenia
stron internetowych, serwiséw,
wortali i portali.

31.

Prawo prasowe

kierunkowy

30

Celem przedmiotu jest zapoznanie
studentdw z podstawowymi aktami
ustawodawczymi obowigzujacymi
w Polsce, m.in. z prawem
prasowym, ustawg o radiofonii

D1pK_W02
D1pK_W09
D1pK_W10
D1pK_U03




i telewizji, ustawg o dostepie do
informacji publicznej. Student
powinien poznac podstawowe
instytucje i zasady istniejgce

w polskim prawodawstwie
medialnym oraz wiedzieé jakie
ograniczenia funkcjonuja

w zakresie wolnosci prasy

i srodkdéw spotecznego przekazu,
aby méc oceni¢ prawidlowosc
wiasnego postgpowania. Na
zajeciach zostanie uwzglednione nie
tylko orzecznictwo polskie, ale
rowniez Europejskiego Trybunatu
Praw Cztowieka. Studenci bedg
poznawat jak zaklada si¢ dzienniki
i czasopisma i jakie wymogi nalezy
wypetnic, aby legalnie
funkcjonowaty one na rynku
prasowym oraz jakie sa warunki
uzyskania koncesji na dzialalnosé
telewizyjng i radiowa. Student
powinien rowniez dokladnie
poznac prawa i obowigzki
dziennikarza. W zakresie praw
dziennikarskich na pierwszym
miejscu znajduje sig prawo do
uzyskania informacji zaréwno tej
publicznej jak i niepublicznej.

W tym aspekcie istotne jest
zaznajomienie studentéw

z regulacja zawarta w ustawie

o dostepie do informacji publicznej
oraz z dostepem do informacji

z postepowania sadowego. Student
zapozna sie z podstawowymi
obowiazkami dziennikarskimi m.in.
rzetelnosci i szczegdlnej
starannoéci, ochrony prywatnosci,
tajemnicy dziennikarskiej,
autoryzacji, w celu prawidtowego

D1pK_U05
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postepowania z dobrami prawnie
chronionymi w pracy
dziennikarskiej. Przedmiotem zajec
beda réwniez obowiazki cigzace na
mediach, a wiec obowigzek
publikacji komunikatéw,
sprostowan i odpowiedzi oraz
zasady dotyczace zamieszczania
reklam i ogloszen zaréwno
przewidziane w prawie prasowym
jak i w ustawie o radiofonii

i telewizji. Studenci zapoznajg sie
takze z zasadami dotyczacymi
odpowiedzialnosci cywilnej i karnej.

32.

Wspdtczesne media w Polsce

kierunkowy

20

Celem wykladu jest zapoznanie
studentéw z zasadami
funkcjonowania mediow w Polsce,
a takze z ich uwarunkowaniami
prawnymi i ekonomicznymi oraz
najwazniejszymi nadawcami

i wydawcami funkcjonujacymi na
polskim rynku. Kurs obejmuje okres
budowy wspolczesnego systemu
medialnego od 1989 roku az do
wspotczesnogci. Omowione zostang
etapy transformacji, momenty
kluczowe, problemy i tendencje
rozwojowe polskich medidw

w pordwnaniu z tendencjami
Swiatowymi. Celem kursu jest takze
zapoznanie studentow ze strukturg
wspotczesnego rynku medidw
(rynek prasy, radia i telewizji,
glowni wydawcy i nadawcy) oraz
przygotowanie ich do
samodzielnego korzystania

z dostgpnych Zrédet informacii

o rynku medialnym i do krytycznej
ich oceny. Po ukonczeniu kursu
studenci powinni dobrze
orientowac sie w strukturze

D1pK_W01
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polskiego rynku mediéw, zna¢
gldwne tytuly prasowe, sektory
prasy, nadawcow radiowych

i telewizyjnych, znaé najwigksze
koncerny medialne dziatajace

w Polsce, rozumieé zasady
konkurencji na rynku medialnym,
problemy i dylematy dziennikarzy
i whascicieli, a takze umiec
korzysta¢ z dostgpnych badan
odbioru i oceniaé pozycje rynkowa
poszczegdlnych medidow.

33. | Edytorstwo kierunkowy 20 2 Ogdlnym celem przedmiotu jest D1pK_ W13
gruntowne przygotowanie D :U_A W14
studentdw do opracowania o
stylistyczno-redakcyjnego tekstow D1pK W17
cudzych i whasnych. Zagadnienia D1pK_U08
poruszane podczas zajec: UHEAICQO
1. Wprowadzenie do przedmiotu: UHEA!CH.N
omdwienie struktury wydawnictwa UHEA Ko1
- miejsce i rola dziatu redakcji; =

miejsce i rola dzia : re .m_ H,_ D1 _uﬁl_AOm
proces przygotowania ksigzki od
dostarczenia tekstu do oddania UHURIKO@

plikow do drukarni.

2. Ksigzka jako przedmiot uzytkowy
i artystyczny: budowa strony
redakeyjnej, ,czworka redakeyjna”,
zasady nadawania i funkcjonowania
numeru ISBN i ISSN.

3. Edytorstwo naukowe/
tekstologia/leksykografia: pomoce
jezykowe i merytoryczne w pracy
redaktora i korektora - stownilki,
leksykony, encyklopedie,
opracowania jezykowe i edytorskie,
normy; uzycie stownika w pracy
edytora.

4. Edytorstwo naukowe/
tekstologia/leksykografia:
przydatne strony internetowe:
katalogi bibliotek Swiatowych i bazy




bibliograficzne, poradnie jgzykowe
- umiejetnosé wykorzystania;
budowa i opis hasta stownikowego.
5. Podstawowe pojecia z zakresu
gramatyki opisowej: ortografia,
interpunkeja, sktadnia.

6. Podstawowe pojecia z zakresu
gramatyki opisowej: odmiana
nazwisk, podstawowe biedy.

7. Znaki korektorskie:
wprowadzenie.

8. Cwiczenia indywidualne na
tekstach: teksty literackie, naukowe
i uzytkowe; teksty w tamach, przed
sktadem.

9. Omdwienie btedow

w zastosowaniu znakow
korektorskich oraz najczestszych
bledow jezykowych

i stylistycznych.

10. Sczytywanie i wprowadzanie
korekty redakcyjnej.

11. Omoéwienie zasad adiustacji
jezykowo-stylistycznej — praca na
tekscie.

12. Omoéwienie roznic w korekcie,
adiustacji i redakcji - praca na
tekscie.

13. Obstuga edytora tekstow
Microsoft Word.

14. Zasady sporzadzania cytatow,
przypiséw, bibliografii, indeksow.
15. Podsumowanie, zakonczenie
zajel, wpisanie ocen.

34.

Fotografia prasowa

kierunkowy

20

Poznanie teoretycznych aspektow
wykorzystania fotografii

w $rodkach masowego przekazu,
reklamie i promocji oraz
praktycznych umiejetnosci
wykorzystywania fotografii

w dziennikarstwie prasowym.

D1pK_W01
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Podstawy wiedzy o nowoczesnej
technice fotograficznej i jej
zastosowaniu w redakcji. Zajecia
warsztatowe z zakresu umiejgtnosci
wykonywania zdjeé na biezace
potrzeby redakcji prasowe;j,
odrézniania dobrej od zlej
fotografii, analizy relacji miedzy
fotografia a tekstem.

D1pK_K02
D1pK_K07
D1pK_K10

35.

Etyka dziennikarska

kierunkowy

20

Cykl zaje¢ wprowadza w obszerna
problematyke etyczna
wspolczesnego dziennikarstwa oraz
prezentuje podstawowe zasady
personalistycznej deontologii
dziennikarskiej. Tres¢ wyktadow
obejmuje trzy grupy tematyczne,
Celem pierwszej grupy, majacej
charakter propedeutyczny, jest
wprowadzenie w podstawowe
zagadnienia etycznego wymiaru
dziennikarstwa i podstawy etyki
dziennikarskiej. Druga grupa
tematyczna dotyczy wybranych
zagadnien etyki dziennikarskiej

i podstawowych wartosci
stanowigcych ramy dziatan
dziennikarskich. Celem trzeciej
grupy tematycznej jest
ksztaltowanie kompetencji
etycznych przysztych dziennikarzy
na podstawie praktycznych éwiczen
w rozwigzywaniu dylematow
etycznych dziennikarstwa.
Zamierzone cele dydaktyczne:
podstawowa orientacja

w problematyce etycznej
wielorakich aspektow
dziennikarstwa; znajomosé
wspotczesnego dyskursu etycznego
w kontekscie mediow; zdobycie
umiejetnosci etycznego

D1pK_W05
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warto$ciowania dziatan
medialnych. Struktura

i problematyka trzech cykli
tematycznych gwarantuje zdobycie
przez studentéw podstawowych
narzedzi etycznego wartosciowania
oraz ich merytoryczne
przygotowanie do samodzielnej
oceny oraz mozliwosci
rozwigzywania problematyki
etycznej w dziedzinie
dziennikarstwa i mediow.

36. | Komunikowanie kierunkowy 20 CRIBMIRHENR edtima arnis D1pK_ W01
miedzykulturowe ST S pudatawsiig il D1pK_W02

zagadnieniami z zakresu
komunikowania U:uxi_._?«cw
miedzykulturowego, pokazanie D1pK_ W07
barier kulturowych w komunikacji Uﬁﬁxléom
i wplywu czynnikow U:U_AICDN
kulturowych/narodowych na U:ux uo3
przebieg komunikowania. Tresci i
merytoryczne przedmiotu U:uxl_.:u.a
obejmuja: U:u_hl—._cm
1. Rodzaje nauk badajacych UH@—AIKOw
komunikacje migdzykulturowa, Uu:u—AI—AO.N

historia komunikowania
miedzykulturowego.

2, Przedstawienie i charakterystyka
rodzajow komunikacji: komunikacji
poprzezkulturowej,
pomiedzykulturowej,
migdzynarodowej i globalnej.

3. Podstawowe pojecia z zakresu
etnicznosci.

4, Zagadnienie obcosci i swojskosci,
5. Definicja i rézne typy tozsamosci
kulturowej.

6. Problemy i bariery

w komunikowaniu wynikajace

z kultury (pojecia etnocentryzmu,
relatywizmu kulturowego).




7. Stereotypy, uprzedzenia

w komunikowaniu
miedzykulturowym.

8. Teoria migracji.

9. Szol kulturowy - definicja,
modele.

10. Szok kulturowy - przyczyny

i sposoby zapobiegania.

11. Zjawiska: asymilacja, separacja,
marginalizacja, wielokulturowos¢.
12. Podstawowe koncepcje

z zakresu kultury organizacji

i wymiaréw kultur (m.in. E. Halla).
13. Podstawowe koncepcje

z zakresu kultury organizacji

G. Hofstedego.

14. Jezyk a kultura (typy jezykow:
globalny, $wiatowy, sztuczny itd.).
15. Bilingwizm.

37. | Ochrona whasnosci kierunkowy 20 Celem jest zapoznanie studenta D1pK_W07

intelektualnej Zpodstaiows g blaayk D1pK_W11
dotyczacg ochrony wlasnosci iy

intelektualnej we wspdlczesnym D1 m.._AI:Dm

$wiecie. Szczegblna uwaga zostanie | D1pK_U07

zwrdcona na te elementy wlasnosci | D1pK_KO01

intelektualnej, ktére zwigzane sa UHﬁKﬂWC@

z funkcjonowaniem mediéw, a wiec D1pK_K09

na kwestie dotyczace utwordw

i przedmiotow praw pokrewnych.
Czegsé ponizszych tematow
realizowana jest na wiecej niz
jednych zajeciach:

1. Dobro intelektualne jako
szczegolny typ przedmiotu ochrony
prawnej.

2. Definicja utworu, podziat
utworow na samodzielne

i niesamodzielne.

3. Podmioty prawa autorskiego.
4. Prawa autorskie osobiste.

5. Autorskie prawa majatkowe.




6. Dozwolone wykorzystanie
utwordow, w ramach pracy
dziennikarskiej.

7. Ochrona autorskich praw
osobistych.

8. Ochrona autorskich praw
majgtkowych.

38.

Wstep do badan
medioznawczych

kierunkowy

10

Celem kursu jest zaprezentowanie
jego uczestnikom podstawowych
metod i technik badan
medioznawczych. Uczestnicy kursu
poznajg interdyscyplinarny
charakter wiedzy i badan z zakresu
komunikacji masowej. Poniewaz
w badaniach podejmowanych

w ramach nauk o mediach znajduja
zastosowanie metody i techniki
wyksztatcone na gruncie réznych
dyscyplin to dla uporzadkowania
materiatu prezentowanego

w ramach zajec zostanie on
uporzgdkowanych wedtug formuty
Lasswella bedgcej schematem
porzadkujacym pola badaii nad
komunikowaniem: od analizy
nadawcy, poprzez badania nad
przekazem i medium, az do metod
i technik badan nad odbiorcami

i skutkami komunikowania.

D1pK_W01
D1pK_W06
D1pK_U07
D1pK_U22
D1pK_K01
D1pK_K09

39.

Wstep do zarzgdzania mediami

kierunkowy

20

Zapoznanie studentow z istota,
znaczeniem oraz celami i funkcji
zarzadzania w dynamicznie
zmieniajacych sie warunkach rynku
medialnego. Przedstawienie
roznych metod i koncepcji
zarzadzania organizacjami
medialnymi. Przekazanie wiedzy na
temat: planowania, organizowania,
kierowania i kontroli

w przedsiebiorstwach rynku
medialnego.

D1pK_W02
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Zagadnienia poruszane podczas
zajed:

1. Geneza i pojgcie zarzadzania.
2. Analiza galezi przemystu
medialnego.

3. Otoczenie organizaciji.

4. Kulturowe uwarunkowania
organizacji i zarzadzania.

5. Przywodztwo i whadza,

6. Paradygmaty zarzadzania,

7. Zarzadzanie strategiczne.

8. Otoczenie organizacji.

9. Planowanie (Istota planowania,
Planowanie strategiczne,
Planowanie operacyjne).

10. Motywowanie pracownikdw.
11. Istota controllingu

w przedsiebiorstwie medialnym.
12. Zarzadzanie technika

i innowacjami.

13. Zarzadzanie w kryzysie.

14. Ekonomiczne aspekty
zarzadzania.

15. Etyczny i spoleczny kontekst
zarzgdzania.

40. | Warsztaty reportazu kierunkowy 20 Krétki zarys historii reportazuod | D1pK_ W13
Egona Erwina Kisha do Mariusza
- D1pK_W14
Ewolucja gatunku, Umﬁﬁlﬁrs.w
Trudnosci z definicja. UHUKlCHw
Reportaz publicystyczny i reportaz D1 p K_U1 5
literacki krytyczna analiza tekstow. [ ) p K U17
Rodzaje reportazu omdwienie na -
konkretnych przyktadach (Melchior D1 p K_K02
Wankowicz. Krzysztof Kakolewski, D1 _u_.ﬂlzow
Ryszard Kapuscinski, Joanna D1 _u—ﬁi_hom

Siedlecka, Malgorzata Szejnert,
Jacek Hugo-Bader, Cezary Gmyz,
Wojciech Cejrowski oraz Arturo
Percz-Reverte i Mario Vargas
Llosa).




Reportaz sledczy - tajemnice
kuchni reportera $ledczego.
Podstawowe informacje na temat
budowy i konstrukeji reportazu:
struktura reportazu, wybdér pozycji
reportera w artykule ($wiadek,
uczestnik, stuchace, rekonstruktor)
wybdr tematu reportazu,
dokumentacja, selekcja informacji,
plan, tytut i wstep, istota i rola pointy.
Cwiczenia warsztatowe - analiza
tekstdw oraz wlasna praca nad
reportazem.

41.

Warsztaty rzecznika prasowego

kierunkowy

20

Celem kursu jest zapoznanie
studentow z podstawowymi
kwestiami z zakresu warsztatu
rzecznika prasowego i jego rola
w instytucji. Tresci merytoryczne
przedmiotu obejmuja:

1. Urzad rzecznika prasowego -
og6lny zarys i historia.

2. Cel powolywania rzecznika -
reputacja firmy.

3. Czynniki ksztaltujace reputacje
instytucji.

4. Rzecznik jako strefa buforowa.
5. Kultura szybkiej obstugi.

6. Ingracjacja i empatia.

7. Cechy dobrego rzecznika.

8. Praktyczna sztuka prezentacji.
9. Kontakty bezposrednie

z mediami (komunikowanie
bezposrednie).

10. Komunikowanie podrednie.
11. Kryzys i sytuacja kryzysowa.
12. Public relations.

13, Zasady etyczne — kompetencja
i uczciwosc.

14. Prawa i obowigzki rzecznika.
15. Normy Konferencji Episkopatu
Polski (2009).
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42. | Przedmiot fakultatywny 80 8 Studenci wybieraja sabie D1pK_ W14
przedmioty fakultatywne D1pK_ W17
w zaleznosci od zainteresowari. =5
Kazdy z przedmiotéw prowadzony D1 ﬁxle.cﬁ 8
jest przez innego nauczyciela D1pK_W21
akademickiego. Ich tematyka jest D1 UWICO 7i
dostosowane do programu zajec D1 ﬂKI: 12
w danym semestrze. Celem zajec UH—ZA Ute
fakultatywnych jest przede 2
wszystkim uzupetnia¢ wiedze, D1pK_U19
umiejetnoéci oraz kompetencje D1pK_K10
spoleczne studentow w zakresie D1 P _Aix 12
kierunkowych i podstawowych D1 p K_K14
tresci ksztalcenia. D1 p K K16
43. | Jezyk obcy I: angielski / Jezyk lektorat 120 13 L Doskonalente jezykowe) D1pK_WO01
2 " » kompetencji komunikacyjnej na D1pK U07
angielski - translatorium : el pK_
okreslonym poziomie jezykowym D1pK U08
poprzez ksztalcenie umiejetnosci PR_
opowiadania o sobie, swoim _UHUHAICO@
otoczeniu, doswiadczeniach D1pK_U10
z przesziosci oraz sytuacjach D1p K _U15
o_umn:v.__nr, UH HU—A —ADM

2. Doskonalenie umiejgtnosci
poprawnego uzycia wlasciwych
form gramatycznych w okreslonych
kontekstach.

3. Doskonalenie umiejetnosci
czytania ze Zrozumieniem.

4, Ksztaltowanie postawy szacunku
dla innych kultur.

5. Wzbogacanie zasobu stownictwa.
6. Cwiczenie poprawnej wymowy
oraz intonacji.

7. Opis siebie, swojej rodziny,
panujacych w niej relacji i 2wigzkdw,
opis upodoban, czasu wolnego,
przewidywanie przysztosci.

8. Podrézowanie, aspekty
miedzykulturowe w globalnym
$wiecie, zycie zawodowe, opis
pracy.




9. Nowoczesne zakupy, on-line
shopping.

10. Przestepstwa we wspolczesnym
Swiecie, stownictwo specjalistyczne.
11. Tworzenie pytan, przeczen

w czasach terazniejszych,
przesztych, przysztych (Present
Simple, Continuous, Past Simple,
Continuous, Future Simple, going to,
Present Perfect for life
experiences).

12. Tworzenie zdan z czasownikami
modalnymi, oraz Have/ Had to.

13. Tworzenie pordwnan, zaimki
dzierzawcze.

14. Zdania warunkowe typu
pierwszego, zdania czasowe future
time clauses.

15. Zapoznanie ze sposobami
reagowania na rézne sytuacje
zyciowe: zaczynanie i kofczenie
rozmow, wyrazanie opinii,
zgadzanie sig, oferowanie, sugestie,
zazalenia, prosby, rezerwacje

w hotelu, zachowanie sie w sklepie.
16. Inne: doskonalenie umiejetnosci
czytania i stuchania ze
zrozumieniem. Tworzenie prostych
wypowiedzi pisemnych na wybrany
temat.

44,

Jezyk obcey 11

lektorat

80

Rozwijanie pieciu obszarow
kompetencji jezykowej:

1. Wiadomosci - znajomosci
srodkdw jezykowych (leksykalnych,
gramatycznych, ortograficznych
oraz fonetycznych) w zakresie
nastepujacych tematdw:

- czlowiek: dane osobowe (imie,
nazwisko, wiek, data urodzenia,
narodowosc, miejsce zamieszkania,
telefon, e-mail, zawdd/zajecie, stan
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cywilny, znajomosc¢ jezykow
obcych), zainteresowania,

- dom: miejsce zamieszkania,

- edukacja: typy szkét, przybory
szkolne, czynnosci studenta

i lektora,

- praca: popularne zawody

i Zwigzane z nimi czynnosci, miejsca
pracy,

- zycie codzienne, rodzinne

i towarzyskie: cztonkowie rodziny,
czynnosci zycia codziennego, dni
tygodnia), zegar (godziny, pory
dnia), formy spedzania wolnego
czasu, uroczystosci,

- zywienie: artykuly spozywrze,
positki, menu w barze, restauracji,
lokale gastronomiczne,

- podrdzowanie i turystyka: érodki
transportu,

- kultura: $wieta i obrzedy,
dziedziny kultury, gatunki filmowe,
literackie, uczestnictwo w kulturze,
media,

- sport: popularne dyscypliny
sportowe,

- zdrowie: samopoczucie,

- elementy wiedzy o krajach
obszaru nauczanego jezyka oraz

o kraju ojczystym,

z uwzglednieniem kontekstu
migdzykulturowego: nazwiska
hiszpanskie, podziat
administracyjny Hiszpanii, nazwy
krajow hiszpanskojezycznych,
nazwy jezykéw urzedowych

w Hiszpanii, mapa Ameryki
Laciriskiej; Swieto Zmartych

w krajach hiszpanskojezycznych
Ameryki Laciriskiej, Boze
Narodzenie, Sylwester, Nowy Rok,




Swieto Trzech Kréli, hiszpanska
rodzina krdlewska, znane osoby

z krajow hiszpanskojezycznych,
formy tu, usted i vos, potrawy
hiszpanskie.

2. Recepcji - rozumienia bardzo
prostych, krétkich wypowiedzi
pisemnych i ustnych
(artykutowanych powoli

i wyraznie) w zakresie ww.
tematow,

3. Produkcji - tworzenia bardzo
prostych, krétkich i zrozumialych
wypowiedzi ustnych i pisemnych
w zakresie ww. tematow.

4. Interakcji - prowadzenia bardzo
prostej rozmowy, formulowania
zrozumiatych pytan i odpowiedzi
w formie ustnej i pisemnej zakresie
ww. tematdw.

5. Mediacji - przetwarzania formy
ustnego lub pisemnego przekazu
w zakresie ww. tematow,

45.

Praktyki zawodowe

praktyki

480

10

Przygotowanie zawodowe
studentow, kontakt zawodowy
studentow z réznymi instytucjami
zwigzanymi z dziennikarstwem

i komunikacja spolteczng. Pomoc
w pierwszym doswiadczeniu
zawodowym:

1. Lista intencyjna miejsc praktyki
(co najmniej dwa).

2. Zgoda opiekuna praktyk na
praktyke spoza listy intencyjnej,
w oparciu o Umowe podpisang

z UPJPIl w Krakowie.

3. Wypelnianie Dziennika praktyk
(dokumentacja dwéch lat) przez
studenta; potwierdzenie zadan
przez firme (pieczatka i podpis
opiekuna praktykanta).
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4, Liczba konferenciji
(potwierdzonych certyfikatem)
wliczana do praktyk, od 2 do 4.

5. Biuro Karier - instytucji
poszukujaca i proponujjca nowe
miejsca praktyk.

6. Instytucje uniwersyteckie, np.
Radio Bonus, nie wymagaja Umowy.
7. Utatwienie wchodzenia na rynek
pracy absolwentom szkot wyzszych.
8. Mozliwo$¢ nieodplatnych praktyk
studenckich w administracji
publicznej priorytetem Rzadu RP
np. "Zalecenia dotyczace praktyk
studenckich w urz¢dach
administracji panstwowe] oraz

w jednostkach organizacyjnych
podleglych lub nadzorowanych

w 2015 r." (8.05.2015; MEN,
DSW.ZNU.6002.1.2015.B5.1).

9. Centralna Baza ofert pracy za
posrednictwem strony internetowej
oferta.praca.gov.pl.

46.

Seminarium licencjackie

60

10

1. Zapoznanie sie z metodami pracy.
2. Wprowadzenie w kalendarz.

3. Metoda GROW.

4. Metoda gory lodowej.

5. Referowanie dokonanej
kwerendy bibliotecznej.

6. Zatwierdzenie tematu roboczego
pracy licencjackiej.

7. Przygotowanie wstepu i planu
pracy.

8. Przygotowanie pierwszego
rozdziatu,

9. Przygotowanie planu drugiego
rozdziatu i tez zasadnicznych.

10. Podsumowanie prac nad
tresciami teoretycznymi.

11. Przygotowanie drugiego
rozdziatu pracy - opisanie
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materiatu badawczego.

12. Przygotowanie trzeciego
rozdziatu - zastosowanie metod
jakosciowych i ilosciowych

w badanym materiale.

13. Oddanie catosci pracy.

14. Konsultacje ostatecznej wersji
pracy licencjackiej.

15. Szkolenie z zakresu publicznej
obrony pracy dyplomowe;j.

47. | Przedmioty specjalnosciowe specjalnos$ciowe 14
Przedmioty specjalnosci 140 dane zawarte w tabeli nr 2a dane zawarte
dziennikarstwo 2.0 - tabela w tabeli nr 2a
nr2a
Przedmiety specjalnosci 140 dane zawarte w tabeli nr 2b dane zawarte
edukacja medialna / media w tabeli nr 2b
relations — tabela nr 2b
Przedmioty specjalnosci public 140 dane zawarte w tabeli nr 2c dane zawarte
relations - tabela nr 2c¢ w tabeli nr 2c
Przedmioty specjalnosci 140 dane zawarte w tabeli nr 2d dane zawarte
realizacja radiowo-telewizyjna - w tabeli nr 2d
tabela nr 2d
Przedmioty specjalnosci 140 dane zawarte w tabeli nr Ze dane zawarte
technologia kemunikowania w tabeli nr Ze
i grafika medialna - tabela
nrZe

Laczna liczba punktéw ECTS 180

Laczna liczba godzin - specjalno$é dziennikarstwo 2.0 1814

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ edukacja medialna / media relations 1814

Laczna liczba godzin - specjalnos$¢ public relations 1814

Laczna liczba godzin - specjalnos¢ realizacja radiowo-telewizyjna 1814

Laczna liczba godzin - specjalnos¢ technologia komunikowania i grafika 1814

medialna

AR




2a. Wykaz zaje¢ (przedmiotéw) dla specjalnosci dziennikarstwo 2.0 z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec kaczna | kaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktow efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)

1. Dziennikarstwo agencyjne w 20 2 Zajecia przygotowujace do pracy D1pK_Wo01
w agencjach informacyjnych UH_ux wo6
i dziatach informacyjnych redakgji, =
z uwzglednieniem problemow U.:vrnla_?«o.N
takich, jak: szybkos¢ przekazu, D1 UWIC 14
specyfika jezyka i konstrukcji D1 P KIC 15
krotkich form informacyjnych, D1 p K U17
budowa i wewnetrzna dynamika U:im U23
serwisu informacyjnego, miejsce =
agencji informacyjnej w systemie U:u_.ﬁlmmoo
medidw. Poznanie zasady pracy Uuﬁxlxuc
dziennikarskiej w agencjach Uuﬁxlxww
prasowych oraz nabycie
praktycznych umiejetnosci
w utworzeniu tematycznego
serwisu informacyjnego. Historia
i zasady pracy agencji prasowych.
Rola agencji informacyjnych we
wspolczesnym systemie mediow.
Zasady weryfikacji faktéw na
podstawie réznych Zrodet. Szybkosé
przekazu dziennikarskiego,
specyfika jezyka i konstrukeji
kratkich form informacyjnych.
Budowa i wewnetrzna dynamika
serwisu informacyjnego.
Pozycjonowanie wiadomosci
w uktadzie obowigzujacym
w agencjach informacyjnych.

2. Dziennikarstwo $rodowiskowe w 20 2 Foznanie specyfiki funkcjonowania | D1pK W01

i lokalne medidow srodowiskowych. UHHLA wWo6

Przedmiot stawia sobie za zadanie UHﬁK\.EO.N

przedstawienie rynku mediow




lokalnych i Srodowiskowych _u:uK1C 20
w Polsce, pokazanie najwiekszych DH—UE U21
problemdw tego sektora (stabosc ol

ekonomiczna, brak wsparcia UH—.:AICNN
instytucjonalnego i prawnego, UHUWICNw
niszczenie tego sektora przez D1pK_K09
wielkie przedsiebiorstwa medialne, UHﬁ_AleO
negatywny wplyw przedstawicieli UHU_A K13

wiadzy samorzadowej) oraz
pokazanie specyfiki pracy
dziennikarza lokalnego

i srodowiskowego i lokalnych

w Polsce.

Zagadnienia poruszane podczas
zajeé:

1. Prasa lokalna i srodowiskowa -
definicja i typologia.

2. Historia prasy lokalnej.

3. Prasa lokalna w okresie przemian
ustrojowych.

4. Rozmieszczenie prasy lokalnej.
5. Tygodniki prywatne jako prasa
lokalna niezalezna.

6. Specyfika pracy dziennikarza
lokalnego i srodowiskowego.

7. Samorzad lokalny, a przypadki
ograniczania wolnosci wypowiedzi.
8. Konflikt migdzy dziennikarzami
lokalnymi a przedstawicielami
wladzy lokalnej.

9. Dziennikarz lokalny a problem
zarzutow o znieslawienie.

10. Konkurencja miedzy prasa
prywatng a prasg samorzgdow3.
11. Elementy wzmacniajce
istnienie prasy lokalnej.

12, Rynek dziennikéw regionalnych.
13. Prasa lokalna a konkurencja ze
strony dziennikéw regionalnych.
14, Radiofonia lokalna - dominacja
duzych sieci radiowych.




15. Telewizja lokalna naziemna
i kablowa, lokalne portale
internetowe.

Komunikowanie polityczne
w mediach

20

Celem modutu jest zapoznanie
studentdw ze zjawiskami
komunikowania politycznego,
wyrdznianego przede wszystkim ze
wzgledu na tresci. Celem jest
umozliwienie studentom
samodzielnego zdobywania wiedzy
poprzez studiowanie proponowanej
literatury oraz przygotowywanie
dtuzszych prezentaciji,

z wykorzystaniem narzedzi
multimedialnych, a nastepnie
wspolne analizowanie wystapien,
komentowanie podejmowanych
zagadnien, w tym uzupelnianie
podawanej wiedzy przez elementy
wykladu konwersatoryjnego.
Zaliczenie kursow pozwala lepiej
zrozumieé wydarzenia na scenie
politycznej krajowej, jak

i w perspektywie migdzynarodowe;j,
czy wrecz globalnej.

Zagadnienia:

1. Komunikowanie polityczne jako
nowa dyscyplina badan naukowych.
Definicja i obszar badan.
Perspektywa teoretyczna

i praktyczna komunikowania
politycznego. Pojecia pokrewne
(propaganda polityczna, public
relations, reklama polityczna,
marketing polityczny). Uczestnicy
komunikowania politycznego.

2. Doktryny medialne.

Doktryna medialna jako odpowiedz
na pytanie o role i zadania mediow.
Charakterystyka doktryny
autorytarnej, komunistycznej,
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liberalnej, odpowiedzialnosci
spolecznej.

3. Rola mediow w systemie
demokratycznym.

Rola i zadania medidow w demokracji
(funkcje mediow), media jako
JCZwarta wiadza" i ,pies strozujacy”.
Media a spoleczenstwo obywatelskie,
sfera publiczna. Rola medidéw

w systemach niedemokratycznych.
4. Standardy profesjonalnego
dziennikarstwa.

Czym jest profesjonalizm?
Standardy profesjonalizmu

w dziennikarstwie (wiedza,
warsztat, etyka).

5. Media a polityka.

Relacje media - aktorzy polityczni,
dziennikarze a politycy - analiza
rodzajéw relacji. Polityzacja
medidow i mediatyzacja polityki.

6. Prawo do prywatnosci politykow
a dziennikarze i opinia publiczna.
Polityka skandalu, tzw. fake news.
7. Korupcja i inne patologie whadzy.
Analiza zjawisk na podstawie
konkretnych przypadkédw.

8. Kapitat spoleczny a polityka.
Analiza zjawiska na podstawie
konkretnych przypadkdw.

9. Zasady wystapien publicznych

i debat (omdwienie rol:
prowadzacego, uczestnikow,
ekspertow, publicznosci). Wymogi
debaty publicznej.

10. Debata na temat granic wolnosci
medidw, konfliktu norm (wolnosé
prasy a odpowiedzialnos¢ za skutki)
w Swiecie wielokulturowym.

11. Debata na temat medidéw
publicznych w Polsce.




12. Komunikowanie polityczne

i kultura popularna. Polityka jako
spektakl. Politycy jako celebryci.
13. Polityka w mediach
tradycyjnych. Polityka on-line,
media spotecznosciowe, blogi, fora
dyskusyjne.

14. Polityka buntu, ruchy spoteczne
i nowa przestrzen publiczna.

15. Komunikowanie polityczne

w strukturach ponadnarodowych
na przyktadzie Unii Europejskiej.

4. Dziennikarstwo $ledcze 10 Zapoznanie ze specyfika D1pK_W06
dziennikarstwa sledczego, D1 _ux wos
technikami pracy dziennikarzy g
$ledczych (umiejgtnosc D1pK_W09
wyszukiwania, pozyskiwania D1 —uxlc 13
i analizy dokumentow, D1pK_U15
pozyskiwanie i ochrona Zrodel D1pK_U18
_53_,,3&&_ o_,mu._ u-”.i____n__ - D1 ﬁWICNw
wspolpracownikow w réznych
instytucjach, weryfikacja D1 EA.]_AO 1
wiadomosci z roznych zrodet D1 _uxl_Ao 3
i ocena ich wiarygodnosci, kolejne D1pK_K04

etapy powstawiania materiatu
Sledczego: od zarysu, poprzez plan,
po gotowa publikacje).
Przedstawienie roli dziennikarzy
sledczych w demokratycznym
systemie kontroli wladzy (ze
szczegolnym uwzglednieniem
relacji miedzy czwartg wiadza

a trzema pozostatymi).
Uéwiadomienie zagrozen
wynikajacych z uprawiania tego
typu dziennikarstwa. Wskazanie
miejsca dziennikarzy sledczych oraz
sankcji, jakim podlegaja w polskim
systemie prawnym (na tle prawa
europejskiego). Zapoznanie

z wybranymi publikacjami




sledczymi (krajowymi

i zagranicznymi), ktére przyniosty
wymierne efekty (zwlaszcza

w postaci wyrokow sadowych) -

i ich analiza. Przygotowanie do
samodzielnej pracy ze Zrodtami
informacji i na dokumentach.

5. Dziennikarstwo sportowe 10 Celem zajgt jest zappananie D1pK_WO05
studentow ze specyfika D1 Ux wWoé
dziennikarstwa sportowego. Na o
bazie zjawisk wystepujgcych w tej D1 —uWIED 8
dziedzinie zycia omawiamy tak D1pK_U13
wazne gatunki dziennikarskie jak D1pK_U17
wywiad, felieton, komentarz. _u:uxlcu—m
Odnosimy sie do aktualnych _u:ux uz23
wydarzen w sporcie, przy czym nie i
wynik jest gléwnym tematem D1 UK!KO 1
naszych rozwazan. Interesuja nas D1 p W!WOW
bohaterowie z aren sportowych, ich | D1pK_K10
psychika, cechy charakteru
pozwalajgce zdobyc status mistrza,
ale i stabosci. Prowadzimy
rozwazania nad syndromem
porazki, mowimy o szczegdlnych
cechach charakteru pozwalajacych
wybic si¢ ponad przecigtnosc.

Kazde zajecia konicza sie dyskusja
lub zainscenizowang konferencjg
prasows.

6. | Warsztaty publicystyki 20 Prayswojenie i utrwalenie D1pK_W13
podstawowych pojec z zakresu D1pK W14
gatunkéw publicystycznych. pA_
Nabycie praktycznej wiedzy na D1 —uxl_.}:@
temat sposobdw tworzenia form D1pK_U08
publicystycznych, wyboru D1pK_U09
odpowiedniej formy, dokumentacji D1 EAlCH 2
oraz m_u_.u S0 gé argume :.En: D1 p K U23
”hﬂd.:n _u:_u_Fw_.mJ‘an.ﬁ_. D HHLAI_ADH

tyczne opanowanie
podstawowych technik pisania D1 E.ni_.ﬁc 5

tekstow oraz tworzenia innych

D1pK_K09




form publicystycznych. Nabycie
umiejetnosci oceny technik

i sposobdw argumentacji

w wypowiedziach publicystycznych
innych autordw. Okreslenie obszaru
publicystyki i jej definicja.
Publicystyka a literatura (i inne
dziedziny sztuki). Publicystyka

a dziennikarstwo informacyjne.
Gatunki publicystyczne

w praktycznym zastosowaniu.
Wybdr i dookreslenie tematu
autorskiego dzieta
publicystycznego. Adekwatnosé
zastosowanych srodkdéw. Praca nad
tekstem. Atrakcyjnosé formy

i rzetelnosc argumentacji. Obrona
przedstawionych pogladow

i otwartosé na dialog.

7. | Video Journalist I 20 Potrafi w spos6b samodzielny D1pK_W02
i tworczy tworzyc ustne i pisemne D1 mu_A W13
formy przekazow publicznych oraz g
kompetentnie prezentowac je D1 —.-_AIEN 1
w uwarunkowaniach konkretnych D1 UMAI_,: 3
medidw lub dziatan edukacyjnych; D1pK_U15
ma poglebiong umiejetnosé D1 ﬁx..c 17
przygotowania wystapien Um—ux Uz3
publicznych dostosowanych do =
roznych sytuacji komunikacyjnych. D1 ﬁxlx 12
Celem przedmiotu jest: samodzielne D1 UKLA 13
i samowystarczalne dziennikarstwo U:uWI_A”—L.
telewizyjne, produkcja, montaz,
zdjgcia i dziatania reporterskie
podczas jednego kursu,

8. | Warsztaty dziennikarstwa Web 20 W trakcie kursu studencizostana | D1pK W17

2.0 zZaznajomieni z najnowszymi UHﬁ—ﬁ W19

badaniami i wynikajacymi z nich o
trendami dzisiejszej mediasfery. D1pK W23
Poznajg nowe elementy D1 E.Alc 08
komunikowania i narzedzia, ktére UHﬁ_AIC 11

coraz czesciej sg podstawg

D1pK_U13:




wspotczesnego $wiata mediow
takie jak: internetowe spotecznoéci,
Mechanizmy wiralowe,
konwergencja, Croudjournalism, big
data journalism. Oprocz analizy
teoretycznej wspélczesnych
zjawisk, studenci zdobeda wiedze
praktyczna, ktéra wykorzystana
zostanie w trakcie realizacji
projektow semestralnych,
polegajacych na licznym
wykorzystaniu otrzymanych
narzedzi w swoich, dziennikarskich
inicjatywach. Inicjatywach, ktére
nie zakonczg sig przy wystawieniu
oceny, ale dadza poczatek trwatym
i interesujacym projektom
medialnym. Przedmiotem kursu jest
analiza roli i sytuacji
dziennikarstwa w zmieniajgce] sig
przestrzeni medialnej. Na naszych
oczach w ciggu ostatnich kilkunastu
lat ma miejsce rewolucja medialna,
ktora niektorzy badacze mediow
poréwnuja do rewolucji
Gutenberga. W zwiazku

z zasadnicza ewolucja definicji

i paradygmatu dziennikarstwa
wzrasta potrzeba wypracowania

i weielenia w zycie nowych form
przekazu medialnego.

D1pK_U23
D1pK_K01
D1pK_K02
D1pK_K05




2b. Wykaz zajec (przedmiotéow) dla specjalnosci edukacja medialna / media relations z odniesieniem do kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zajeé (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | kaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
g il Media i kultura w 20 7 Celem kursu jest krytyczna analiza UHUR..EOH
paradygmatyczno-teoretycznego D1 ﬂN W16
dyskursu medialnego wokdt i i
wspotczesnych wyzwan kultury D1 P Kl__?s 8
masowej i filozoficznego media UMUWICOH
assessment z ﬂm_.w_unrg U ,_ U —AIC D N
racjonalnosci. Analiza logosu D1 p K U04
wspotezesnych medidw stanowi D1pK_K04
podstawowe zrab tzw. filozofii -
medidw, ktdra wyrasta ze D1 p _AIKN 1
sprzezenia miedzy mysleniem D1 p K_K15

racjonalnym a nowa kulturg
cywilizacji medialnej. Dotyczy ona
zarowno filozoficznej refleksji nad
strukturg mediow, jak i refleksji nad
czlowiekiem i §wiatem w epoce
kultury masowej. Okresla ona takze
przestrzen pytan, dotyczacych
konsekwencji zmian koddow
komunikacji i ich kulturowych oraz
antropologicznych i aksjologicznych
implikacji. Celem wykladu jest
pokazanie konsekwencji mediow
dla wspolczesnej kultury masowej
oraz sposobow przezwycigzania
zagrozen i odpowiedzi na
wyzwania, jakie rodzi wspdltczesna
cywilizacja medialna. Poglady na
temat roli srodkéw masowego
przekazu w spoteczenstwie
informacyjnym i kulturze
postmodernistycznej. Najnowsze
badania i hipotezy wyjasniajace




oddziatywanie medidéw na
plaszczyinie socjologicznej,
psychologicznej i kulturowej.
Konstruowanie obrazu
rzeczywistosci w mediach. Media
masowe a procesy wychowania

i socjalizacji. Badania nad
oddzialywaniem scen przemocy

i gwattu na mtodych odbiorcow,
recepcja tresci informacji
politycznych, reakcjami na sceny
erotyczne, ksztalttowaniem postaw
wobec instytucji spotecznych,
religijnych, sprawowaniem kontroli
spolecznej poprzez definiowanie
zjawisk dewiacyjnych. Struktura

i problematyka zaje¢ gwarantuje
zdobyrcie przez studentéw
podstawowych narzedzi
metodologicznych oraz
przygotowania merytorycznego do
analiz problematyki wyzwan,
zagrozen i szans, jakie niosa
wspoltczesne media dla kultury
masowej.

B Pedagogika i wychowanie 20 nn_ma Zajqt jest s%u&.,am.:._.m | D1pK_ W12
- studentow w wiedze 1 umiejetnosci
medialne metodyczne dotyczace wychowania Uwﬁ—nlﬁwuﬂ
zw. z odbiorem medidw oraz UH@—A1§.~HMW
rozumienia oddziahywar i zastosowan D1 _u_AIC 20
wspotczesnych mediéw w szeroko _u.:;AlCNm_.
rozumianej edukacji i wychowaniu UHEAI_AOA.
medialnym, a takze w pracy UHﬁR K05
dziennikarskiej. Tresci programowe =
D1pK_K15

obejmuja zagadnienia takie jak:

1. Zdefiniowanie pedagogikdi,
podstawowe pojecia pedagogiczne.
2. Warunki ksztattowania sie
wspotczesnych pradéw
pedagogicznych w perspektywie
dziatan medidw.




3. Konstruktywizm, antropologia
pedagogiczna, analityczno-
empiryczna nauka o wychowaniu,
neokonserwatyzm pedagogiczny,
krytyczna nauka o wychowaniu,
antypedagogika.

4, Zwigzek wartosci z celami
wychowania i ksztalcenia,
Taksonomiczne ujecia celow
wychowania.

5. Uwarunkowania procesu
wychowania, srodowiska
wychowawcze w kontekscie
mediatyzacji zycia.

6. Wybrane konsekwencje
oddzialywania $rodkow masowego
przekazu na ksztaltowanie obrazu
rzeczywistosci wychowawezej.

Public relations
w organizacjach non-profit

20

1. Wprowadzenie do problematyki
dziatalnosci sektora non-profit:

- podstawowe pojecia: trzeci sektor
(NGO), sektor non-profit,
organizacje pozarzadowe,

- specyfika dzialan organizacji (cele
spoteczne),

- podstawy prawne dziatalnogci
organizacji non-profit.

2. PR w organizacjach non-profit:

- wykorzystanie narzedzi public
relations, technik dziennikarskich

i nowych medidéw w budowaniu
zaufania spotecznego organizacji,

- strategie budowania marki
organizacji spotecznych,

- analiza wybranych organizacji

w kontekscie public relations -
studia przypadku.

3. Analiza wybranych kampanii

i reklam spotecznych ze szczegdlnym
uwzglednieniem zastosowanych
narzgdzi PR - studia przypadku.

D1pK_W14
D1pK_W15
D1pK_W19
D1pK_U14
D1pK_U18
D1pK_U21
D1pK_K02
D1pK_K06
D1pK_K09




Dziennikarstwo ekonomiczne

10

Celem zajec jest zapoznanie
studentow ze specyfika
dziennikarstwa ekonomicznego,
najwazniejszymi polskimi

i zagranicznymi mediami z zakresu
dziennikarstwa ekonomicznego,
metodami pracy dziennikarzy,
specjalizujgcych sie w tej tematyce.
Celem przedmiotu jest:

- specyfika dziennikarstwa
ekonomicznego,

- zadania dziennikarstwa
ekonomicznego, ze szczegolnym
uwzglednieniem celow
edukacyjnych,

- przeglad najwazniejszych
mediéw, zajmujacych sie w Polsce
i na $wiecie tematyka ekonomiczna,
- informacja, analiza, komentarz,
wywiad, artykut publicystyczny -
przeglad podstawowych gatunkdow
w dziennikarstwie ekonomicznym,
- analiza wybranych tekstow
prasowych z zakresu
dziennikarstwa ekonomicznego,

- podstawy tworzenia
dziennikarskich materialéw

o tematyce ekonomicznej - Zrodia
inspiracji i informacji, jezyk, rola
przygotowania merytorycznego,

- raport jako jedna z podstawowych
form przekazu w dziennikarstwie
ekonomicznym,

- specyficzne odmiany
dziennikarstwa ekonomicznego,

- putapki PR i pokusa
kryptoreklamy, czyli etyka
dziennikarzy ekonomicznych.

D1pK_W02
D1pK_W03
D1pK_W12
D1pK_U02
D1pK_U14
D1pK_K04
D1pK_K06
D1pK_K15

Dziennikarstwo kulturalne

10

Celem przedmiotu jest praktyczne
zastosowanie gatunkow
dziennikarskich. Umiejetnosé

D1pK_W13
D1pK_W16
D1pK_W17




krytycznego opisu zjawisk D1 vKICQm‘
z dziedziny kultury oraz promocja U:umn U18
polskiego dorobku kulturowego. =

Tematyka zajeé: UHﬁKICN”—
1. Cele dziennikarstwa kulturalnego D1pK_KO08
- teoria i praktyka (krytyka D1pK_K10
tworcéw kultury, wychowanie do D1 —.LAI—Aw 1

korzystania z propozycji zycia
kulturalnego odbiorcow).
Pozytywne i negatywne tendencje
we wspdtczesnej kulturze.
Podstawowe pojecia
dziennikarstwa kulturalnego.

2. Wycieczki: w poszukiwaniu
tematu. Miejsca i ludzie promujacy
kulture.

3. Zrédta informaciji dla
dziennikarzy piszacych o kulturze.
Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego (www).

4. Rodzaje kultury. Cechy kultury
Zachodu, chrzescijanskiej, polskiej.
Kultura regionalna, ludowa

a ogdlnopolska. Kultura materialna
(historia sztuki), intelektualna
(uniwersytety, patenty
wynalazkow), duchowa (religia).
5. Dziennikarstwo specjalistyczne
i popularne dotyczace kultury (np.
jako staly dziat w prasie lifestyle,
magazynach spoteczno-
politycznych opinii; state dziaty

w prasie codziennej).

6. Dziennikarstwo kulturalne

w radiu i telewizji (np. TV Kultura).
7. Gatunki dziennikarskie

w dziennikarstwie kulturalnym -
przyktady zastosowania. Esej

o kulturze (K. Irzykowski, X Muza,
Zagadnienia estetyczne kina,
Warszawa 1977).




Warsztaty animacji medialnej

20

Celem kursu jest zapoznanie
studentdw z instytucjami i formami
kultury funkcjonujacymi

w spoleczenstwie informacyjnym
oraz praktyczne przygotowanie do
animacji kultury poprzez media
oraz w srodowiskach medialnych.
Kurs przybliza studentom medialne
formy ,upowszechniania kultury”,
prezentuje rynek pracy animatora
oraz pozwala oméwié techniki
dziatan animacyjnych w lokalnych
srodowiskach (rozpoznanie
srodowiska, komunikacja
spoteczna, aktywizowanie grupy

i organizowanie jej pracy). Istotnym
elementem kursu s warsztaty
przygotowujace do tworzenia
projektow kulturalnych i animacji
ich poprzez media. Waznym celem
kursu jest tworzenie nowej jakosci
masowej kultury medialnej poprzez
edukacje medialng, medialne
projekty kulturalne oraz
urzeczywistnianie kulturotwirczej
roli mediow. Warsztaty animacji
kultury medialnej tacza
akademickie studia dziennikarskie
i humanistyczne z elementami
ksztalcenia artystycznego,

z praktycznymi umiejetnosciami
inicjowania i realizowania
dziatalnosci kulturalnej w mediach
i poprzez media.

D1pK_W01
D1pK_W11
D1pK_W23
D1pK_U15
D1pK_U23
D1pK_U24
D1pK_KO05
D1pK_K10
D1pK_K14

Dziennikarstwo muzyczne

20

Celem zajec jest rozwdj
intelektualny studenta w dziedzinie
umiejetnosci sporzadzania tekstow
dziennikarskich dotyczacych
muzyki we wszystkich rodzajach
medidw, oparty na triadzie
Myslenie - Dziatanie -

D1pK_W13
D1pK W16
D1pK_W17
D1pK_U09
D1pK U12
DipK U14 ...




Doswiadczenie. Zagadnienia
poruszane podczas zajec:
Czesé teoretyczna - filozoficzna
1. Czym jest muzyka?

2. Muzyka a czlowiek.

Czes¢ teoretyczno-praktyczno-
doswiadczalna

1. 0 umiejetnosci stuchania.

2. Jak pisac i mowic o muzyce?
Elementy muzyczne.

3. Jak pisac i mowi¢ o muzyce?
Elementy pozamuzyczne.

4, Jak pisa¢ i mowic o muzyce?
Elementy formalne - ogdlna
struktura tekstu.

5. Jak pisaé i méwié o muzyce?
Problemy praktyczno-techniczne
oraz etyczne w przygotowaniu
i sporzadzaniu tekstu.

Czesc teoretyczno-doswiadczalna
1. Gatunki muzyczne - muzyka
klasyczna.

2. Gatunki muzyczne - jazz

i muzyka etniczna.

3. Gatunki muzyczne - muzyka
rozrywkowa.

4. Gatunki muzyczne - muzyka
religijna.

5. Jak to ujac w stowa? Gatunki
dziennikarstwa muzycznego.
Recenzja.

6. Jak to ujac w stowa? Gatunki
dziennikarstwa muzycznego.
Relacja.

7. Jak to ujac w stowa? Gatunki
dziennikarstwa muzycznego.
Wywiad.

D1pK_K01
D1pK_KO05
D1pK_K15

Recepcja prasy lifestyle

20

Tresé¢ wykladéw obejmuje

umiej¢tnosé krytycznej analizy
tresci magazynow kolorowych.
Opracowanie nowego formatu-

D1pK_W13
D1pK_W16
D1pK_W17




magazynu lifestylowego (w Issuu).
Zagadnienia:

1. Prasa lifestylowa -
wprowadzenie.

2. Wywiad, plener fotograficzny do
prasy. Jak sie przygotowac?

3. Internetowe magazyny kolorowe.
4. Wojna informacyjna w prasie -
wybrane przyktady z magazynow
kolorowych.

5. Media - "biznes bardziej
optacalny niz sprzedaz ropy
naftowej".

6. Funkcje kompensacyjne prasy
kolorowej.

7. Magazyny specjalistyczne

i hobbystyczne,

8. Jezyk magazynow kolorowych.
"Mechaniczna panna mioda" - czyli
wplyw przekazdw medialnych na
relacje miedzy mezczyzng a kobieta.
9. Polskojezyczne magazyny
kolorowe - wydawca a zawartosé.
Agenda medidw opinii.
Miedzynarodowe koncerny
medialne a unifikacja tresci.

10. Magazyny opinii.

11. Opracowanie makiety magazynu
lifestylowego.

D1pK_U08
D1pK_U16
D1pK_U17
D1pK_K02
D1pK_K03
D1pK_K04




2c. Wykaz zaje¢ (przedmiotow) dla specjalnosci public relations z odniesieniem do kierunkowych efektéow uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modufowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. | Strategie public relations w [P 20 2 Tresci programowe majanacels [ D1pK_W03
przekazanie niezbednej wiedzy oraz
umiejetnoéci praktycznych D1 p K_W04
zwigzanych z dziataniami public Un—ﬁ_.ﬁléom
relations w tym budowaniu Uuﬂ_.nlee.om
strategii. Student potrafi D1pK_W07
prawidlowo interpretowac zjawiska | )1 _u_AIC 20
spoleczne (kulturowe, polityczne, D1 —U_A uz1
prawne, ekonomiczne) w zakresie o
PR. Potrafi wykorzystac D1 —e_AI—._ 23
podstawows wiedze teoretyczng D1 lexcm
i pozyskiwac dane do analizowania Uuﬂxlx_ 1
konkretnych procesow i zjawisk D1 UWIW,— 2

spolecznych (kulturowych,
politycznych, prawnych,
gospodarczych) w zakresie PR
Potrafi whasciwie analizowac
przyczyny i przebieg konkretnych
procesiw i zjawisk spolecznych
(kulturowych, politycznych,
prawnych, gospodarczych)

w zakresie dziennikarstwa

i komunikacji spotecznej. Posiada
umiejetnosé rozumienia

i analizowania zjawisk spolecznych
charakterystycznych dla procesu
komunikacji. Posiada umiejgtnosc
przygotowywania strategii PR. Na
podstawie modeli public relations
omodwiony zostanie proces
komunikowania i postrzegania roli
publicznosci w tym procesie. Wiele
uwagi zostanie poswieconej




zagadnieniom zwigzanym

z rodzajami strategii i ich
przygotowaniem. Przedstawione
zostang funkcje i obszary
zastosowan PR. Zadania PR

w instytucjach non-profit oraz

w korporacjach. Modele
organizacyjne PR w roznych
instytucjach. Tematyka zaje¢ np.:
analiza grup otoczenia, taktyka

i dobdr narzedzi, formutowanie
strategii. Narzedzia PR -
umiejetnosci jezykowe, prasowe.
Narzedzia PR - kontakty

z otoczeniem. Marketing w czasie
rzeczywistym jako przyktad
nowoczesnej formy przygotowania
strategii. Zarzadzanie sytuacjami
kryzysowymi.

Media relations

20

Celem kursu jest nabycie
umiejetnosci nawigzywania
skutecznych relacji z mediami oraz
troski o te relacje w toku pracy

w zakresie public relations. Media
relations sa charakteryzowane jako
kluczowa dziedzina PR na rynku
informacyjnym. Student w oparciu
o nabyta wiedze i umiejetnosci
wsparte doswiadczeniem nabgdzie
kompetencje stuzace do
samodzielnego przygotowanie,
wdrozenia i utrzymania kontaktow
z dziennikarzami w relacji na linii
specjalista w dziedzinie PR -
dziennikarz, opartej na modelu
dwukierunkowym asymetrycznym
i dwukierunkowym symetrycznym
oraz modelu press relations. Treéci
ksztatcenia zogniskowane s wokot
gtéwnego tematu, jakim jest: media
relations czyli jak i po co

D1pK_WO03
D1pK_W04
D1pK_W05
D1pK_W06
D1pK_U13
D1pK_U17
D1pK_U20
D1pK_U23
D1pK_KO07
D1pK_K11
D1pK_K12




wspdlpracowad z dziennikarzami

i redakcjami? Studenci zostang
zapoznani z podstawowymi
podziatami mediéw oraz ich
systematyka ze wzgledu na rodzaj
medium, spos6b przekazu, zasieg,
czestotliwosc i profil. Nastepny blok
informacji bedzie zwigzany

Z tresciami, ktorymi zainteresowani
sq dziennikarze w toku wspotpracy
z osobami odpowiedzialnymi za
public relations instytucji.
Réwnoczesnie student zdobedzie
okreslong wiedze na temat
przepiséw prawnych oraz zakresu
kompetencji dziennikarza

i specjalisty PR, ktore okreslaja
granice wplywu obu profesji.
Kolejny blok tematyczny to zasady
zwigzane z przeprowadzaniem
wywiadow oraz formalnych

i nieformalnych rozméw

z dziennikarzami (przewodnim
hastem tego bloku bedzie
autoryzacja). Z kolei studenci
zostang zapoznani z prawidlami
podstepowania rzecznika
prasowego oraz zakresem
obowiazkdw osob, ktore z ramienia
instytucji skierowane s3 do
kontaktow z mediami. Na koniec
studenci zapoznaja sie

z poszczegblnymi formami
medialnymi oraz samodzielnie beda
przygotowywad materiaty dla
dziennikarzy (case study).

3. Public relations 20 1. Wprowadzenie do problematyki quﬂl._}:n_.
w organizacjach non-profit mn_”ﬂ“ﬁwﬁm E_”_u.a e HMMMHM wor | D1PKW15
e s D1pK_W19

(NGO), sektor non-profit,
organizacje pozarzagdowe,

‘D1pK_U14




- specyfika dziatan organizacji (cele | D1 p K U18
mﬁD—ﬂnNdmu_ UH.U—A :NH
- podstawy prawne dziatalnosci =
organizacji non-profit. U:U—AICNw
2. PR w organizacjach non-profit: U:u—Al_AON
- wykorzystanie narzedzi public D1 v—AIRO@
relations, technik dziennikarskich UHEALAD@
i nowych mediéw w budowaniu
zaufania spotecznego organizacji,
- strategie budowania marki
organizacji spotecznych,
- analiza wybranych organizacji
w kontekscie public relations -
studia przypadku.
3. Analiza wybranych kampanii
i reklam spotecznych ze
szczegolnym uwzglednieniem
zastosowanych narzedzi PR - studia
przypadku.

4, Reklama w mediach 20 Zmnmm:m_n_m:.m we wspotczesnym UMﬁWIEHA

i marketing medialny e e konsumpeyjnym. | nqnK W15

Znaczenie reklamy w komunikacji
marketingowej. —u”—ﬁ_AIEH 0
Marketing medialny struktura, U:u_Alcoa
elementy skladowe i systematyka. _u:u_A..C 12
Silna marka podstawa wspolczesnej | )1 p _Alc 21
komunikacji promocyjno- D1 _U_A U23
reklamowej. b
Przemyst reklamowy Swiat i Polska. D1 ﬂ.—.ﬂlxc 2
Media jako noéniki reklamy. _u”:u_AIKQm
Zarzadzanie reklama rola agencji U:u_ﬁ.‘_hwc

i rynek ustug reklamowych.
Planowanie strategiczne

w reklamie.

Kampania reklamowa elementy

1 etapy.

Kreacja komunikatéw reklamowych
koncepcja, tresc, slogan,
wizualizacja.

Planowanie i zarzadzanie kampania
reklamowa w mediach. Reklama




spoleczna i polityczna w mediach.
Rola i znacznie badan w reklamie.
Prawo i etyka w reklamie oraz

w marketingu medidw.

Metody promowania medidw.

Narzgdzia public relations

20

as

Przekazanie studentom
usystematyzowanej, praktycznej
wiedzy dotyczacej warsztatu pracy
PR-owca:

- zasady planowania strategii
komunikacyjnych i zarzadzanie
projektami PR,

- rozumienie skutecznosci uzycia
podstawowych narzedzi
komunikacji, odpowiedniego ich
doboru i zarzadzanie nimi.

Zajecia majq charakter warsztatowy
(¢wiczenia), studenci pracuja
indywidualnie oraz w grupach,
opracowujq prezentacje
poszczegolnych tematow zajed,
¢wicza umiejetnosci wystapien
publicznych, samodzielnej pracy
oraz pracy w zespole. Zagadnienia:
1. Wprowadzenie, omdwienie

i analiza pojec¢ z zakresu narzedzi
PR na przykladzie wybranych,
zrealizowanych projektow:

1. Komunikacja antykryzysowa /
komunikacja kryzysowa.

2. Public Affairs i lobbing.

3. Media Relations.

4. Komunikacja wewnetrzna,

5. Content Marketing.

6. Custom Publishing.

7. Event komercyjny / event
spoleczny.

8. Launch nowego produktu, ustugi
lub firmy.

9. Corporate Social Responsibility
(CSR).

D1pK_W03
D1pK_W04
D1pK_W21
D1pK_W23
D1pK_U04
D1pK_U20
D1pK_U21
D1pK_U23
D1pK_K05
D1pK_K12
D1pK_K14




10. PR miejsca, miasta lub regionu.
11. Social media.

12. Business-to-Business (B2B].

1I. Analiza zakresu dziatan

w obszarze public relations,
realizowanych przez wybrane
agencje PR dziatajgce w Polsce.

I1I. Omowienie na przyktadach
wyhranych zagadnien etyki

w public relations, zapoznanie
studentdw z Kodeksem Etyki PSPR.

Komunikowanie wizerunkowe

20

Celem zajec jest: zdobywanie
wiedzy o komunikacji wizualnej

w dawnych wiekach i wspétczesnie,
stosowanie kategorii pojeciowych

z zakresu komunikacji wizualnej,
poznawanie roznych metod
interpretacji obrazu oraz okreslania
jego funkcji, rozpoznawanie
sposobow oddziatywania obrazéw
na odbiorce oraz metod perswazji
wizualnej, nabycie zdolnosci
rozumienia zjawisk wizualnych

w kulturze wspodlczesnej,
dyskutowanie nad formami dawnej
i wspotczesnej komunikacji
wizualnej. Zagadnienia:

1. Czym jest obraz? Rola i funkcje
wizerunkdw w dawnych wiekach -
wprowadzenie.

2. Sposoby obrazowania w sztuce
europejskiej od antyku do
wspotczesnosci (analiza wybranych
preyktadow).

3. Metody analizy i interpretacji
obrazu: Analiza formalna - kolor,
plama, faktura, linia, ksztatt obrazu,
kompozycja. Analiza ikonograficzna,
ikonologiczna i semiotyczna.

4, Stowo i obraz - od emblemu do
komiksu,

D1pK_ W14
D1pK_W15
D1pK_ W19
D1pK_U04
D1pK_UO5
D1pK_U23
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D1pK_K09




5. Zleceniodawcy obrazow -
spoteczna funkcja wizerunkow.

6. Potega wizerunkdw, czyli

o oddzialywaniu obrazu na
odbiorce. Obraz i kult.

7. Antropologia obrazu.

8. Perswazja wizualna cz. 1 - obraz
jako narzedzie propagandy.

9. Perswazja wizualna cz. 2 - Swiat
reklamy.

10. Wspdlczesne srodki
komunikacji wizualnej - fotografia,
film, wideo, media cyfrowe.

Trening promocji, reklamy
i public relations

20

1. Zasada dobrych praktyk

w zakresie PR.

2. Najbardziej efektywne metody
komunikacji.

3. Praca w zespole - pozycja

w grupie, kompetencije, zasady
wspolpracy, podziat
odpowiedzialnosci.

4. Opracowanie strategii

i wskazanie optymalnych efektow
planowanych dziatan wraz ze
sposobem ich parametryzowania.
5. Przygotowanie koncepcji

i szczegdtowego planu dla firmy
badz instytucji.

6. Znajomos¢ srodowiska public
relations (agencje PR, dzialy
marketing/PR, komorki public
relations) - zbieranie opinii

i danych o dziataniach PR
prowadzonych w otoczeniu
firmy/instytucji i w gronie jej
interesariuszy.

7. Analiza targetu - okreslenie mapy
interesariuszy oraz wskazanie
silnych i stabych stron, szans

i zagrozen wynikajgcych z kontaktu
z okreslonymi grupami odbiorcow.

D1pK_W10
D1pK_W15
D1pK_W19
D1pK_U04
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8. Ustalenie jeden ze strategii do
realizacji.

9. Wybdr wlasciwego programu
komunikacji z klientem -
przygotowanie planu dotarcia do
interesariuszy przy uzyciu
odpowiednich narzedzi, technik,
tekstdw,/projektow, plandw
wydarzen towarzyszacych.

10. Media relations. Zdobycie
wiedzy na temat dotychczasowych
dziatan jednostki w relacji

z mediami. Okreslenie dodatkowych
potrzeb komunikacyjnych,
sformutowanie zasad wlasciwego
dotarcia do mediow i poprzez nie
do grup odbiorczych.

11. Komunikacja za posrednictwem
medidw tradycyjnych i nowych
mediow - réznice w sposobach
stosowanych narzedzi (m.in. jak
pisac tekst do Sieci - media
spotecznosciowe, blogi branzowe,
oficjalne strony internetowe).

12, Zaprezentowania programu
oraz wybor najlepszego projektu
zaliczeniowego.

13. Plan a osiagniecie zalozonych
celow - ewaluacja.

14. Dyskusja nad mozliwoscig
zastosowania uniwersalnych zasad
w kampaniach public relations.

Po ukonczeniu kursu stuchacz

z tatwoscig bedzie umiat
zdefiniowac takie pojecia, jak:
media relations, corporate identity,
lobbying, sponsoring, event
marketing, wydawnictwa wlasne,
employer branding, sampling
precyzyjny, sampling masowy,
public affairs, crisis management,




ale przede wszystkim nie tylko

w teorii, ale i w praktyce bedzie
umiat sie nimi postugiwac i wdrazac
je w praktyce zawodowej.

Dobér instrumentarium dziatan
public relations w odniesieniu do
konkretnej sytuacji. Tworzenie
planu i strategii kampanii PR. Praca
z zespolem nad integracjg dziatan
z dziedzin pokrewnych PR, m.in.
HR, marketing, promocja i reklama.
Praca nad prezentacja planu
kampanii PR w celu przekonania
mocodawcow do jej wdrozenia (tu
takze: elementy autoprezentaciji,
wystgpien, publicznych, pracy

w stresie). Trening

z wyodrebnieniem kolejnych
narzedzi PR, min. organizacja

i prowadzenie konferencji
prasowych, eventow, podstawy
dzialan lobbingowych i public
affairs oraz warsztaty

z umiejetnoéci odpowiedniego
reagowania w sytuacji kryzysowej.

2d. Wykaz zaje¢ (przedmiotéw) dla specjalnosci realizacja radiowo-telewizyjna z odniesieniem do kierunkowych efektéow uczenia sie

L.p. Nazwa zajec (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéow efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
i1 Realiz mn- a QMEH_A.C W P 20 2 Poznanie podstaw toru fonicznego D1 ﬂ.xlswﬁ 2
wgmn_mwm:mmﬂm_m i m.w Jn:m th_.c Weg0. D1 UR!EH 3
na ni1montazu.
. OM mwcmwcwuﬂ%mqwmgohmim do edycji D1 ﬁ-xlsw 3
i dzwieku. Znajomosé formatow D1pK_U14




plikéw audio. Zagadnienia:

1. Podstawy toru fonicznego
studiéw nagraniowych

i emisyjnych. Rodzaje mikrofonéw
i urzadzen do nagran audio.

2. Nagrania wokalu 1 (Samodzielne
i z realizatorem).

3. Montaz audio (Soundforge).

4. Podstawy oprogramowania do
edycji wielosciezkowej (Pro Tools).
5. Montaz audio (Soundforge).

6. Nagrania w studiach radiowych.
Emisja serwisow informacyjnych
[nagrania z podkladem).

7. Montaz audio 1 (Soundforge).

8. Nagrania i montaz audycji
muzycznych.

9. Montaz audio 2 (Soundforge].
10. Nagrania wokalu 2
(Samodzielne i z realizatorem).
11. Montaz audio 3 (Soundforge).

12. Nagrania w studiach radiowych.

Specyfika pracy w studiach
muzycznych i koncertowych.

13. Montaz audio 4 (Soundforge).
14. Temat zajec dostosowany do
biezacych zainteresowan
studentdw z zakresu realizacji
dzwieku.

15. Podsumowanie i zaliczenie
przedmiotu.

D1pK_U15
D1pK_U23
D1pK_K01
D1pK_K12
D1pK_K14

Operator kamery/realizacja
obrazu

20

Celem zajec jest zapoznanie
studenta z podstawows obshugy
kamery telewizyjnej. Rodzajami
oswietlenia i mozliwoscia ich
wykorzystywania. Praktyczna
szkolenie z realizacji materiatow
telewizyjnych. Tematyka zajec:

1. Film jako sekwencja kadrow.
2. Rodzaje kadréw i ich znaczenie
w opisywaniu swiata.

D1pK_ W12
D1pK_W13
D1pK_W17
D1pK_U13
D1pK_U14
D1pK_U15
D1pK_U1l6
D1pK_U23




3. Percepcja oka ludzkiego versus D1 ﬁﬂi_AOH
widzenie FNBNQ U H t—ﬁ —AH H
4, Technika: =

A. obiektywy, D1pK K12
B. glebia ostrosci, D1 —.._Al_AH 4
C. ruch kamery (statyw, kamera

z reki, jazda kamerowa,

transfokacja),

D. ruch wewnatrz kadrowy,

E. perspektywa,

F. przenoszenie kontrastu,

G. warunki oswietleniowe high key

- low key,

H. temperatura barwowa.

5. Kompozycja kadru (ztoty podziat).

6. Rodzaje zradet Swiatta (ostre -

rozproszone. Naturalne - sztuczne).

7. Sposoby oswietlenia obiektu

(kierunki swiatet):

A. kierunek,

B. wypetnienie,

C. kontra.

8. Plan filmowy. Przestrzen poza

kadrowa.

9. 05 akcji.

3. | Realizacja wizji 20 Student koriczacy kurs winien D1pK_W12
cam_xa.».,—n. EH....,.n_Nn o realizacji D1 ﬁ—ﬁlﬂ.: 3
telewizyjnej i obstudze komputera
realizacyjnego "Tricaster”. Celem D1 ﬁ—AIE 17
przedmiotu jest: dziennikarstwo D1 _u_AIC 15
telewizyjne, obstuga miksera do D1 H._AIC 16
realizacji telewizyjnej, realizacja D1 _u—AICN 3
pro Hmnw .Bc w, audycji i rozméw D H—u K_KO01
w studio.

D1pK_K02
D1pK_K09
D1pK_K11

4. Montaz obrazu 20 Celami modutu jest przyswojenie UHU_AIS«HN

vq_mmm mnﬂ_”.__n_.nw:nci mcauﬁ“.s___ciﬂ D1pK_W13
. wiedzy dotyczacej montazu obrazu, Uwﬁx W17

zardwno w ujeciu teoretycznym, jak




i praktycznym. Podczas zajec
teoretycznych studenci poznaja
historig montazu (montaz filmu
niemego i filmu dzwigkowego).
Celem zajec jest takze unaocznienie
roli montazu w procesie produkcji
filmu, a takze materiatu
telewizyjnego. Studenci zapoznaja
sie z podstawowymi srodkami
wyrazu montazu i jezykiem filmu.
Podczas teoretycznej czesci zajed
omdéwione zostanie takze zjawisko
manipulacji cbrazem i pojecie etyki,
stanowigce status quo kazdego
montazysty. Zajecia praktyczne
majg na celu umozliwienie
studentowi pracy na surowym
materiale filmowym, Oméwione
zostang podstawowe funkeje
programu Adobe Premiere Pro,

a takze bardziej zaawansowane
funkcjonalnosci programow do
edycji video.

D1pK_U15
D1pK_U16
D1pK_U23
D1pK_K01
D1pK_K02
D1pK_K09

Prezenter radiowy

30

Warsztaty przygotowujq
kompetentnych dziennikarzy
radiowych, ktorzy potrafia
postugiwac sig¢ specyficanym
jezykiem informacji radiowej, znajq
zasady wystapien na zywo,
prowadzenia audycji i montazu oraz
realizacji podstawowych gatunkéw
dziennikarstwa radiowego: newska.
Reportazu, wywiadu, a takze
prowadzenia programow
publicystycznych i informacyjnych
na zywo. Szczegdlny nacisk kladzie
sie na kompetencje zwigzane

z wystapieniami przed mikrofonem
oraz umiejetnosci techniczne,
dotyczace obstugi nowoczesnego
sprzetu w studiu radiowym.

D1pK_W12
D1pK_W13
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Absolwent kursy przygotowany jest
do pracy w newsroomach redakcji
radiowych, zaréwno publicznych

i komercyjnych. Posiada réwniez
umiejetnosé potrzebne do
prowadzenia programow
publicystycznych. Warsztaty
preygotowuja kompetentnych
prezenterow i realizatordw
radiowych.

Prezenter telewizyjny

30

Nauka w praktyce réznych form
prezentowania programow na
antenie telewizyjnej. W czasie zajec
studenci dowiedzg sie, jak powstaje
program informacyjny i jaka jest

w nim rola prezentera. Jak powinny
wygladaé zapowiedzi prezenterskie,
jak jest ich konstrukeja i jak
powinny by¢ przedstawiane. Beda
pisac zapowiedzi do materiatow
realizowanych przez telewizje
UPJP2b, ale takze na podstawie
zapowiedzi z anten roznych
programéw informacyjnych
zauwazac, ktore sa prawidtowe.
Dzieki zajeciom realizowanym

w pracowni telewizyjnej beda uczy¢
sig jak zrozumiale dla widza
przekazywac informacje i tego, jak
prezenter powinien wyglada¢ (stroj,
fryzura, bizuteria) i zachowywac sie
w studiu (postawa, mowa ciata).
Beda nagrywaé zapowiedzi,
pracowac z prompterem - potem
wyniki tej pracy beda analizowane
podczas zajec. Poza praca nad
zapowiedziami informacyjnymi,
studenci beda poznawac specyfike
wejsc na Zywo do programéw

i formacyjnych, sportowych

i publicystycznych. Beda sig takze

D1pK_W12
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D1pK_U16
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uczyl prowadzenia rozmowy

w plenerze i w studiu. Osobne
zajecia poswiecone bedy pracy
prezentera pogody. Podczas
wszystkich zaje¢ studenci dowiedza
sig jak podczas programow
telewizyjnych wyglada wspétpraca
roznych grup zawodowych —
prowadzacych, wydawcow,
kierownikdw produkcji, operatorow,
déwigkowcow, odpowiedzialnych
za $wiatlo — i jaka jest ich rola przy
powstawaniu programu.

2e. Wykaz zajeé (przedmiotéw) dla specjalnosci technologia komunikowania i grafika medialna z odniesieniem do kierunkowych efektow
uczenia sie

L.p. Nazwa zajec (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajeé kaczna | kaczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéw efektow
modutowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1. | Grafika komputerowa w [P 40 4 Trescia ksztalcenia sa zajecia D1pK_W01
i rzeczywisto$¢ wirtualna ¥ Shonstarinmn omprerow e D1pK_ W11
w oparciu o oprogramowanie typu:
Autodesk Maya 2018 (dostepna jest UHUKIEHN
darmowa wersja studencka). D1 —”LAIC 13
Podczas zajec, praktycznie uczone D1 —uxlc 15
sq receptury Nowoczesnej Grafiki D1 —uWICN 0
Komputerowej i jest dokonywana D1pK_U23
analiza i kontekst realizowanego -
elementu (jako wyldad + dyskusja D1 ﬂLAI—AD 5
ze studentami). Jednostkami D HU—AI_AOO
dydaktycznymi sa tu: UHU—AlETp

1. Wprowadzenie do Wspdtczesnej
Grafiki Komputerowej.

2. Opanowanie interfejsu
ouqo.w_,m_ﬂas_m:mm Maya 2018.




3. Robimy maty samolocik i prostg
animacje metoda klatek
Kluczowych.

4, Prosty kieliszek na wino jako
powierzchnia obrotowa.

5. Tlo obiektu, operowanie
Swiattem i kamera.

6. Kotka zebate jako obiekty
ztozone,

7. Kadtub jachtu.

8. Koncepcja szkieletu na
przykladzie stynnej animacji ,Luxo
Jr: f-my PIXAR.

9, Szkielet i skéra istoty.

10. Robimy twarz ludzka.

11. Robimy wlosy.

12. Zjawiska fizyczne w grafice
komputerowej.

13. Ciecze, gazy, dym.

14. Wirtualna Rzeczywistosc.
15. Systemy Motion Capture
(MoCAP).

Warsztaty fotografii studyjnej,
produktowej i reklamowej

20

Celem ksztalcenia jest
wypracowanie kreatywnego
podejicia do tematdw zwigzanych
ze sztuka i z zyciem codziennym.
Zostanie to osiggniete poprzez
zdobycie umiejetnosci z zakresu
kompozycji tj. $wiadomego
budowania obrazu, ktory jest
jednoczesnie przekazem idei,
informacji, ale takze emocji. Z tego
wzgledu wazne jest aby studenci
uzywali aparatéw fotograficznych
nie modyfikujac obrazu po jego
zrobieniu. Od studentéw na tym
etapie pracy wymaga sie przede
wszystkim zdjec tzw.
niekadrowanych, tj. $wiadomego
wyboru kadru w momencie
fotografowania, nie w czasie

D1pK_ W12
D1pK_W13
D1pK_ W17
D1pK_U14
D1pK_U15
D1pK_U16
D1pK_U23
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D1pK_K14




obrébki cyfrowej. Dlatego bardzo
wazny jest temat i jego adekwatne
przedstawienie za pomoca
$wiadomie wybranego obrazu.
Student musi zdoby¢ przekonanie,
ze fotografia artystyczna nie moze
by¢ dzielem przypadku, ale
zaplanowanym, swiadomym
dziataniem i wyborem.

Uzytkowe projektowanie DTP

20

1. Wstep: czym jest i do czego stuzy
program InDesign. Wprowadzenie
podstawowych pojeé z dziedziny
DTP.

2. Zapoznanie z interfejsem
programu InDesign. Tworzenie
nowego dokumentu.

3. Struktura stron i uktad
dokumentu w programie InDesign
(w tym m.in. linie pomocnicze,
marginesy, spady, strony wzorcowe,
sekcje, nagtawlki).

4, Wprowadzenie w specyfike
polskiej typografii. Praca z tekstem
w programie InDesign.

5. Praca z kolorem, grafika

i fotografiami w programie
InDesign.

6. Przygotowanie dokumentu do
druku w programie InDesign, jak
riwniez przygotowanie go w formie
elektronicznej (jako plik pdf).

7. Samodzielne ztozenie dokumentu
typu: broszura, ulotka, plakat

i przygotowanie go do druku
zgodnie z technicznymi wymogami.

D1pK_W15
D1pK_W21
D1pK_W23
D1pK_U15
D1pK_U23
D1pK_U24
D1pK_KO02
D1pK_K09
D1pK_K14

Technologia cyfrowej edycji
obrazu - projektowanie
promocyjne

20

Zajecia praktyczne, podczas ktorych
studenci w grupach przygotowuja
projekt kampanii promocyjnej

z wykorzystaniem narzedzi do
edycji obrazu. Praca w grupach
odbywa sig metoda design thinking.

D1pK_WO05
D1pK_W15
D1pK_W23
D1pK_U02
D1pK_U22




Projekt zaktada wielozadaniowosé,
podejmowanie wspotpracy,
reagowanie w sytuacjach
kryzysowych i rozwigzywanie
problemdw. Zagadnienia:

1. Omowienie programu
warsztatow oraz zasad zaliczenia
przedmiotu. Konfrontacja

z oczekiwaniami studentow.

2. Wspélczesne formy komunikacji
promocyijnej - dobre przyklady.

3. Cele kampanii promocyjnych:

= Wywieranie wrazenia;

- Wywieranie wplywu;

- Budowanie relacji.

4. Niezbedne elementy skutecznej
promocji:

- Do kogo méwimy? Grupa
docelowa;

- Co chcemy powiedziec?
Formutowanie przekazu;

- Jak chcemy to powiedziec? Forma
przekazu (obraz, video, tekst);

- Gdzie chcemy komunikowa¢?
Dobdr medidw.

5. Etapy przygotowania kampanii
promocyjnej - prezentacja

i dyskusja.

6. Twircze rozwigzywanie
problemow - metoda design
thinking.

7. Utworzenie zespolow tworezych.
Etap 1 - wymyslenie promowanej
inicjatywy.

8. Praca w grupach:

- Zdefiniowanie problemu;
Doprecyzowanie ogalnej koncepcji
kampanii promocyjnej;

- Generowanie pomystow; Burza
mozgow;

- Wybér najlepszego pomystu;

D1pK_U23
D1pK_U24
D1pK_K01
D1pK_K02
D1pK_K04
D1pK_K09




- Zgromadzenie potrzebnych
narzedzi;

- Wizualizacja pomyshu.

9, Prezentacja projektow przez
grupy.

5. | Web design i e-content 20 4, Kotk dstoria luternit: D1pK_W15
2. ._.nn::c_n.um,m .s__m_mn_,_ U:uKIS\.N“_
3. Responsive web design. D1pK W23
4, Mobile first. P
5. Projektowanie jako proces. D1 ﬁWIC 12
6. Tresc i architektura informacji na —uHﬂxICNw
stronie www. D1 p —Alc 24
M, Wmi.munno_m w vﬁm rn«n_m. D1 p _Alxcw

. Przygotowanie tresci.

9. Grafika na stronach www. U:u_Al_AOA.
10. Projektowanie w oparciu D:u_ﬁl_ﬁ:,
o zasoby.
11. Typografia w sieci.
12. Kolory w sieci.
13. Narzedzia procesu
projektowania.
14. Wydajnos¢ stron www.,
15. Pozycjonowanie i promocija.

6. Laboratorium grafiki 20 Wiramach zajec student sapomna dig. | D1 pK W15

intera nej i animacji Engdneiaiywanne: | ipk W21
j j P

z wizualizacjg systemow informacji
przestrzennej oraz generowaniem D1 P _AI_.?.N 3
grafiki dla aplikacji, filmu czy gier DuﬁxICHm
komputerowych. Zajecia majg D1pK_U23
uﬁwmonafmn studenta do D1 p K_U24
x“..wo s_n::m_ Enroﬂ a_m,oncw _”.num. E_._mm D1 p K_K02
stosowania narzedzi i technologii
do projektowania i realizacji D1 _U_AI_.AD&.
animacji. UH@—AI_AOO

D1pK K14




3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych dla kierunku studiéw o profilu praktycznym, a w przypadku kierunku studiéow
o profilu ogélnoakademickim - jezeli program studiéw przewiduje praktyki

Integralng czes¢ procesu ksztalcenia w ramach studiéw pierwszego stopnia na kierunku ,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla Il w Krakowie s praktyki studenckie w wymiarze 480 godzin. Ich celem jest przygotowanie absolwentéw do
pracy w szeroko rozumianym obszarze wspétczesnych mediéw w praktycznym wymiarze dziennikarstwa, edukacji medialnej i dziennikarskiej,
animacji kultury medialnej i public relations oraz produkcji radiowo-telewizyjnej.

Praktyki planowane sa w Instytucjach, ktérych pracownicy gwarantuja fachowa wiedze i umiejetnos$ci w obszarze studiéw kierunkowych
i specjalnosciowych. Studenci pracujac pod opieka specjalistow bedg mieli okazje do nabywania kompetencji i do$wiadczen zawodowych aby dobrze
przygotowac sig¢ do zawodu dziennikarza pracujacego w mediach masowych przy uzyciu nowych technologii (prasa, radio, telewizja, Internet), do
zawodu trenera dziennikarstwa i mediéw w obszarze kultury medialnej, edukacji i animacji medialnej, jako fachowiec relacji z mediami oraz public
relations, do pracy w obszarze realizacji radiowo-telewizyjnej oraz w obszarze logistyki mediow.

W celu zapewnienia mozliwo$¢ odbywania opisanych powyzej praktyk Uniwersytet Papieski Jana Pawta 11 w Krakowie podpisat listy intencyjne
z trzydziestoma dwoma Instytucjami o zréznicowanym profilu dziatalnosci. Tak szeroki wachlarz Instytucji, prowadzacych dziatalno$¢ zwigzang
z dziennikarstwem i komunikacjg spoteczna, pozwala realizowa¢ praktyki zgodne z wybrang specjalnoécia i zainteresowaniami studenta.

4. Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osigganych przez studenta w trakcie calego cyklu ksztalcenia

Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréw (wiedza, umiejetno$ci i kompetencje spoteczne). Dokumentowana jest na biezgco
w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiggnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukéw danych elektronicznych. Ponadto
prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materialy stanowigce potwierdzenie zdobycia przez studenta zalozonych w programie
ksztalcenia efektow uczenia si¢ w formie papierowej i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UPJPIIL.
Koficowa weryfikacja realizacji efektéw uczenia sie odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i zloZenie egzaminu magisterskiego.
Przyjmuje sie, ze:
1. Egzamin lub zaliczenie koficzace przedmiot moze mie¢ forme pisemng lub ustng. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze student
opanowal, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetnosci przewidziane programem ksztatcenia danego przedmiotu; w przypadku
przedmiotéw, w ramach ktoérych oprocz wyktadu prowadzone sg ¢wiczenia, przed przystapieniem do egzaminu student uzyskuje zaliczenie ¢wiczen.
2. Zaliczenia z przedmiotow, ktére nie koncza sig egzaminem student uzyskuje na zasadach okreslonych w sylabusie przedmiotu.
Do najczesciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zakladanych efektéw ksztalcenia naleza:
a. egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,
b. egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materiatow dydaktycznych,
¢. samodzielnie przygotowywane prace pisemne,
d. ocenianie ciggte,
e. kolokwium,
f. prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,



g. przygotowanie projektu,
h. przygotowanie referatu lub wystgpienia np. na konferencji naukowej,
i. wypowiedzi ustne, aktywnos¢ w dyskusji,
j. zadania wykonywane w grupie, zarowno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace
wlasne studenta,
k. analiza przypadkéw, tzw. case study,
l. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,
m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.
Do metod weryfikacji efektow ksztalcenia uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:
a. wypelnienie dzienniczka praktyk,
b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.
Troska o weryfikacje i ocene osiaganych przez studenta efektéw ksztatcenia jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano
szeroka game metod ich sprawdzania. Dzigki niej zostang zrealizowane postulaty wynikajace z zalozenn Krajowych Ram Kwalifikacyjnych, a nasi
studenci zyskaja poczucie satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

H/S - zajgcia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotfecznych (student musi uzyskaé¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk humanistycznych
lub nauk spotecznych, facznie nie mniejsza niz 5 punktéw ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajegcia do wyboru (zajgcia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tacznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia
studiow)

P/N - w przypadku kierunku studiow:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajgcia ksztattujgce umiejgtnosci praktyczne w wymiarze tacznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
uzyskania studiow;

- o profilu ogdélnoakademickim - N oznacza zajgcia zwigzane z prowadzong w UPJPIl dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze tacznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukoriczenia danych studiéw i uwzglednia
udziat studentéw w zajeciach przygotowujgcych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



