WYKAZ ZAJEC

Nazwa kierunku studiéw: DIGITAL MEDIA - KREATYWNOSC, ANALIZA, ZARZADZANIE
Specjalnosci:

- kreatywnos$¢ wirtualna - innowacje, aplikacje, design

- analityka sieci - big data, SEOQ, performance marketing

- digital biznes - tworzenie, ekonomia i zarzadzanie

Poziom studiow: STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Profil: PRAKTYCZNY

Forma studiéw: STACJONARNA

Zatacznik nr 3a do Uchwaty nr 20/2020 Senatu UPJPII
z dnia 20 stycznia 2020 r.

1. Wykaz zajec¢ (przedmiotéw) dla kierunku Digital media - kreatywno$¢, analiza, zarzqdzanie z odniesieniem do kierunkowych efektéw

uczenia sig

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajeé taczna | taczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. podstawowy, godzin | punktéw efektow
kierunkowy, ECTS uczenia sie
ksztatcenia ogdlnego) (symbole KEU)
1. Filozofia mediéw H ksztalcenia 30 4 Hwam_w\i ,ér_“mmo_swg_asn DM1pK_Wo01
4 HOZONCZNG Tellexs OLYCZacs
Dmc_:mmo _uqo_u_mBmﬂM__E Em&_ME i ”M: em,__._u@_u:t: WKMWMH%NM

na nas i otaczajacy nas Swiat.




W centrum zainteresowania DM :u—A uUo1
znajdzie sie miedzyludzki poziomu DM HEAJCON
funkcjonowania mediéw., DM1 UKIC 11
DM1pK_U13
DM1pK_U22
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K13
DM1pK_K15
DM1pK_K16
DM1pK_K19
Wspolczesne systemy ksztalcenia 30 Tematem wyldadéw bedzie DM1pK_W02
polityczne ogblnego funkcjonowanie wspotczesnych DM1pK_W03
demokratycznych systemow 7
politycznych. Ukazane zostang DM Hﬁﬁlﬂﬁ—w
zasadnicze kierunki przemian UgHﬁxl.&T_.
i tendencje rozwoju wspétczesnych | DM1pK_W18
panstw (wladza ustawodawcza UgHﬁ_A uo1
i wykonawcza, systemy wyborcze, UEHGElCO 2
grupy interesu, sadowa kontrola =
konstytucyjnosci prawa). DM Hﬂ_WlCHA
DM1pK_K01
DM1pK_K14
Media w nauczaniu Kosciota ksztatcenia 30 Tematem wyktadu bedzie nauka DM1pK_ W01
Om&_smmo Ko$ciota o mass mediach, tzw. UEHEA W02
teologia mediéw i wiedza o mediach =
katolickich. DM1pK_ W04
DM1pK_WO05
DM1pK_U02
DM1pK_KO01
DM1pK_K14
DM1pK_K19
Psychologia marketingu, ksztatcenia 30 Taatazaiiussuatsychologtl DM1pK_Wo01
reklamy i mediow ogoblnego N@&Mﬁwﬂmﬁﬂwwﬂﬂmﬁmnsm DM1pK_W02
aspekty komunikacji UZHU_AIEHO
marketingowej oraz procesy DM .m@_AlEHH




psychologiczne, majace wplyw na DM “:u K W15

oaw&ﬁ u_n.:ce_é:wm komunikacji DM HUKlCDH

marketingowej. DM1 P K_UOS

DM1pK_U09

DM1pK_K01

DM1pK_K04

DM1pK_K06

DM1pK_K14

Socjologia ksztatcenia 30 Tematem zaje¢ beda podstawowe | DM1pK_W01
ogsinegs ol oo mohpions | Dh1pK WA

mwcwmnn_._m_n_... mewm..ﬁww

DM1pK_W13

DM1pK_UO1

DM1pK_U02

DM1pK_U14

DM1pK_K13

DM1pK_K17

Wstep do ekonomii ksztalcenia 30 Tematyka zaje¢ obejmie: DM1pK_Wo01
ogélnego Shinoreatesons tusrsss | DMIDKWO2
zjawisk zardéwno makro- jak UEHEAIEO&.

i mikroekonomicznych, DM Hﬁ—AIEHm

przedstawienie procesow DM Hﬁ-ﬁlCOH

gospodarczych oraz podstawowych | DM Hﬁ_AICON

smﬂﬂmmu_\mo c_wmm: ﬂn,m::v..nr: DM Hﬁ—AlCNN

problemdéw ekonomicznych. DM1pK_K01

DM1pK_K04

DM1pK_K06

DM1pK_KO08

DM1pK_K13

Ochrona wtasnosci ksztatcenia 30 Tresé programowa odnosi sig do DM1pK_ W01
intelektualnej ogblnego wo&ssa_ss ipaliematykl DM1pK_W02
otyczacej on.:«o_,._._. wlasnosci DM ”:ux W03

intelektualnej we wspdtczesnym e
swiecie. Szczegdlna uwaga zostanie | DM1pK_ W18




zwridcona na te elementy wlasnoéci
intelektualnej, ktére zwigzane s3

z funkcjonowaniem medidw, a wiec
na kwestie dotyczgce utworéw

i przedmiotéw praw pokrewnych.

DM1pK_W19
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U14
DM1pK_U20
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K17
DM1pK_K19

Gléwne nurty kultury XX i XXI
wieku

ksztalcenia
ogolnego

30

Tematem zajec beda wspdélczesne
koncepcje i propozycje
socjologiczno-kulturowe ukazane
w ztozonosci procesu historycznego
wspdtczesnosci.

DM1pK_W01
DM1pK_Wo02
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K15
DM1pK_K19

Duchowe dziedzictwo
chrzescijanstwa

ksztalcenia
ogdlnego

30

Tematem wyktadu jest poznanie
historii powstania i rozwoju
duchowoéci chrzescijanskiej oraz jej
znaczenia w kulturze europejskiej.

DM1pK_W01
DM1pK_W04
DM1pK_W05
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_K01
DM1pK_K04




DM1pK_K13
DM1pK_K15
DM1pK_K17
DM1pK_K19

10.

Etyka cyfrowego $wiata

kierunkowy

30

Cykl zaje¢ wprowadza w obszerna
problematyke etyczna cyfrowego
$wiata i réznych form
komunikowania w nim oraz
prezentuje podstawowe zasady
personalistycznej deontologii.

DM1pK_W01
DM1pK_W02
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U14
DM1pK_U19
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK_K19

11.

Aksjologiczno-partycypacyjne
fundamenty zarzadzania

kierunkowy

30

Tematem beda wartosci i zasady
partycypacji jako fundamentalne
elementy zarzadzania wplywajace
zaréwno na wydajnosé, jak i stopieit
integralnosci i odpowiedzialnosci
pracownikow.

DM1pK_W01
DM1pK_W02
DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08




DM1pK_K17

DM1pK_K18
12. | Internet - technologie, zasoby, kierunkowy 30 Zalres tematyceny praedaiiom DM1pK_ W01
zastosovania WHHM_MMH._ technologiczna Sieci U_SHﬁ_AlEDN
- platforma technologiczna . DM HEAD.EO@
zasoboéw Internetu, DM1pK_ W12
- klasyfikacja zasobdw Internetu, DM HﬁmAlEHm
- statystyki zasobow Internetu, DM HUK W17
- :mﬁmﬁwnqo:dm.nﬁ__sm _:”.m.:._mE. DM wﬁKHCDH
- m:._ IKowanie in Oﬂa.ﬁﬁ:
w Internecie - procedury, DZHﬁNlCON
narzedzia, formaty dokumentdw, DM1pK_U13
- typologia serwisow O?—Hﬁ;ﬂlﬁow
informacyjnych. UEHUWLAO&
DM1pK_K14
13. | Teorie komunikowania kierunkowy 30 Tematyka obejmie podstawowe DM1pK_Wo01
pojecia, modele oraz teorie _u?_:ﬁLA wo2
z zakresu komunikowania g
masowego, typologie oraz UZH@KlEOw
charakterystyke mass medidw. UEHUWIEOA.
Przedstawione zostanie rowniez DM1pK_W08
znaczenie oraz skutki mass mediow U?__Hﬁx W10
w zyciu jednostki oraz Uguﬁxlgu_. 5
WMMMMNHHG”EP w sferze kultury DM Hﬁﬁlc 01
DM1pK_U02
DM1pK_U11
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK K14
14. | Komunikowanie kierunkowy 30 'Tematyladqurse gbejmie DM1pK_Wo01
miedzykulturowe w sieci podstawnwe zagadnienia z zakresy DM1pK_W02
komunikowania DM1pK W03
miedzykulturowego, bariery Pr_
kulturowej w komunikacji oraz UgHv_AIEDb.
wplyw czynnikéw UKHUWIEOm
kulturowych/narodowych na UgHv K W10

przebieg komunikowania.

DM1pK W12




DM1pK_UO1

DM1pK_U02
DM1pK_UO09
DM1pK_U11
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K14
15. | Spoteczenstwo informacyjne - kierunkowy 30 Tredclyzajet hodaalouaing DM1pK_W01
wyzwania i zagrozenia DIohiemy Moo DM1pK_W02
informacyjnego panstwa,
wynikajjce z rozwoju technologii, DM Hﬁ.xlg__ow
stanowigce jedno z podstawowych DM1pK_W04
wyzwan cywilizacyjnych. DM Hﬂ.xléow
Przedstawione i omowione zostang DM HURI_S\HO
podstawowe elementy strategii Uz:ux w11
bezpiecznego rozwoju o
spoleczenstwa informacyjnego. DM HﬁﬁlCO 1
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K13
DM1pK_K14
16. | Kultura jezyka mediéw kierunkowy 30 W ramach kursu zostanie DM1pK_W04
preisaommismvow | DMIPK W05
jezyka (kultura jezyka, norma UEHﬂKlEO.N
jezykowa, system jezykowy, DM Hﬂ_xlﬁaow
kompetencja jezykowa, UEHﬁKlEHD
kompetencja komunikacyjna, U_Suﬁxléun_.
innowacja jezykowa, btad UgHﬁx uos
jezykowy), a takze wiedza =
pozwalajaca na ocene medialnych UgHﬁxlﬁ.: 1
zjawisk jezykowych w kontekscie DM1pK_K01
obowiazujacej normy. DM HUKl_AOm_.

DM1pK_K10




17.

Dziennikarstwo w $wiecie
cyfrowym

kierunkowy

30

Tematyka dotyczy réznych typow
materiatéw multimedialnych

i krétkich form dokumentalnych
(news, reportaz, sylwetka, portret,
wywiad i inne).

Dodatkowo oméwione zostang
metody dokumentacji, selekcji,
opracowywania i komponowania
multimedialnego materiatu.

DM1pK_W01
DM1pK_W12
DM1pK_W14
DM1pK_W17
DM1pK_U04
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U19
DM1pK_K01
DM1pK_K12
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK_K19

18.

Technologie multimedialne:
tekst, obraz i dZzwiek

kierunkowy

30

Tematem zaje¢ bedzie rozwdj
technologii multimedialnych
doskonalacych formy przekazu oraz
mozliwosci ich zastosowania

w praktyce.

DM1pK_W01
DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_U09
DM1pK_U08
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K14
DM1pK_K18
DM1pK_K19

19.

Aspekty prawne komunikacji

w sieci

kierunkowy

30

Tematyka zajec obejmowaé bedzie
zagadnienia dot. prawa
w kontekscie komunikacji w sieci ze

DM1pK_W18
DM1pK_W19




szczegblnym uwzglednieniem praw | DM H—uFCON
i obowigzkéw twércow U?_:_ux Ul4
internetowych, ale tez zwyklych T
uzytkownikow w oparciu o przepisy Ugruxlﬁ:@
prawa polskiego oraz przepisow UE:UKICNO
prawa europejskiego. DM HUKLADH
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK K17
DM1pK_K18
DM1pK_K19
20. | Duchowos$¢ w komunikacji kierunkowy 30 Temat zaje¢ bedzie poruszat DM1pK_W01
mmmnmos_.m_. problematyke duchowosci DM HU—A Wo4
katolickiej i jej role w kontekscie s
zmian zachodzacych w komunikacji UZHU—AL&OM
sieciowej. Omdwione zostang DM Hﬁ—AlEHO
gléwne nurty duchowosci nowych DM1 p K W14
mediéw oraz konkretne przyktady DM :ux uUo1
wykorzystania jej w praktyce. DM HU _AICO 2
DM1pK_U05
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K13
DM1pK_K15
DM1pK_K17
DM1pK_K19
21. | Edukacja cyfrowa kierunkowy 30 W ramach zajec zostanie DM1pK_ W01
przedstawiona tematyka edukacji U?—mﬁx W02
cyfrowej, jej roli w spoteczenstwie =
oraz trudnosci zwigzanych DM Hﬁﬁléow
z ustawowym wprowadzeniem do DM Hﬁﬂ%.&d%
programu nauczania. Dodatkowo Ugwﬁxlﬂaoo
bedq oméwione przykiady UZ:U_A W10
umnr.n.E.m: Qmmn_.c_rns_._xn,w DM ﬁUKlCD 1
wynikajacych z niewlasciwego
wykorzystania narzedzi dostepnych UZHU%lCON
w cyfrowym wymiarze $wiata. DM HU.AlCOm

DM1pK_UO07




DM1pK_U11
DM1pK_U19
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K14
DM1pK_K17
DM1pK_K19

22.

Podstawy przedsiebiorczosci -
zarzgdzanie i marketing

kierunkowy

30

Tematyka zaje¢ skupi sie wokét
podstawowych definicji z zakresu
przedsiebiorczosci ze szczegdlnym
uwzglednieniem zarzadzania

i marketingu.

DM1pK_Wo1
DM1pK_W02
DM1pK_W03
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W14
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_W20
DM1pK_U01
DM1pK_U09
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_KO08
DM1pK_K13
DM1pK_K14

23.

Marketing i public relations
w digital media

kierunkowy

30

Kurs obejmowac bedzie
zagadnienia dot. Narzedzi
Marketingu oraz PR w kontekscie
wykorzystania ich w dziatalnosci
digital media.

DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_W07
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W15
DM1pK_W17
DM1pK_W18




DM1pK_U01
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U19
DM1pK_U20
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K08
DM1pK_K10
DM1pK_K14
DM1pK_K16

24,

Zarzadzanie instytucjami
i organizacjami medialnymi

kierunkowy

30

Tematyka zajec skupi sie wokaét
metod zarzadzania instytucjami
oraz organizacjami medialnym

z uwzglednieniem zmian
zachodzacych w danych kategoriach
instytucji medialnych.

DM1pK_Wo01
DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_W07
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_ W14
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U04
DM1pK_U0S
DM1pK_U19
DM1pK_U20
DMIpK_U21
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K08
DM1pK_K10
DM1pK_K14




DM1pK_K16
DM1pK_ K18
DM1pK_K19

25.

Creative writing

kierunkowy

30

Kurs skupi sig¢ wokét pojeé

z zakresu kreatywnego pisania,
kategorii tekstow, narzedzi
przydatnych w tworzeniu tekstow
oraz mozliwosci zawodowych
wynikajacych ze zdobytych
umiejetnosci warsztatowych,

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_KO08
DM1pK_K14

26.

Laboratorium produkcji obrazu
i dZwieku

kierunkowy

30

Tematyka zajgé warsztatowych
obejmie podstawowe pojecia

i narzedzia konieczne w produkcji
materialéw audiowizualnych.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K14




27.

Uzytkowa grafika
komputerowa

kierunkowy

30

Cykl zajec skupi sie wokoét
poznawania i wykorzystania
programéw graficznych.
Dodatkowo zostana przedstawione
kategorie i typy grafik wraz

z uwzglednieniem ich
wykorzystania w konkretnych
realizacjach.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_ W11
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_KO01
DM1pK_K02
DM1pK_K04
DM1pK_KO07
DM1pK_KO08
DM1pK_K13
DM1pK_K14

28.

Bezpieczenstwo w sieci

kierunkowy

30

Zakres tematyczny przedmiotu
bedzie obejmowat zagadnienia
prawne, techniczne oraz etyczne
dot. bezpieczenstwa w sieci.

DM1pK_W03
DM1pK_W10
DM1pK_W12
DM1pK_W17
DM1pK_W18
DM1pK_U04
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K14
DM1pK_K17
DM1pK_K18

29.

Metody badan medioznawczych

kierunkowy

30

Temat zajet bedzie obejmowat
techniki i metody badan
medioznawczych z uwzglednieniem

DM1pK_W01
DM1pK_ W02




podziatu metodologii ze wzgledu na DM Hﬁmﬂlﬁwow

analizowane medium. DM HﬁRtEOA.
DM1pK_W11
DM1pK_W12
DM1pK_W15
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U04
DM1pK_UO5
DM1pK_U11
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U22
DM1pK_KO01
DM1pK_K04
DM1pK_KO06
DM1pK_K10
DM1pK_K13
DM1pK_K17

30 | Przedmiot fakultatywny fakultatywny 120 12 Kazdy z przedmiotéw prowadzony | DM1pK_W10
jest przez innego nauczyciela DM HEA w11
akademickiego. Ich tematyka jest 5
dostosowana do programu zajgc DM Hﬁﬁlccm
w danym semestrze. Celem zajec DM1pK_U11
fakultatywnych jest uzupetnienie DM HEA..CNN
wiedzy, umiejetnosci oraz DM1pK_K01
kompetencji spotecznych studentéw
w zakresie kierunkowych DM1 p K_K04
i podstawowych tresci ksztatcenia.

31. | Jezyk angielski lektorat 120 9 1, Doskonalenie jezykowej DM1pK W01
kompetencji komunikacyjnej na DM Hﬂx wo2
okreslonym poziomie jezykowym T
poprzez ksztalcenie umiejetnosci DM1pK W03
opowiadania o sobie, swoim UEHURIEGQ.
otoczeniu, do§wiadczeniach DM1pK_UO1
z przeszlosci oraz sytuacjach DM1pK_U13

obecnych.

DM1pK_U16




2. Doskonalenie umiejetnosci
poprawnego uzycia whasciwych
form gramatycznych w okreélonych
kontekstach.

3. Doskonalenie umiejetnoéci
czytania ze zrozumieniem.

4. Ksztattowanie postawy szacunku
dla innych kultur.

5. Wzbogacanie zasobu slownictwa.
6. Cwiczenie poprawnej wymowy
oraz intonacji.

7. Opis siebie, swojej rodziny,
panujacych w niej relacji

i zwigzkow, opis upodoban, czasu
wolnego, przewidywanie
przysziosci.

8. Podrézowanie, aspekty
miedzykulturowe w globalnym
$wiecie, Zycie zawodowe, opis
pracy.

9. Nowoczesne zakupy, on-line
shopping.

10. Przestepstwa we wspolczesnym
Swiecie, stownictwo specjalistyczne.
11. Tworzenie pytan, przeczen

w czasach teraZniejszych,
przesztych, przyszlych (Present
Simple, Continuous, Past Simple,
Continuous, Future Simple, going to,
Present Perfect for life
experiences).

12. Tworzenie zdan z czasownikami
modalnymi, oraz Have/ Had to.

13. Tworzenie poréwnan, zaimki
dzierzawcze.

14. Zdania warunkowe typu
pierwszego, zdania czasowe future
time clauses.

15. Zapoznanie ze sposobami
reagowania na rézne sytuacje
zyciowe: zaczynanie i kofczenie

DM1pK_U17
DM1pK_U18
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_K13




rozmoéw, wyrazanie opinii,
zgadzanie sig, oferowanie, sugestie,
zazalenia, prosby, rezerwacje

w hotelu, zachowanie sig w sklepie.
16. Inne: doskonalenie umiejetnosci
czytania i shuchania ze
zrozumieniem. Tworzenie prostych
wypowiedzi pisemnych na wybrany
temat.

32.

Translatorium jezyka
angielskiego

lektorat

30

1. Doskonalenie jezykowej
kompetencji komunikacyjnej na
okreslonym poziomie jezykowym
poprzez ksztatcenie umiejgtnosci
opowiadania o sobie, swoim
otoczeniu, doswiadczeniach

z przeszlosci oraz sytuacjach
obecnych.

2. Doskonalenie umiejetnosci
poprawnego uzycia wiasciwych
form gramatycznych w okreslonych
kontekstach.

3. Doskonalenie umiejetnosci
czytania ze zrozumieniem.

4. Ksztattowanie postawy szacunku
dla innych kultur.

5. Wzbogacanie zasobu stownictwa.
6. Cwiczenie poprawnej wymowy
oraz intonacji.

7. Opis siebie, swojej rodziny,
panujacych w niej relacji

i zwiazkow, opis upodoban, czasu
wolnego, przewidywanie
przyszlosci.

8. Podrézowanie, aspekty
miedzykulturowe w globalnym
$wiecie, zycie zawodowe, opis
pracy.

9. Nowoczesne zakupy, on-line
shopping.

10. Przestepstwa we wspodlczesnym

$wiecie, stownictwo specjalistyczne.

DM1pK_ W01
DM1pK_W02
DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_UO1
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_U18
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_K13




11. Tworzenie pytan, przeczei

w czasach terazniejszych,
przesztych, przysziych (Present
Simple, Continuous, Past Simple,
Continuous, Future Simple, going to,
Present Perfect for life
experiences).

12. Tworzenie zdan z czasownikami
modalnymi, oraz Have/ Had to.

13. Tworzenie pordwnan, zaimki
dzierzawcze.

14. Zdania warunkowe typu
pierwszego, zdania czasowe future
time clauses.

15. Zapoznanie ze sposobami
reagowania na rozne sytuacje
zyciowe: zaczynanie i koriczenie
rozmadw, wyrazanie opinii,
zgadzanie sie, oferowanie, sugestie,
zazalenia, prosby, rezerwacje

w hotelu, zachowanie sie w sklepie.
16. Inne: doskonalenie umiejetnosci
czytania i stuchania ze
zrozumieniem. Tworzenie prostych
wypowiedzi pisemnych na wybrany
temat.

33.

Jezyk obcy 11

lektorat

60

Rozwijanie pieciu obszaréw
kompetencji jezykowe;j:

1. Wiadomosci - znajomosci
$rodkéw jezykowych (leksykalnych,
gramatycznych, ortograficznych
oraz fonetycznych) w zakresie
nastepujacych tematdw:

- czlowiek,

- dom,

- edukacja,

- praca,

- zycie codzienne, rodzinne

i towarzyskie,

- zywienie: artykuly spozywcze,
positki, menu w barze, restauracji,

DM1pK_W01
DM1pK_W02
DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_U01
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_U18
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K06




lokale gastronomiczne,

- podréZzowanie i turystyka,

- kultura,

= sport,

- zdrowie,

- elementy wiedzy o krajach
obszaru nauczanego jezyka oraz
o kraju ojczystym,

z uwzglednieniem kontekstu
miedzykulturowego.

2. Recepcji - rozumienia bardzo
prostych, krétkich wypowiedzi
pisemnych i ustnych
(artykutowanych powoli

i wyraznie) w zakresie ww.
tematéw.

3. Produkcji - tworzenia bardzo
prostych, krétkich i zrozumiatych
wypowiedzi ustnych i pisemnych
w zakresie ww, tematdw,

4. Interakcji - prowadzenia bardzo
prostej rozmowy, formutowania
zrozumiatych pytan i odpowiedzi
w formie ustnej i pisemnej zakresie
ww. tematow.

5. Mediacji - przetwarzania formy
ustnego lub pisemnego przekazu
w zakresie ww. tematdw.

DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_K13

34,

Digital language -
konwersatorium

lektorat

30

Tematem bedzie specjalistyczny
jezyk techniczny dotyczacy mediow
cyfrowych.

DM1pK_Wo01
DM1pK_W02
DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_W07
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_U01
DM1pK_U13
DM1pK_U16
DM1pK_U17




DM1pK_U18

DM1pK_K01

DM1pK_K03

DM1pK_K04

DM1pK_KO06

DM1pK_K09

DM1pK_K10

DM1pK K13
35. | Praktyki zawodowe praktyki 480 24 RepEonie zawodowe DM1pK W01
ettt g, | DMADK WOS
zwigzanymi z dziennikarstwem DM H—u—AlCD 2
i komunikacjq spoteczna. Pomoc DM1pK_U08
w pierwszym do$wiadczeniu DM1 UWIC 15
zawodowym. DM H_uxlxou—
DM1pK_KO02

DM1pK_K08

DM1pK_K09

DM1pK_K11

DM1pK_K16

DM1pK_K19
36. | Seminarium licencjackie 60 10 M‘Wwﬁsmma m_.ﬂﬂa_wﬂ_cmmam pracy. | DM1pK_W01

. Wprowadzenie w kalendarz.
3. Metoda GROW. Ugmﬁmﬂlﬁ.ﬁc
4. Metoda gory lodowe;j. DM HﬁﬁlEHa
5. Referowanie dokonanej U?SﬁﬁlCON
kwerendy bibliotecznej. DM mﬁxlcﬁ.z.
6. Zatwierdzenie tematu roboczego | DM Hﬁ K_UO05
wﬂ”hﬂhﬁmﬂ”ﬁﬁﬁ%: i planu DM1pK. 105
—"; DM1pK_U11
8. Przygotowanie pierwszego DM1 p K_U12
rozdziatu. DM HUWlCHm
9. w_.u_m_moﬂimim u_m:_n drugiego DM1 p K K01
psembent | DU
. Podsu ie n

tre$ciami teoretycznymi. DM :uml—.ﬂ—.w
11. Przygotowanie drugiego DM Hﬁmﬁl_ﬁ—o




rozdziatu pracy - opisanie
materialu badawczego.

12. Przygotowanie trzeciego
rozdziatu - zastosowanie metod
jakosciowych i ilosciowych

w badanym materiale.

13. Oddanie calosci pracy.

14. Konsultacje ostatecznej wersji
pracy licencjackiej.

15. Szkolenie z zakresu publicznej
obrony pracy dyplomowej.

37.

Wychowanie fizyczne

ksztalcenia
ogolnego

60

38.

Przedmioty specjalnosciowe

specjalnosciowe

27

Przedmioty specjalnosci
kreatywnos$¢ wirtualna -
innowacje, aplikacje, design -
tabela nr 2a

270

dane zawarte w tabeli nr 2a

dane zawarte
w tabeli nr 2a

Przedmioty specjalnosci
analityka sieci - big data, SEO,
performance marketing - tabela
nr2b

270

dane zawarte w tabeli nr 2b

dane zawarte
w tabeli nr 2b

Przedmioty specjalnosci digital
biznes - tworzenie, ekonomia
i zarzgdzanie - tabela nr 2c

270

dane zawarte w tabeli nr 2c

dane zawarte
w tabeli nr 2c

k3aczna liczba punktéw ECTS

180

Laczna liczba godzin - specjalnos¢ kreatywnos$¢ wirtualna - innowacje,
aplikacje, design

2100

Laczna liczba godzin - specjalno$¢ analityka sieci - big data, SEO,
performance marketing

2100

Laczna liczba godzin - specjalnos$¢ digital biznes - tworzenie, ekonomia
i zarzadzanie

2100




2a. Wykaz zajec (przedmiotéw) dla specjalnosci/ modutu kreatywnos¢ wirtualna - innowacje, aplikacje, design z odniesieniem do

kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p.

Nazwa zajec (przedmiotu)

H/S

P/N

Typ zajec
(przedmiotu)
(np. specjalnosciowy,
modutowy)

kaczna
liczba
godzin

taczna
liczba
punktéw
ECTS

Tresci programowe

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia sie
(symbole KEU)

Warsztaty innowacji
i kreatywnosci

30

Tematyka zajeé¢ bedzie obejmowata
szeroko pojetg innowacje

i kreatywnos¢ w odniesieniu do
twirczosci w cyfrowym wymiarze
Swiata.

DM1pK_W04
DM1pK_W06
DM1pK_W08
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U10
DM1pK_U16
DM1pK_U17
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08

Design thinking

30

Kurs dotyczy¢ bedzie proceséw
strategicznych oraz praktycznych
w odniesieniu do tworzenia nowych
produktéw oraz ustug ze
szczegolnym uwzglednieniem
rozpoznawania potrzeb
potencjalnych uzytkownikéw.

DM1pK_W06
DM1pK_WO07
DM1pK_ W08
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U12
DM1pK_U19




DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K09
DM1pK_K10
DM1pK_K13
DM1pK_K18

Web design

30

Zajecia bedg skupiaty sie wokét
procesu projektowania stron
internetowych od pomystu, przez
projektowanie strategiczne,
wizualne oraz techniczne.

DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W17
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U10
DM1pK_U13
DM1pK_U22
DM1pK_K04
DM1pK_K07
DM1pK_K08
DM1pK_K12
DM1pK_K14
DM1pK_K18

Communication design

30

Tematyka kursu obejmie
zagadnienia zwigzane

z planowaniem, opracowaniem

i wdrozZeniem projektu komunikacji
w przedsiebiorstwach oraz
organizacjach.

DM1pK_W02
DM1pK_W04
DM1pK_W11
DM1pK_W19
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U11
DM1pK_U16
DM1pK_U22




DM1pK_K06
DM1pK_K09
DM1pK_K12
DM1pK_K14
DM1pK_K18
DM1pK_K19

Virtual reality - innowacyjnos$¢
i zastosowanie

30

Podczas zajec zostanie
przedstawiona podstawowa wiedza
z zakresu virtual reality

z uwzglednieniem zastosowania
narzedzi dostgpnych dzieki VR

w procesach tworzenia aplikacji.

DM1pK_W09
DM1pK_ W12
DM1pK_U03
DM1pK_U07
DM1pK_U10
DM1pK_U13
DM1pK_KO07
DM1pK_K14
DM1pK K19

Aplikacje: kreatywno$¢
i zastosowanie

30

Kurs skupi sie wokét aplikacji
mobilnych od historii ich
powstawania do mozliwosci
wykorzystania w zyciu codziennym.

DM1pK_W07
DM1pK_Wo08
DM1pK_W09
DM1pK W11
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K15
DM1pK_K17

Game: design, animacja, efekty
specjalne

30

Zajecia obejma tematy dotyczace
projektowania, animacji, tworzenia
efektéw specjalnych w grach.

DM1pK_W07
DM1pK_Wo08
DM1pK_W09
DM1pK_ W11
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07




DM1pK_U22
DM1pK_K01
DM1pK_K03
DM1pK_K15
DM1pK_K17

Concept art i storyboarding

30

Kurs obejmie tematyke tworzenia
grafik koncepcyjnych oraz
scenopisow obrazkowych ze
szczegolnych uwzglednieniem ich
wykorzystania w praktyce.

DM1pK_W06
DM1pK_Wo08
DM1pK_W19
DM1pK_U01
DM1pK_U03
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_K02
DM1pK_K04
DM1pK_K09
DM1pK_K15
DM1pK_K18
DM1pK_K19

Wybrany przedmiot innej
specjalnosci

30

Tresci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujete
w tabelach 2b i 2c.

Efekty uczenia
sie zalezne od
wybranego
przedmiotu -
ujete w tabelach
2bi 2c.




2b. Wykaz zaje¢ (przedmiotéw) dla specjalnosci/ modutu analityka sieci - big data, SEO, performance marketing z odniesieniem do

kierunkowych efektéw uczenia sie

L.p. Nazwa zaje¢ (przedmiotu) H/S | W | P/N Typ zajec Laczna | Laczna Tresci programowe Odniesienie do
(przedmiotu) liczba liczba kierunkowych
(np. specjalnosciowy, | godzin | punktéow efektow
modufowy) ECTS uczenia sie
(symbole KEU)
1 Bazy danych i sieciowe systemy p 30 3 Zajecia obejm tematy dotyczce DM1pK_W09
informacyjne “__M”chﬂm_w“mmwhﬁw oreE DM1pK_W12
informacyjnych od momentu ich O?.:_uﬁlﬁ..«uw
projektowania do wdrozenia. UgHﬂxlﬁme
DM1pK_W19
DM1pK_U04
DM1pK_UO6
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_KO03
DM1pK_K04
DM1pK_K09
2 Analityka sieci i social media P 30 3 Fodceaskursuzostny, =~ DM1pK_W01
preisavim i e | DULDK W04
mnnnmmrm_su:: uwzglednieniem UgHﬂxlf__ﬂO@
medidw spotecznosciowych. DM Hﬁﬁléuw
Dodatkowo zostana przyblizone DM1pK W13
sposoby interpretacji analiz UEH@WIEH%
i m_u__umoww mnw EM_JOM.NE:SME - DM Hﬁ.xlCO 1
”H hﬁ.._wﬁq..“.ora_ﬁ:HC olejnyc Zlata Dgu.ﬂ-xlcow
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_U14

DM1pK_U19




DM1pK_K03
DM1pK_K09
DM1pK_K17
DM1pK_K18

Big data - narzedzia, analiza
i statystyka

30

Tematyka zaje¢ obejmie pojecia,
narzedzia, analize z zakresu Big
Data.

DM1pK_W02
DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W18
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_K03
DM1pK_K04
DM1pK_K19

Techniki wizualizacji danych -
infografika

30

Kurs skupi sie wokét technik
wizualizacji danych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem narzedzi do
tworzenia infografik.

DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_U04
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U10
DM1pK_U11
DM1pK_K01
DM1pK_K18

Biotechnologie badania sieci:
eyetracking i biofeedback

30

Temat zajeé bedzie obejmowat
wykorzystanie narzedzi
biotechnologicznych takich jak
eyetracikng oraz biofeedback
w calu badania oraz analizy
zachowan w sieci.

DM1pK_W01
DM1pK_W09
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W17
DM1pK_U02
DM1pK_U12
DM1pK_U14
DM1pK_K03
DM1pK_K17
DM1pK_K18




Optymalizacja sieci: SEO i SEM

30

Podczas kursu zostang
przedstawione tematy z zakresu
optymalizacji SEO oraz SEM

z uwzglednieniem praktycznego
aspektu wykorzystania narzedzi,

DM1pK_W01
DM1pK_W04
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W12
DM1pK_W17
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U13
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K14

E-marketing - analiza
i innowacje

30

Tematyka zajec skupi sie wokaot
analizy oraz innowacyjnosci dziatan
e-marketingowych.

DM1pK_ W10
DM1pK_W11
DM1pK_W12
DM1pK_W15
DM1pK_ W17
DM1pK_W18
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_UO05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_UO8
DM1pK_K03
DM1pK_KO07
DM1pK_K12
DM1pK_K19

Performance marketing

30

Kurs obejmie zagadnienia z zakresu
narzedzi marketingu

DM1pK_W04




efektywnosciowego oraz procesow
zachowan odbiorcéw tego typu
reklamy internetowej.

DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W15
DM1pK_ W17
DM1pK_W18
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U04
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_K03
DM1pK_K07
DM1pK_K12
DM1pK_K19

Wybrany przedmiot innej
specjalnosci

30

Tresci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujgte
w tabelach 2ai 2c.

Efekty uczenia
sie zalezne od
wybranego
przedmiotu -
ujete w tabelach
2ai2c.

2c¢. Wykaz zajeé (przedmiotéw) dla specjalnosci/ modutu digital biznes - tworzenie, ekonomia i zarzqdzanie z odniesieniem do kierunkowych
efektow uczenia sie

L.p.

Nazwa zajec (przedmiotu)

H/S

w

P/N

Typ zajeé
(przedmiotu)
(np. specjalnosciowy,
modutowy)

kaczna
liczba
godzin

kaczna
liczba
punktéw
ECTS

Tres$ci programowe

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia sie
(symbole KEU)

Rynek mediéw cyfrowych

30

Kurs obejmie tematy dotyczace
podziatu rynku medidw cyfrowych,

DM1pK_W02
DM1pK_W03




rozréznienia tego rynku od rynku
medidw tradycyjnych
z uwzglednieniem specyfiki dzialan,

DM1pK_W04
DM1pK_W05
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W18
DM1pK_U01
DM1pK_U02
DM1pK_U05
DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK K14

Modele biznesowe w digital
media

30

Tematyka zajeé skupi sie wokét
modeli biznesowych w cyfrowych
mediach ze szczegélnym
uwzglednieniem narzedzi stuzacych
zarzgdzaniem w konkretnych
modelach.

DM1pK_W02
DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_W05
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W12
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W18
DM1pK_W20
DM1pK_U01

DM1pK_U02

DM1pK_U03

DM1pK_U04

DM1pK_U05




DM1pK_U13
DM1pK_U19
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K14

Kreatywno$¢ i innowacyjno$é

w biznesie cyfrowym

30

Podczas kursu zostang
przedstawione narzedzia stuzace
kreatywnosci oraz innowacyjnosci
w biznesie cyfrowym.

DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_W06
DM1pK_W07
DM1pK_W08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W14
DM1pK_W16
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K08

Zarzadzanie potencjatem
ludzkim w digital biznes

30

Tematyka zaje¢ obejmie wiedze

z zakresu zarzadzania potencjatem
ludzkim w Digital biznes wraz

z uwzglednieniem podobienstw

i roZnic z zarzadzaniem
potencjatem ludzkim w tradycyjnej
formie prowadzenia dziatalnogci.

DM1pK_W03
DM1pK_Wo08
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W13
DM1pK_W14




DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK_K19

Przedsiebiorczo$¢ medialna -
cyfrowe startupy

30

Podczas kursu zostang
przedstawione pojecia z zakresu
przedsiebiorczosci medialnej ze
szczeg6lnym uwzglednieniem
specyfiki dziatan cyfrowych
startupéw.

DM1pK_WO03
DM1pK_W08
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W20
DM1pK_U02
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U09
DM1pK_U11
DM1pK_U12
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K08
DM1pK_K14
DM1pK_K16




DM1pK_K17
DM1pK_K18
DM1pK_K19

Komercjalizacja e-contentu

30

Tematyka zaje¢ obejmie pojecia
z zakresu e-contentu oraz procesu
jego komercjalizacji.

DM1pK_W01
DM1pK_W03
DM1pK_W04
DM1pK_W05
DM1pK_Wo07
DM1pK_Wo08
DM1pK_W09
DM1pK_W10
DM1pK_W11
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U03
DM1pK_U05
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U13
DM1pK_K01
DM1pK_K04
DM1pK_K05
DM1pK_K06
DM1pK_K07
DM1pK_K14

Zarzadzanie cyfrowym
projektem medialnym

30

Kurs obejmie zagadnienia
dotyczace planowania, opracowania
oraz wdrozenia cyfrowego projektu
medialnego.

DM1pK_W03
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W16
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U04

DM1pK_U06




DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_U19
DM1pK_U21
DM1pK_U22
DM1pK_K02
DM1pK_KO03
DM1pK_KO08
DM1pK_K11
DM1pK_K12
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K18

Zarzgdzanie reklama, promocja
i public relations w sieci

30

Tematyka zajec skupi sie wokat
narzedzi stuzacych zarzadzaniu
reklama, promocja, PR w sieci.
Dodatkowo zostang omowione
zagadnienia dotyczace specyfiki
zarzadzania tymi dziataniami
w social mediach.

DM1pK_W03
DM1pK_W10
DM1pK_W13
DM1pK_W14
DM1pK_W15
DM1pK_W16
DM1pK_W17
DM1pK_W20
DM1pK_U04
DM1pK_U06
DM1pK_U07
DM1pK_U08
DM1pK_U09
DM1pK_U10
DM1pK_U19
DM1pK_U22
DM1pK_K02
DM1pK_K03




DM1pK_K08
DM1pK_K11
DM1pK_K12
DM1pK_K13
DM1pK_K14
DM1pK_K16
DM1pK_K18

Wybrany przedmiot innej P
specjalnosci

30

Tresci programowe zalezne od
wybranego przedmiotu - ujete
w tabelach 2ai 2b.

Efekty uczenia
sie zalezne od
wybranego
przedmiotu -
ujete w tabelach
2ai2b.

3. Zasady i formy odbywania praktyk zawodowych




REGULAMIN PRAKTYK STUDENCKICH
NA STUDIACH PIERWSZEGO STOPNIA REALIZOWANYCH NA KIERUNKU
DIGITAL MEDIA - KREATYWNOSC, ANALIZA, ZARZADZANIE
W INSTYTUCIE DZIENNIKARSTWA 1 KOMUNIKAC]I SPOLECZNE]
NA WYDZIALE NAUK SPOLECZNYCH
UNIWERSYTETU PAPIESKIEGO JANA PAWLA 11 W KRAKOWIE

ROZDZIAL ]
Postanowienia ogdlne i zadania praktyk studenckich

§1
1. Uniwersytet Papieski Jana Pawtla Il w Krakowie, zwany dalej ,Uczelnig”, w ramach swego programu studiéw na kierunku digital media -
kreatywnoéé, analiza, zarzadzanie organizuje praktyki studenckie jako integralna cze$¢ procesu ksztalcenia na studiach stacjonarnych
i niestacjonarnych 1 stopnia, dziatajac na podstawie:
- Ustawy z dnia 20 lipca 2018 roku - Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.U. z 2018 r., poz. 1686 z p6zn. zm.);
- Rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrze$nia 2018 r. w sprawie studiéw (Dz.U.z 2018 r,, poz. 1861);
- Rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektéw uczenia si¢
dla kwalifikacji na poziomach 6-8 (Dz.U.z 2018 r,, poz. 2218);
- Regulaminu studiéw wyzszych na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla Il w Krakowie, obowigzujacy od dnia 1 pazdziernika 2019 r.
2. Student reprezentuje w miejscach praktyki Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krakowie, troszczac si¢ o godne jego reprezentowanie zgodne
z przyrzeczeniem studenckim.

§2
Zasadniczym celem praktyk studenckich jest przygotowanie studentéw do rynku pracy w zakresie tworzenia, ekonomii i zarzadzania w przemysle
cyfrowym.

§3
Zadaniem praktyk studenckich jest stworzenie warunkéw do poglebienia wiadomo$ci przekazywanych w toku zaje¢ dydaktycznych
i konfrontowania ich z praktyka pracy w mediach, pracy w obszarze public relations, rzecznictwa prasowego, promocji i marketingu medialnego. Ich
zadaniem jest réwniez umozliwienie bezposredniego pozyskiwania do$wiadczen i praktycznej wiedzy, ktére beda nastgpnie wykorzystywane
w realizowaniu tresci ksztalcenia podczas zaje¢ dydaktycznych w Uczelni.



§4
Praktyki studenckie maja przyczyni¢ sie do rozwijania aktywnosci, systematycznosci i rzetelnosci studentéw, gdyz cechy te stanowiag wazny skladnik
ich profesjonalnej postawy. Uczelnia przygotowuje swoich studentéw do efektywnego i etycznie odpowiedzialnego dziatania w $wiecie mediéw -
z troska o zachowanie wysokich standarddéw etycznych oraz zasad profesjonalizmu zawodowego.

§5
Praktyki majg pomdc w ksztattowaniu podmiotowosci i aktywnosci indywidualnej studentéw, rozwijajac ich umiejetnosci zespotowej wspétpracy.
Wspdlpraca ta podejmowana bedzie miedzy innymi na rzecz Uczelni, spotecznos$ci akademickiej, Srodowiska lokalnego i pozalokalnego.

§6
1. Celem praktyk, bedacych integralng czescia procesu ksztatcenia zawodowego w ramach kierunku digital media - kreatywnos$¢, analiza,
zarzadzanie, jest praktyczna pomoc w przygotowaniu absolwentéw Uczelni do pracy w szeroko rozumianym obszarze wspoétczesnych mediéw
cyfrowych.
2. Caly proces studiow kierunkowych ma na celu profesjonalne przygotowanie zawodowe, wspierajac i umacniajac takze ich odpowiednia formacje
ludzka: etyczng, aksjologiczng i spoteczng, w oparciu o ktdrg absolwenci tego kierunku studiéw beda zdolni §wiadomie i twdrczo adoptowac
przekazywany im w ofercie studiéw najlepszy i najnowszy warsztat profesjonalizmu w zakresie nowych technologii cyfrowych.

ROZDZIAL DRUGI
Organizacja praktyk

§7
Organizacjg praktyk studenckich zajmuje sie Uczelnia, oferujac studentom kierunku studiéw digital media - kreatywnos¢, analiza, zarzadzanie,
zaroéwno fachowg wiedze i umiejetnosci w obszarze studiéw kierunkowych i specjalno$ciowych, jak i stwarzajac okazje do nabywania kompetencji
i do$wiadczen w ramach praktyk zawodowych.

§8

Nadzor nad organizacjg, koordynacja i realizacja praktyk Uczelni sprawuje koordynator praktyk.

§9
1. Uczelnia okre$la, zgodnie z regulaminem i planem studiow, czas, miejsce, forme i program realizacji zawodowych praktyk studenckich. Praktyki
mogg by¢ realizowane w ciggu roku akademickiego lub w okresie wakacji.
2. Studenci odbywajg praktyke w miejscu, terminie i warunkach wynikajacych zaréwno z planu studiéw okreslonego przez Uczelnie, jak rowniez
w ramach uwarunkowan instytucji prowadzacych praktyki zawodowe.
3. Inicjatywa student6w, co do miejsca, terminu i warunkéw praktyk, moze by¢ uwzgledniona przez koordynatora praktyk w toku ich organizacji.



§10
1. Utatwiajac studentom mozliwo$¢ odbycia praktyk zawodowych Uczelnia podpisuje z niektérymi instytucjami czy jednostkami organizacyjnymi
dziatajacymi w obszarze mediéw i komunikacji spotecznej, listy intencyjne. Instytucje zwigzane z Uczelnig listem intencyjnym tworzg oferte miejsc
praktyk, z ktérej studenci moga skorzystac.
2. Studenci moga odbywa¢ praktyki w miejscach wybranych przez siebie zgodnie z przewidzianym przez Uczelnie programem studiéw, o ile nie
bedzie to sprzeczne z ustaleniami niniejszego regulaminu.
3. Podstawg prawng realizacji praktyk zawodowych zaréwno w instytucji zwigzanej z Uczelnig listem intencyjnym, jak i w instytucji wybranej przez
studenta, jest zawarcie z tg instytucjg, indywidualnie dla kazdego studenta, Porozumienia o wspélpracy w sprawie organizacji praktyki zawodowej
studenta.
4. Studenci moga podjac¢ praktyke w wybranej przez siebie lub wskazanej przez Uczelnie instytucji po uprzednim uzyskaniu zgody koordynatora
praktyk oraz otrzymaniu Porozumienia o wspdtpracy w sprawie organizacji praktyki zawodowej studenta wraz z niniejszym Regulaminem praktyk
studenckich oraz Programem praktyk studenckich, na studiach pierwszego stopnia realizowanych na kierunku digital media - kreatywno$¢, analiza,
zarzadzanie w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej Wydzialu Nauk Spotecznych Uczelni.

ROZDZIAL TRZECI
Rodzaje, formy i czas praktyk

§11
Praktyka zawodowa studentéw Uczelni na kierunku digital media - kreatywno$¢, analiza, zarzadzanie trwajg sze$¢ miesiecy, czyli 480 godzin
dydaktycznych.

§12
1. Praktyki zawodowe odbywane s3 po zaliczeniu pierwszego roku studiéw. Termin praktyk, zgodny z organizacja danego roku akademickiego, nie
moze kolidowa¢ z planem zaje¢ dydaktycznych w Uczelni.
2. Student moze otrzyma¢ zgode koordynatora praktyk na odbywanie praktyki wcze$niej, czyli w toku pierwszego roku studidéw, ze wzgledu na
swoje indywidualne uwarunkowania zawodowe.

§13
1. Praktyki odbywajg sie w redakcjach prasowych, radiowych, telewizyjnych, agencjach prasowych, internetowych portalach informacyjnych,
platformach nowych technologii medialnych, biurach prasowych, agencjach PR, reklamy i marketingu, instytucjach i jednostkach organizacyjnych
zajmujacych sie wychowaniem i edukacjg medialng, instytucjach specjalizujacych sie w produkcji audiowizualnej, filmowej, reklamowej, dziatach
logistycznych medidw.
2. Szczeg6towe warunki praktyk: termin, miejsce, program i zakres praktyk, ustala z ramienia Uczelni koordynator praktyk przy wspétpracy
z kierownikiem kierunku studiéw, uwzgledniajac jednocze$nie ewentualng inicjatywe studentéw w tym zakresie.



§14
Praktyki zawodowe zwigzane s3 z kierunkiem studiéw oraz wybrang przez studenta specjalnoscia. Stuza one utrwalaniu i zdobywaniu do$wiadczen
praktycznych i ksztalceniu zawodowym odpowiednim dla wybranej specjalnos$ci. W ramach praktyk zawodowych studenci podejmujg zadania
wymagajace uprzedniego przygotowania teoretycznego i praktycznego, ktére zdobywaja na zajeciach dydaktycznych w Uczelni.

§ 15
1. Zakres i charakter praktyk zawodowych realizowany jest w oparciu o opracowany przez Uczelnie Program praktyk studenckich.
2. Program praktyk studenckich jest przygotowany corocznie z ramienia Uczelni przez koordynatora praktyk, uwzgledniajac potrzeby dydaktyczne,
praktyczne Uczelni i studentéw oraz specyfike instytucji praktyk.
3. Studenci, realizujac praktyki zawodowe w réznego typu instytucjach i jednostkach organizacyjnych, majg obowigzek przygotowac sie do podjecia
praktyki zgodnie z Programem praktyk studenckich.

ROZDZIAYL. CZWARTY
Warunki zaliczenia praktyki

§16
Zaliczenia praktyk zawodowych dokonuje koordynator praktyk na podstawie dokumentacji odbywanej praktyki.

§17
1. Warunkiem zaliczenia praktyk jest wywiazanie sie studenta z zadan i programu okre$lonej praktyki oraz przedtozenie przez niego stosownej
dokumentacji, z ktéra student zostaje zapoznany przed rozpoczeciem praktyk.
2. Koordynator praktyk moze ustali¢ takze inne kryteria zaliczania praktyk.

§18
1. Student jest zobowigzany prowadzi¢ dokumentacje odbywanej praktyki w Dzienniku praktyk studenckich, stanowigcym podstawe do zaliczenia
praktyki studenckiej.
2. Koordynator praktyk moze okresli¢ dodatkowa forme dokumentacji praktyki, stanowigcg podstawe do jej zaliczenia.
3. Dokumentacja prowadzona przez studenta jest zatwierdzana przez opiekuna prowadzacego praktykanta w instytucji oraz przez koordynatora
praktyk z ramienia Uczelni.
4. Instytucja czy jednostka organizacyjna praktyk wydaje koncowe zaswiadczenie i potwierdza ukonczenie praktyki zawodowej studenta.
5. Uczelnia ma obowigzek monitoringu i hospitacji realizowanych przez studentéw praktyk zawodowych.

§19
1. Formalnym wyrazem zaliczenia praktyki jest dokonanie wpisu w indeksie wraz z oceng przez koordynatora praktyk.



2. Zaliczenia praktyk wpisywane s w ramach semestrow IV, V i VI. W semestrach IV i V student uzyskuje, po przedstawieniu stosownej
dokumentacji, wpis do indeksu w formie zaliczenia, natomiast w semestrze VI, otrzymuje, takze po przedstawieniu stosownej dokumentacji,
konicowe zaliczenie praktyki wedtug skali ocen zgodnej z regulaminem studiéw.

3. Uzyskanie przez studenta oceny niedostatecznej (2,0) lub brak oceny oznacza niezaliczenie praktyki.

4. Niezaliczenie praktyki uniemozliwia zaliczenie semestru z konsekwencjami zawartymi w Regulaminie studiow.

§ 20
W uzasadnionych wypadkach losowych mozliwe jest - za zgoda koordynatora praktyk - warunkowe przeniesienie praktyki na nastepny rok
akademicki lub jej uzupetnienie w czasie zgodnym z regulaminem studiéw.

ROZDZIAL PIATY
Postanowienia koncowe

§21
1. Studenci mogg otrzymywac za czas praktyk wynagrodzenie od instytucji, z ktérg nawigzujg stosunek pracy okreslony odrebnymi przepisami
(umowa o prace, umowa o dzieto, umowa-zlecenie itp.).
2. Uczelnia nie pokrywa kosztéw poniesionych przez studentéw zwigzanych z organizacja praktyk.
3. Obowigzek ubezpieczenia od OC i NNW - na czas wykonywanych praktyk - spoczywa na studencie.
4. Koszty zwiazane z pracg koordynatora praktyk w zakresie organizacji, koordynacji i realizacji praktyk stanowia koszty Uczelni.



4, Sposoby weryfikacji i oceny efektéw uczenia sie osiaganych przez studenta w trakcie calego cyklu ksztalcenia

Wydziat Nauk Spotecznych Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla Il w Krakowie prowadzi weryfikacje zaktadanych efektéw uczenia sie na
wszystkich etapach ksztalcenia. Weryfikacja obejmuje wszystkie kategorie obszaréw (wiedza, umiejetnoéci i kompetencje spoteczne).
Dokumentowana jest na biezaco w protokotach zaliczenia przedmiotu i w kartach okresowych osiggnie¢ studenta w postaci podpisanych wydrukéw
danych elektronicznych. Ponadto prace zaliczeniowe, seminaryjne, egzaminacyjne oraz inne materiaty stanowigce potwierdzenie zdobycia przez
studenta zatozonych w programie studiow efektéw uczenia sie w formie papierowej i elektronicznej sg archiwizowane w archiwum UPJPII.

Koncowa weryfikacja realizacji efektow uczenia si¢ odbywa sie poprzez obrone pracy dyplomowej i zlozenie egzaminu licencjackiego.

Przyjmuje sie, ze:
1. Egzamin lub zaliczenie koniczace przedmiot moze mieé¢ forme pisemna lub ustng. Uzyskanie oceny pozytywnej jest jednoznaczne z tym, ze
student opanowal, przynajmniej w stopniu dostatecznym, wiedze i umiejetno$ci przewidziane programem nauczania danego przedmiotu;
w przypadku przedmiotéw, w ramach ktérych oprécz wykladu prowadzone sa ¢wiczenia, przed przystgpieniem do egzaminu student
uzyskuje zaliczenie ¢wiczen;
2. Zaliczenia z przedmiotéw, ktére nie koncza sie egzaminem student uzyskuje na zasadach okre$lonych w sylabusie przedmiotu.

Do najczesciej stosowanych metod weryfikacji osiggniecia zakladanych efektéw uczenia sie naleza:

a. egzaminy pisemne i ustne ograniczone czasowo,

b. egzaminy pisemnie i ustne z dostepem i bez dostepu do materialéw dydaktycznych,

c. samodzielnie przygotowywane prace pisemne,

d. ocenianie ciggte,

e. kolokwium,

f. prezentacje multimedialne prowadzone i przygotowywane indywidualnie lub grupowo,

g. przygotowanie projektu,

h. przygotowanie referatu lub wystgpienia np. na konferencji naukowej,

i. wypowiedzi ustne, aktywno$¢ w dyskusji,

j. zadania wykonywane w grupie, zaréwno w trakcie zaje¢ z nauczycielem akademickim, jak i w trakcie czasu przeznaczonego na prace wiasne
studenta,

k. analiza przypadkoéw, tzw. case study,

1. ocena pracy przy przygotowywaniu pracy dyplomowej,

m. egzamin dyplomowy/obrona pracy.

Do metod weryfikacji efektéw ksztalcenia uzyskiwanych w procesie realizacji praktyk studenckich naleza:
a. wypetnienie dzienniczka praktyk,
b. przygotowanie sprawozdania z praktyk.



Troska o weryfikacje i ocene osigganych przez studenta efektéw uczenia sie jest waznym elementem procesu edukacji. Dlatego zaprezentowano
szeroka game metod ich sprawdzania. Dzieki niej zostang zrealizowane postulaty wynikajace z zatozen Polskiej Ramy Kwalifikacji, a nasi studenci
zyskajg poczucie satysfakcji z rzetelnej weryfikacji i oceny swej pracy.

H/S - zajecia z dziedziny nauk humanistycznych / zajecia z dziedziny nauk spotecznych (student musi uzyskaé¢ w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycznych
lub nauk spotecznych, tacznie nie mniejsza niz 5 punktow ECTS - w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do dyscyplin w ramach dziedzin innych
niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne)

W - zajecia do wyboru (zajecia, ktérym przypisano punkty ECTS w wymiarze tgcznym nie mniejszym niz 30% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukonczenia
studiow)

P/N - w przypadku kierunku studiow:

- o profilu praktycznym - P oznacza zajecia ksztaltujgce umiejetnosci praktyczne w wymiarze tgcznym wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do
uzyskania studiow;

- o profilu ogélnoakademickim - N oznacza zajgcia zwigzane z prowadzong w UP]PII dziatalno$ciag naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw w wymiarze facznym wigkszym niz 50% liczby punktéw ECTS koniecznych do ukorczenia danych studiéw i uwzglednia
udziat studentéw w zajeciach przygotowujacych do prowadzenia dziatalno$ci naukowej lub udziat w tej dziatalnosci

KEU - kierunkowe efekty uczenia sie



